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|ista e akronimeve

ATTA Shoqata e Tregtisé sé Udhétimeve dhe Aventurave

B&B Fjetje dhe méngjes

CUA Autorizim pér Pérdorim Tregtar

DMO Organizata pér Menaxhimin e Destinacionit

DMMO Organizata pér Menaxhimin dhe Marketingun e Destinacionit
F&B Ushqgim dhe Pije

Glz Bashképunimi gjerman pér zhvillim

GPS Sistemi Global i Pozicionimit

GSTC Késhilli Global i Turizmit té Qéndrueshém

INSTAT Instituti i Statistikave

ISO Organizata Ndérkombétare pér Standardizimin

IUCN Bashkimi Ndérkombétar pér Ruajtjen e Natyrés

LNT Leave no Trace

LTO Organizata Vendore e Turizmit

AKZM Agjencia Kombétare e Zonave té Mbrojtura

olJQq Organizaté jo-geveritare

NOLS Shkolla Kombétare e Drejtimit né Natyré

PPP Partneriteti Publik-Privat

Qms Sistemi i menaxhimit té cilésisé

SAVE Shkencor, Akademik, Vullnetar dhe Edukativ

OZHQ Objektiva té Zhvillimit té Qéndrueshém

PSP Procedura Standarde té Punés

TEDA Zona té Teknologjisé dhe Zhvillimit Ekonomik

UNESCO Organizata e Kombeve té Bashkuara pér Edukim, Shkencé dhe Kulturé
UNWTO Organizata Botérore e Kombeve té Bashkuara pér Turizmin
PKLEV Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa

WTTC

Késhilli Botéror i Udhétimit dhe Turizmit




Termat kyce

Natyra/Ekoturizmi - “Aktivitet turistik i bazuar né natyré, ku motivimi thelbésor i vizitorit éshté té
vézhgojé, té mésojé, té zbulojé, té pérjetojé dhe té vlerésojé diversitetin biologjik dhe kulturor me njé
géndrim té pérgjegjshém pér té mbrojtur integritetin e ekosistemit dhe pér té pérmirésuar
mirégenien e komunitetit lokal. Ekoturizmi rrit ndérgjegjésimin pér ruajtjen e biodiversitetit, mjedisit
natyror dhe pasurive kulturore si midis vendasve ashtu edhe mes vizitoréve dhe kérkon procese té
vecanta menaxhimi pér té minimizuar ndikimin negativ mbi ekosistemin.”

- UNWTO

Turizém i géndrueshém - "Turizém qé merr parasysh plotésisht ndikimet e tij aktuale dhe té
ardhshme ekonomike, sociale dhe mjedisore, duke adresuar nevojat e vizitoréve, industrisé, mjedisit
dhe komuniteteve pritése".

- UNWTO

Turizmi SAVE - “Turizém shkencor, akademik, vullnetar dhe edukativ:

o Turizém shkencor - udhétim gé ndihmon destinacionet me njohuri dhe mbéshtetje pér té
mbrojtur mjedisin... i kryer nga profesionisté né njé fushé té caktuar ekspertize.

o Turizém akademik - udhétim nga profesoré, kérkues dhe studenté pér géllime akademike...
si p.sh. programe studimi jashté vendit, puné kérkimore pér tezat, puné pasuniversitare, etj.

® Turizém vullnetar - udhétim me géllim té vullnetarizmit né projekte dhe aktivitete né
kombinim me elementet konvencionale té udhétimit turistik.

® Turizém edukativ - [udhétim] me pérvoja mésimore dhe mundési pér veté-pérmirésim,
zhvillim né puné, rritje né karrieré, veté aktualizim, et;.

® Qendra e BE-sé pér Promovimin e Importeve

Turizém aventure - “Turizém i cili zakonisht zhvillohet né destinacione me vecori dhe peizazhe
specifike gjeografike dhe tenton té shogérohet me njé aktivitet fizik, shkémbim kulturor, ndérveprim
dhe angazhim me natyrén. Kjo pérvojé mund té pérfshijé njé lloj risku real ose té perceptuar dhe
mund té kérkojé pérpjekje té konsiderueshme fizike dhe/ose mendore.”

- UNWTO

Turizém kulturor - “Aktivitet turistik ku motivimi thelbésor i vizitorit éshté té mésojé, té zbulojé, té
pérjetojé dhe té konsumojé atraksionet/produktet kulturore té prekshme dhe té paprekshme né njé
destinacion turistik. Kéto atraksione/produkte kané té béjné me njé séré tiparesh dalluese materiale,
intelektuale, shpirtérore dhe emocionale té njé shoqérie qé pérfshijné artin dhe arkitekturén,
trashégiminé historike dhe kulturore, trashégiminé e kulinarisg, letérsiné, muzikén, industrité krijuese
dhe kulturat né zhvillim me stilin e tyre té jetesés, sistemet e vlerés, besimet dhe traditat.”

- UNWTO



l. Hyrje

A. Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa

Me rrjedhje 272 kilometra nga veriu i Greqisé drejt Detit Adriatik, lumi i fugishém Vjosa pérfagéson
shumé nga tiparet mé té mira té pazbuluara té rajonit té luginés gé e quan shtépi dhe té veté
Shqipérisé: natyror, ushgyes dhe i vazhdueshém. Qg€ prej datés 15 mars 2023, ky lum simbolik dhe
ekologjikisht i rendésishém, sé bashku me degét e tij kryesore pérfshiré Drinon me Kardhigin , Béngén
dhe Shushicén, éshté kodifikuar si Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa (PKLEV), i pari i kétij lloji né
boté (Figura 1).
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Figura 1. Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa®

Si njé vegori gjeologjike, zona qé pérmban PKLEV ndryshon né ményré dramatike nga fillimi deri né
fund, duke shfaqur njé shuméllojshméri té gjeré té formave té tokés dhe sjelljeve té tokés qé
pérforcojné vecoriné dalluese té parkut né krahasim me konkurrentét e tjeré natyroré aty prané dhe
globalisht. Né té gjithé gjatésiné e tij lumi Vjosa - dhe tani PKLEV - zakonisht ndahet né tre seksione
me karakteristika té ndryshme gjeologjike.

1. Vjosa e Epérme - Nga burimi i lumit né Greqi drejt Shqgipérisé juglindore. Ky seksion i lumit
dallohet nga kanionet dhe grykat e thepisura qé e rrethojné.

2. Vjosa e Mesme - Njé zoné e fushés sé pérmbytur e ujérave té degézuar nga lumi Drino. Ky
seksion i lumit éshté i njohur pér brigjet e médha me réré dhe zhavorr té formuara nga lumi i
degézuar dhe flora e dallueshme e fushés sé pérmbytjes.

! Nga Plani i Interpretimit dhe Pérvojés sé vizitoréve né PKLEV 2023-2032



3. Vjosa e Poshtme - Njé ultésiré gé pérfundon me deltén e Vjosés né detin Adriatik. Ky seksion
i lumit pérkufizohet nga njé rrugé me gjerési dhe gjarpérim mé té madh.

PKLEV konsiderohet njé park kombétar i Kategorisé Il té IUCN, gé pérfagéson njé zoné té madhe me
réndési ekologjike, t&€ menaxhuar kryesisht pér mbrojtjen e biodiversitetit vendas, strukturave
ekologjike dhe proceseve natyrore té paprekura. Pérgjaté lumit 75% éshté nén mbrojtje té rrepté, me
25% qé mbetet ku lejohet njéfaré fleksibiliteti né aspektet e vizitave nga njerézit dhe rekreacionit.
PKLEV éshté i dallueshém pér faktin se kufijté e tij jané té kufizuar kryesisht me veté ujin dhe brigjet e
lumit. Lumenjté e egér, sipas pérkufizimit, ekzistojné té paprekur dhe té papenguar nga ndértimet,
barrierat dhe aksesi i pakufizuar. Vjosa dhe degét jané né kété kuptim vecorité dominuese té peizazhit
té tyre dhe mé té nevojshme pér t'u mbrojtur individualisht si zona té parkut.

Nga gjithsej 12,727 ha, sipérfaqgja ujore pérbén 47.3% té sipérfaqges sé parkut, me njé shtesé prej 36.1%
gé vjen nga zonat bregdetare dhe fushat e pérmbytura dhe vetém 9.5% dhe 7.1% pér sipérfaget e
pérgjithshme té tokés dhe tarracat e lumenjve, pérkatésisht. Qéndrueshméria u konsiderua né
ményré gjithépérfshirése pasi u vendosén kufijté dhe zonat e PKLEV, pérmes njé kriteri té bazuar né
faktorét hidro-morfologjik (d.m.th. mjedisor) dhe pronésiné e tokés (d.m.th. socio-kulturor). Né kété
ményré, parku éshté projektuar pér té pasqyruar nevojat e tokés dhe komunitetit té luginés mé té
gjeré té lumit Vjosa né periudhén afatgjaté.

Aktivitetet turistike, vecanérisht rafting, noti, peshkimi pér konsum lokal dhe ecjet e gjata kané
ndodhur né dhe rreth lumit gé para krijimit té parkut. Me krijimin e parkut, kéto aktivitete do té duhet
té menaxhohen pér té siguruar gé ato té€ mos ndikojné negativisht te parku. Gjithashtu, lumi éshté
njé pjesé qendrore e pérvojés turistike dhe estetikés sé té gjithé rajonit dhe duhet té konsiderohet si
pjesé e pérpjekjeve mé té gjera té menaxhimit té parkut gé jané planifikuar pér parkun. Ky Master
Plan i Turizmit eksploron kontekstin aktual té turizmit pér rajonin, si dhe pércakton njé udhérréfyes
dhe prioritete pér turizmin brenda dhe pérreth parkut gjaté 10 viteve té ardhshme.

B. Lugina e Vjosés, Komunitetet dhe Kultura

Me 6710 kilometra katroré, Lugina e Lumit Vjosa zé 16% té territorit té Shqipérisé dhe luan njé rol té
réndésishém né lidhjen e rajoneve té ndryshme gjeografike, ekologjike dhe kulturore té vendit.
Biodiversiteti i luginés konsiderohet jashtézakonisht i larté, njé "ekosistem dinamik, pothuajse
natyror, gé éshté unik né rajon dhe Europé" sipas njé Plani té€ méparshém té Zhvillimit té Ekoturizmit
té Vjosés.

Rajoni éshté shtépia e té paktén 1,175 specieve unike, duke pérfshiré 13 kafshé té kércénuara
globalisht dhe 2 lloje bimésh vaskulare té kércénuara. 50 kafshé dhe 24 bimé vaskulare brenda luginés
sé lumit Vjosa jané gjithashtu té pérfshira né 'Listén e Kuge' kombétare té Shqipérisé té specieve té
kércénuara.

Brenda kufijve té luginés mund té gjenden njé séré monumentesh té dallueshme biologjike,
gjeologjike dhe hidrologjike gé shérbejné si habitate pér botén e larmishme té kafshéve té egra
(Tabela 1), sé bashku me 10 zona té mbrojtura pérfshiré Bredhin e shquar té Parkut Kombétar Hotové-
Dangélli dhe Bredhin e tij unik t&€ Magedonisé. Né total, 110 vende jané klasifikuar si monumente
natyrore brenda rajonit té luginés sé Vjosés (Figura 2).

Biologjike Grumbulli pyjor i Polmenit




Géshtenja e Teqgesé sé
Frashérit

Pylli i Ropushés
Selvité e Radovés

Gjeologjike Kanioni i Lengaricés
Shpella e Péllumbave
Peréndia e Borogkés
Kanioni i Kamenckes
Bokérrimat e Dangllisé
Shpella e Petranikut né
Kélcyré

Gryka e Kélcyrés

Hidrologjike Ujérat termale té Bénjés

Uji i zi né Kélcyré

Tabela 1: Monumente té Luginés sé Lumit Vjosa
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Figura 2. Harta e Monumenteve Natyrore & Zonave té Mbrojtura né Luginén e Lumit Vjosa?

Pérve¢ mrekullive natyrore, lugina e lumit Vjosa éshté gjithashtu shtépia e 300 vendeve monument
kulture té cilat ilustrojné trashégiminé kulturore afatgjaté té rajonit (Figura 3). Vjosa dhe lumenjté e
saj kané luajtur njé rol té pamohueshém té réndésishém né zhvillimin e késaj historie. Vendbanimet
e njerézve brenda luginés datojné né periudhén e Paleolitit t¢ Mesém, midis viteve 100,000 dhe
30,000 para Krishtit. Ndér shekuj gé nga ajo kohé, lugina éshté rritur, me vende té pérhershme gé

tregojné njé histori té ndérthurjes sé kulturave, gjuhéve, ideve dhe traditave. Vendbanimet,
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fortifikimet, gendrat fetare, urat dhe rrugét i shtohen panoramés historike dhe kulturore té zonés.
Shembujt mé té spikatur té arkitekturés sé sotme jané mbetje nga periudha bizantine dhe osmane e
Shqipérisé, si¢ éshté gendra historike e Gjirokastrés, njé vend i Trashégimisé Botérore t& UNESCO-s
g€ nga viti 2005.

{A\ Vjosa Wild River National Park
b - Cultural Monuments ard Protacted
- . Areas in the Viosa catchment
| ’ A
> ¥
f G
g °
¢ ‘:\ _s:_: 5
""‘. 1 LY '\"_ff :
, L RS
hqq »_Q # x; w “ N . v
™, }[\ L * N o _x_ Ae
NN rg * %
-9 .{‘.» v - 1‘
‘,T &ﬁ"./ ¢ “ &
Legend 62 apiber! o "
] vjesa Wi Biver Mational Park s .g.;\ ’ "
4 Cultwe Nonumesr: - 285 sies 5, 3
Cry 'A'
Rivers and stroame 7;:4\:: I
metorees, \
ey A
secordaty 3
Pectocied Argis Vioe .
) Vjosd waterzatchment

Figura 3. Harta e Monumenteve Kulturore né Luginén e Lumit Vjosa®

Trashégimia kulturore jomateriale u zhvillua krahas strukturave fikse dhe ka vazhduar né traditat e
kulinarisé, veshjeve, artizanatit, letérsisé, kéngés dhe vallézimit té luginés sé lumit Vjosa té kohéve
moderne. Disa shembuj té traditave té luginés shquhen si krijime krejtésisht unike nga shoqéria
njerézore, si¢ éshté metoda e té kénduarit té ISO polifonisé e cila éshté pérfshiré nga UNESCO né listén
e tij té trashégimisé kulturore jomateriale.

Sot, trashégimia e gjallé e luginés sé lumit Vjosa géndron né komunitetet e saj té shumta, ku mé té
médhaté pérfshijné gytetet e Gjirokastrés, Kélcyrés, Pérmetit, Fierit dhe Vlorés. Qytetarét e kétyre
gyteteve dhe qyteteve mé té vogla marrin pjesé aktivisht si né trashégiminé e tyre ashtu edhe né
ndérveprimet me lumin Vjosa, shpesh njékohésisht dhe me njé frymé shpirtérore té lindur. Pér shumé
njeréz, lumi éshté njé burim pushimi dhe clodhjeje, njé vend ku krijohen kujtime dhe gjendet
frymézimi dhe njé simbol i identitetit té tyre.

Théné késhtu, diversiteti mjedisor i luginés sé lumit Vjosa pérballet me disa sfida nga aktivitetet
ekzistuese dhe potenciale né rajon qé burojné nga komunitetet dhe té cilat bazohen te lumi si burim.
Urbanizimi mbetet dhe do té vazhdojé té rritet si njé ndikim i réndésishém né shéndetin e ekosistemit,
vecanérisht né ményrén se si qytetet dhe qytezat trajtojné ndotjen e ujérave té zeza dhe menaxhojné
mbetjet né pérgjithési. Nénproduktet e mbetjeve nga sektorét kryesoré té ekonomisé gjithashtu
ndikojné né shéndetin e burimeve natyrore té luginés. Kéto industri jané té réndésishme, ndonése té

8 Nga Plani i Menaxhimit té PKLEV 2023-2032
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rregulluara né ményré jo té vijueshme, sepse e béjné pérshtatjen pér bashkéjetesé njé géllim mé
realist se sa eliminim té ploté. Nxjerrja e gurit gélgeror, zhavorrit dhe bitumit nga minierat dhe guroret
ka prishur historikisht shtretérit e lumenjve, ndérsa nxjerrja e naftés dhe gazit ndodh zakonisht
vecanérisht né rajonin e Vjosés sé poshtme.

Aktualisht né luginé jetojné rreth 70,000 banoré. Bujgésia dhe Akuakultura jané industri jetike jo
vetém pér rajonin, por edhe pér Shqipériné né pérgjithési - 38% e bujqgésisé sé vendit ndodh né luginé.
Pérdorimiitokés, ndotja nga rrjedhjet dhe mbetjet e fermave té peshkut, dhe menaxhimi jo konsistent
i ujitjes nga kéto praktika pérbén kércénime té rregullta ndaj mjedisit gé duhet té merren parasysh
gjaté zbatimit té nismave té reja té turizmit.

Faktorét mjedisoré né luginén e lumit Vjosa ndérveprojné vazhdimisht me kulturat e shumta té
komuniteteve té luginés né shumé ményra té prekshme dhe té paprekshme, duke pérfshiré aktivitete
ekonomike jo ndérhyrése. Aktiviteti éshté i pérgendruar mé sé shumti né bashkité prané luginés té
Pérmetit, Kélcyrés dhe Tepelenés , por shtrihet né qytete dhe fshatra si Frashér, Benjé, Odrican,
Kosové, Leusé, Kosiine dhe Maleshove. Né nivel rajonal, natyra éshté e lidhur me disa shtylla
ekonomike silloje té ndryshme té bujgésisé (p.sh. vera, mishi, produktet e quméshtit, frutat), punimet
e trashégimisé (p.sh. bakér-punues, pérpunimii drurit, pasticerité, lapidarét) dhe disa forma té biméve
mjekésore. Théné kjo, ¢do komunitet pérmban njé pérzierje té ndryshme té aktiviteteve dhe
faktoréve shtytés ekonomiké, ndér té cilét éshté sektori i turizmit (shihni Tabelén 2).
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Pérmet Industrité kryesore: bujgésia, agropérpunimi, shérbimet, turizmi

Statusi i turizmit: né rritje, njé numér 0JQ-sh dhe té tjeré kané mbéshtetur
zhvillimin e turizmit té aventurés dhe turizmit té ngadalté, duke pérfshiré
rafting, ecje né kémbé dhe ciklizém. Né kété zoné ndodhet njé grup shumé
aktiv i aktoréve té turizmit.

Kélcyra Industrité kryesore: bujgésia, prodhimi i mallrave, pylltaria, peshkimi, disa
industri

Statusi i turizmit: i pazhvilluar; duhet té bazohet né mbrojtjen natyrore dhe
kulturore

Tepelena Industrité kryesore: bujgésia, turizmi, peshkimi, pylltaria, grumbullimi i disa
biméve medicinale

Statusi i turizmit: jané krijuar disa vende té njohura turistike, duke pérfshiré
trashégiminé e ndértuar, vecorité natyrore dhe shérbimet e agroturizmit

Gjirokastra Industrité kryesore: turizmi, mbrojtja e veshjeve dhe képucéve, bagétia dhe
blegtoria né zonat rurale

Statusi i turizmit: rritje e konsiderueshme, me status té trashégimisé sé
UNESCO-s, por gé ka nevojé pér promovim dhe kapacitet mé té larté; aktualisht
kontribuon me 30% té té ardhurave rajonale

Memaliaj Industrité kryesore: shérbime dhe bujgésia e biznesit té vogél, blegtoria,
vreshtaria, grumbullimi i biméve medicinale, turizmi

Statusi i turizmit: i bazuar kryesisht te lumi dhe historia/kultura; ish-qyteti i
minierés sé qymyrit, tashmé i mbyllur, por nuk vihet re asnjé zhvillim si vegori
turistike

Selenica Industrité kryesore: bujgésia, blegtoria, shérbimet, minierat e bitumit (1
minieré historike), vendburimet e naftés (zona e Vlahinés)

Statusi i turizmit: i pazhvilluar, nuk vihet re turizém pérgjaté aksesit té saj né
lumé (Shushica, njé degé) apo trashégimi minerare

Vlora, Kolonja, | Industrité kryesore: té ndryshme - Vlora si njé gytet port i réndésishém dhe
Dropulli, gendér tregtare, me njé sektor turistik me volum té larté né rritje
Himara

Statusi i turizmit: Ka té ngjaré té béhet njé porté kryesore hyrése né park,
vecganérisht me zhvillimin e rrugés sé re Tepelené - Nivicé - Kug - Vloré. Disa
operatoré turistiké gjithashtu kané filluar té ofrojné aktivitete né kété qark.

Tabela 2: Statusi ekonomik dhe i turizmit té komunitete kryesore té luginés sé Lumit Vjosa

C. Qéllimi 1 Master Planit té Turizmit

Qéllimi i Master Planit té Turizmit éshté té ofrojé njé kuadér pér zhvillimin dhe menaxhimin e turizmit
brenda luginés sé lumit Vjosa. Ky pérfshin Parkun Kombétar té Lumit té Egér Vjosa (PKLEV) si vecoria
kryesore orientuese dhe peizazhin pérreth, té pércaktuar gjerésisht si zona e pellgut ujembledhés té
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luginés sé Vjosés. Lugina mé e gjeré pérfshin PKLEV dhe pjesé té zonave té tjera té mbrojtura, si edhe
gytete, fshatra dhe toka rurale gé jané pjesé e luginés.

Arsyeja pér té paré pértej PKLEV né kété plan éshté se zona brenda kufijve té miratuar té parkut
kufizohet vetém me kanalin e lumit dhe brigjet. Njé numér i kufizuar aktivitetesh turistike lejohen
brenda késaj zone dhe nuk do té ndértohet asnjé infrastrukturé turistike shtesé. Prandaj,
infrastruktura dhe aktivitetet e turizmit gé jané té pérgendruara né park duhet té vendosen kryesisht
jashté parkut, duke e béré té réndésishém géllimin mé té gjeré. Aktivitetet e turizmit brenda luginés
gjithashtu kané ndikime té drejtpérdrejta né lumé, duke dhéné arsye shtesé pér té fokusuar
planifikimin e turizmit né nivelin e destinacionit té luginés pér té ndihmuar né orientimin e turizmit né
té gjithé peizazhin qé mund té ndikojé te parku.

Objektivat e planit jané té kontribuojé né mirégenien dhe zhvillimin e komuniteteve lokale, duke mos
kompromentuar objektivin kryesor té PKLEV, qé éshté mbéshtetja e proceseve natyrore qé jané kritike
pér ruajtjen e biodiversitetit vendas dhe vecorive kulturore té zonés.

Ky plan bazohet gjithashtu né punimet e méparshme, duke pérfshiré njé Studim fillestar Fizibiliteti té
PKLEV pér parkun, njé Studim té Ekoturizmit dhe Turizmit té Qéndrueshém té Parkut Kombétar té
Lumit té Egér Vjosa (2022) dhe njé Plan Zhvillimi té Ekoturizmit té Vjosés sé Epérme (2021). Té gjitha
dokumentet mbéshtesin hartimin e planeve té turizmit me destinacion specifik, por veganérisht ky i
fundit gé lexon “Sipas analizés sé vitit 2018 pér Ligjin Nr.93/2015 “Pér Turizmin”, legjislacioni aktual
ofron njé arkitekturé té garté té institucioneve pérgjegjése pér zhvillimin e turizmit né nivel kombétar
dhe lokal.” ME tej plani propozon "njési territoriale té turizmit", njé strukturé e cila éshté shtjelluar
né kété dokument. Kéto plane theksojné njé séré vlerash dhe qéllimesh té pérbashkéta, duke
pérfshiré:

“Pérfshirja e PKLEV dhe ruajtja e standardeve té parkut kombétar té Kategorisé Il té IUCN (d.m.th.,
75%+ mbrojtje e zonés népérmjet zonimit me dispozita té pérforcuara ligjore dhe rregullatore);

“Pérfitimi nga réndésia ekzistuese e luginés sé Vjosés si njé destinacion turistik [i géndrueshém] si dhe
nga vlera strategjike e zhvillimit té térheqjes sé sektorit né malet dhe lumenijté e Shqipérisé sé Jugut,
pértej pasurive bregdetare.”

Gjithashtu, ky plan éshté pjesé dhe kontribuon né njé pérpjekje mé té gjeré planifikimi dhe
geverisjeje, pér té krijuar njé Plan Menaxhimi té Integruar pér PKLEV. Pértej Master Planit té
Turizmit, komponenté shtesé pérfshijné njé Plan Menaxhimi té Parkut dhe Planin e Interpretimit, si
dhe njé Vlerésim té Fizibilitetit té Turizmit né Komunitet. Sé bashku kéto plane té integruara dhe
aktivitete mbéshtesin mbrojtjen dhe menaxhimin e pérgjithshém té parkut si dhe forcimin e
ekonomive vendore.

D. Metodologjia pér Zhvillimin e Master Planit té
Turizmit

Ky dokument u pérgatit nga njé ekip i NatureScapes, me mbéshtetjen e Active Albania dhe
Planeterra. Metodologjia e pérdorur nga ekipi i planifikimit pérfshinte hapat e méposhtém:

1. Kuptimii kontekstit: Njé vlerésim fillestar diagnostikues i situatés aktuale té turizmit né
Luginén e Vjosés, duke u mbéshtetur né kérkimet dhe planet e publikuara, si edhe né
bisedat me organizatat kryesore si AKZM, Ministria e Turizmit dhe Mjedisit dhe té tjera. Ky
hap diagnostikues ndihmoi né paragitjen e kontekstit pér ekipin dhe né kuptimin e masave
dhe studimeve té méparshme.
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Kérkimi i literaturés pérfshinte té dhéna nga Strategjia Kombétare Shqiptare pér Zhvillimin e
Qéndrueshém té Turizmit 2019 — 2023, Kuadri ligjor dhe institucional i Késhillit Shqiptar té
Investimeve pér turizmin, INSTAT - Shifrat e Turizmit né Shqipéri, Studimi i Fizibilitetit pér
PKLEV (2022), Plani i Zhvillimit té Ekoturizmit né Vjosén e Epérme (2021), Studimi i Konceptit
té Ekoturizmit dhe Turizmit té Qéndrueshém té Parkut Kombétar té Lumit té Egér Vjosa
(2022) si edhe dokumente té tjera té réndésishme pér parkun dhe turizmin né peizazh.

Angazhimi i paléve té interesuara: ekipi zhvilloi dy vizita té vecanta né terren, e para, njé
vizité studimore né gershor 2023 e fokusuar né takime me palét kryesore té interesuara dhe
vizita né terren pérgjaté lumit, dhe e dyta né shtator 2023 e fokusuar mé shumé né
seminare pér angazhimin e gjeré té paléve té interesuara pér té mbledhur informacion nga
palét e interesuara né rajon, pér té kuptuar aspiratat, mundésité, nevojat dhe ¢éshtjet e
turizmit si dhe ideté pér ményrén e zhvillimit té turizmit né rajon.

Analiza & Vlerésimi Diagnostikues: Qéllimi i analizés dhe hapit diagnostikues ishte té
pércaktohej se si mund té zhvillohej oferta turistike rajonale pér té siguruar mé sé miri
mbrojtjen e ekosistemeve té lumit Vjosa dhe pérfitimin e komuniteteve lokale népérmjet
turizmit. Kjo krijoi bazén pér rekomandimet e ekipeve dhe masat.

Hartimi, rishikimi dhe vlerésimi: Drafti i master planit té turizmit u pérpilua dhe u nda me
aktorét kryesoré té pérfshiré né planifikimin e integruar pér parkun. Dokumenti u redaktua
dhe u pérditésua pérpara se té€ ndahej me aktoré mé té gjeré né rajonin e Luginés sé Vjosés
pér kontributet dhe komentet e tyre, pérpara se té finalizohej dokumenti pérfundimtar.
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1. Kuadri strategjik

A. Vizioni i pérbashkét dhe Parimet Udhézuese

Bashkimi i luginés sé lumit Vjosa nén njé plan té vetém kérkon njé vizion té pérbashkét dhe njé séré
parimesh udhézuese pér zhvillimin e turizmit né rajon. Pérpjekjet e méparshme né rajon dhe pér
parkun kombétar kané identifikuar disa prej tyre. Pér Shqipériné né térési, Strategjia Kombétare
pércaktoi vizionin e saj té pérgjithshém si “monitorimi dhe mbéshtetja e Organizatave pér
Menaxhimin e Destinacioneve (DMO), aktivitetet e tyre (si né krijimin ashtu edhe né koordinimin) dhe
zbatimin e programeve té asistencés pér zhvillimin dhe promovimin e turizmit”. Sé dyti, por gjithashtu
e réndésishme né kété vizion ishte pjesémarrja aktive e organizatave dhe donatoréve vendoré. Té
njéjtat vlera kané pasur projektet e méparshme pér zhvillimin e Parkut Kombétar té Lumit té Egér

Vjosa dhe zonés pérreth tij (Tabela 3).

Plani i Zhvillimit té Ekoturizmit (2021)

Vizioni: pérmirésimii jetesés sé njerézve dhe
komuniteteve né Vjosén e Epérme, duke u béré
kampion kombétar dhe rajonal pér zonat e
mbrojtura dhe duke u njohur globalisht pér
peizazhet e egra lumore dhe tokésore gé
ofrojné eksperienca unike pér vizitorét.

Studim Fizibiliteti (2022)

Vizioni: zhvillimi i turizmit né parkun kombétar
té lumit té egér Vjosa né njé ményreé té
géndrueshme mjedisore, kulturore dhe socio-
ekonomike qé pérmbush standardet e
mbrojtjes té IUCN dhe pérmiréson jetén e
komuniteteve né Luginén e Lumit Vjosa.

Tabela 3: Deklarata e Misionit té Raporteve té méparshme

Pér géllimin e kétij Master Plani pér Turizmit, elementét e kétyre vizioneve jané kombinuar pér njé

vizion té pérditésuar pér turizmin né peizazh:

Vizioni pér turizmin né Luginén e Vjosés éshté qé té béhet njé model i njohur
globalisht pér turizmin e géndrueshém, pérmes menaxhimit novator té PKLEV si
edhe zhvillimit té géndrueshém té turizmit qé mbron natyrén dhe pérmiréson jetén
e komuniteteve né luginé.

Plani i Zhvillimit té Ekoturizmit 2021 éshté gjithashtu i viefshém pér té pérshkruar shumé parime
udhézuese té nevojshme pér vendosjen e njé themeli efektiv pér parkun. Kéto jané renditur mé
poshté dhe né disa raste modifikohen pér kontekstin aktual gé té pérfshijné:
1. Pérafrimin me objektivat e zonés sé mbrojtur dhe dokumentin e politikave pér ruajtjen e
biodiversitetit (2015-2020) pér té siguruar gé ruajtja e biodiversitetit té jeté prioriteti numér

njé

2. Inkurajimin e krijimit té organizatés pér menaxhimin dhe marketingun e destinacionit
(DMMO) pér té integruar turizmin e géndrueshém qé té zhvillohet dhe té lulézohet, né
pérputhje me Strategjiné Kombétare té Turizmit t& Qéndrueshém (2019-2023)

3. Pérafrimin e aktiviteteve pér zhvillimin e turizmit me kriteret globale té turizmit té

géndrueshém dhe objektivat OZHQ

4. Promovimin e modeleve té pérgjegjshme té biznesit qé kur té jeté e mundur té angazhojné
dhe té jené né té miré té banoréve vendas, té zvogélojné ndikimin mbi pasurité natyrore dhe

té ofrojné avantazhet e konservimit
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5. Pérdorimin e té dhénave bazé dhe té njé programi monitorimi pér té vlerésuar dhe
minimizuar ndikimet negative mbi natyrén, kulturén dhe komunitetet pritése

6. Krijimin e partneriteteve gé ndihmojné pér mbrojtjen dhe pérmirésimin e pasurive natyrore,
kulturore dhe ekonomike té luginés

B. Drejtimi strategjik

Raportet e méparshme té zhvillimit qé pérfshinin parkun kombétar té lumit té egér Vjosa kishin
mbivendosje dhe ndryshime né ményrén se si ato i strukturonin propozimet e tyre pér parkun.
Temat dhe ngjashmeérité e tyre ofrojné udhézime pér até qé dihet miré dhe pér fushat qé pérfitojné
nga mbulimi mé i ploté.

Plani i Zhvillimit té Ekoturizmit 2021 e pérgendroi analizén e tij né 6 'Fusha Strategjike Biznesi' té cilat
u ideuan si tema pér té udhéhequr veprimet né ményré té njéanshme mes grupeve té aktoréve té
ekoturizmit. Kéto fusha ishin: 1) Jeta e lidhur me lumenjté; 2) Aventura e lehté dhe e orientuar drejt
natyrés; 3) Pérvoja kulturore dhe kulinare; 4) Historia dhe arkeologjia; 5) Vézhgimi i jetés sé egér; dhe
6) Turizmi familjar me pérvojé.

Brenda secilés fushé, raporti pércaktoi motivimet kryesore té segmenteve turistike té cilat ishin té
angazhuara me temén, si dhe aktivitetet e saj kryesore dhe pikat unike té shitjes qé do té térhignin
turistét. Raporti gjithashtu zbértheu rekomandimet né 4 programe té vecanta pune qé do té
zbatoheshin né té gjitha temat: 1) Forcimi i planifikimit dhe menaxhimit té turizmit; 2) Zhvillimi dhe
diversifikimi i produkteve té ekoturizmit; 3) Lidhjet e konservimit dhe masat monitoruese; dhe 4)
Marketingu dhe interpretimi i vendit.

Raporti i Fizibilitetit 2022, duke theksuar gjithashtu géndrueshmériné mjedisore né strukturén dhe
rekomandimet e tij, u fokusua edhe né ¢éshtjet e géndrueshmeérisé sociale té luginés. Drejtimi i
raportit té vitit 2022 pérfshinte adresimin e boshllégeve té shumta né mjetet aktuale té jetesés gé
kufizuan géndrueshmériné afatgjaté té rajonit, si¢ éshté migracioni nga fshatrat né gytete nga té
rinjté shqiptaré dhe mundésité e pamjaftueshme té zhvillimit pér sipérmarrje té reja. Né kété
ményré, Studimi i Fizibilitetit u pa si njé "model fari ndricues" pér té ndikuar dhe pér t'u pérséritur
nga destinacione té tjera ndérkombétare gé kérkojné té arrijné sukses té ngjashém zhvillimi.

Drejtimi strategjik i kétij Master Plani pér Turizmin bazohet né kéto njohuri t&é méparshme, me njé
fokus njésoj té ngjashém te turizmi i géndrueshém qé mbéshtet mbrojtjen e parkut kombétar té
lumit té egér Vjosa, ndérkohé gé stimulon zhvillimin ekonomik té vendit népérmjet turizmit.
Tregjet e synuara pérputhen me sa mé sipér, por fokusohen né tregje qé kané udhétaré me vleré
té larté, me ndikim té ulét, gé kérkojné pérvoja unike natyrore dhe kulturore té cilat jané té
géndrueshme dhe ofrojné pérfitime lokale. Profilet pér kéto tregje turistike diskutohen né
kapitullin vijues dhe udhézojné rekomandimet dhe masat pér llojin e produkteve turistike qé
mund té zhvillohen né rajon.
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[11. Vlerésimi diagnostikues I sektorit té
turizmit

A. Analiza e situatés sé turizmit né PKLEV & peizazhin
pérreth

Nga numrii pérgjithshém i vizitoréve gé mbérrijné né Shqipéri ¢do vit pér turizém, vetém njé pérqindje
e vogél historikisht kané kérkuar luginén e lumit Vjosa gjaté géndrimit né vend. Pavarésisht késaj,
lugina e pozicionon veten me kété sukses pérmes kombinimit té vecorive natyrore dhe pérzierjes sé
kulturés historike dhe asaj né zhvillim, ku té gjitha kéto jané té kérkuara globalisht. Pérté pérmbushur
kété kérkesé, destinacionet natyrore dhe kulturore, duke pérfshiré Gjirokastrén, Cirkun e Nemerckés
, Grykén e Kélcyrés, Lagunén e Nartés dhe Dunat e Rérés, si dhe Kanionet dhe Ujévarat e Nivicés jané
konsideruar si lokacione prioritare gé mund té balancojné pritshmeérité e vizitoréve me kapacitetin
lokal, megjithése ka edhe shumé vende té tjera dhe mund té zhvillohen mé tej. Shihni tabelén 4 pér
njé listé té vendeve kryesore.

Vendi Prioriteti | Kulturor, natyror ose té dyja Ngjarje ose vegori té dukshme
Gjirokastra Parésor Té dyja - luginé natyrore me Kalaja e Gjirokastrés, Festivali
gytetin e vjetér t& UNESCO-s Folklorik Kombétar (¢do 5 vjet)
me xhaming, pazarin dhe
muzeun etnografik
Cirku i Parésor Natyror Forma e dallueshme e "kolltukut"
Némeérgkés dhe pérbérja gjeologjike
Gryka e Parésor Natyror Aktivitete eksplorimi té shpellave
Kélcyrés dhe ujore, dy shpella, Uji i Zi i
Kélcyrés, burimi i ftohté, ujévarat
Lagunae Parésor Natyror Laguna: Zona e shpendéve dhe
Nartés dhe biméve (p.sh. flamingot), ishujt e
dunat me lagunés me njé manastir, ujé té
réré njelmét
Dunat: natyrshém té dukshme
Kanioni dhe Parésor Té dyja - vecori natyrore dhe Gjatésia e dukshme (ndér mé té
Ujévarat e prani e forté e trashégimisé gjatat né Europé), praktika té
Nivicés né shtigjet dhe ritualet e dallueshme kulturore, habitat i
lashta réndésishém i shpendéve dhe
lundérzave
Lumi, Kisha & Dytésor Kulturor Struktura mesjetare (té
Akuadukti i rindértuara)
Bengés
Pérmet Dytésor Té dyja - kryesisht kulturor i Qyteti 'i gjelbér' i tréndafilave,
ndértuar mbi atraksionet trashégimia e muzikés popullore
natyrore dhe letérsisé, Festivali Pérmeti




Multikulturor, "Qyteti i gurit" me
rrénoja dhe pamje

Tepelené Dytésor Té dyja - rajon natyror me Pamje panoramike, Ura e Begishtit,

zona té shumta vizitorésh Kalaja e Ali Pashés, Teqeja e

Kostanit, Uji i Ftohté Tepeleng,
Muzeu Etnografik

Memaliaj Dytésor Té dyja - rajon natyror me Késhtjella e Kalivagit, shpella e

zona té vizitoréve eremitéve né Ylynec, ndértesat e

Ali Pashé Tepelenés, monumenti
natyror rrapi i Dames, rrepet e

Dervenit
Selenicé Dytésor Té dyja - natyrore me zona Qyteti dhe kisha e vjetér armene,
pér vizitorét ura e Bratit dhe e Slapit, Kalaja e

Olimpias né Mavrovég, Kurora e
Malit Sevaster, Ura e Frengut

Shpella e Dytésor Natyror Aktivitete eksplorimi té shpellave

Petranikut

Kélcyré Dytésor Kulturor Rrénojat arkeologjike té pallatit té
Ali Beut

Tabela 4: Vende té Luginés sé Lumit Vjosa

Vitet e fundit vihet re njé rritje interesi pér luginén e lumit Vjosa nga turistét. Atraksionet e
kombinuara té Pérmetit, Gjirokastrés dhe Tepelenés, mes rajoneve turistike mé té njohura té luginés,
mirépritén aférsisht 200,000 vizitoré né vit né vitin 2022. Shkalla e rritjes sé tyre ka géndruar pak a
shumé né 15% qé nga viti 2015, duke treguar se pavarésisht se nuk éshté njé destinacion kryesor pér
té gjithé vizitorét, popullariteti i luginés sé lumit Vjosa po rritet dhe ndérgjegjésimi i turistéve po rritet.
Infrastruktura e akomodimit, té paktén né shifra té papérpunuara, e mbéshtet kété konkluzion. 20%
e numrit total té objekteve akomoduese né Shqipéri ndodhen né zonén gé shtrihet nga Fieri né
Gjirokastér. Ky mbulim éshté i dukshém, por gjithashtu mund té shpjegohet pjesérisht me faktin qé
rajoni ka objekte mé té vogla akomodimi dhe mé pak hotele me numér té madh dhomash (d.m.th
hotele té médha) krahasuar me zona té tjera té vendit, si Tirana, si edhe popullsi relativisht té madhe
né Fier dhe Vloré krahasuar me pjesén mé té madhe té Shqipérisé.*

Brenda kétyre komuniteteve ka shumé elementé kulturoré té luginés té cilat jané dalluese pér
Shqipériné dhe Ballkanin. Rrénojat gé datojné né periudhat bizantine dhe mesjetare jané ndér mé té
vjetrat e Europés, duke pérfshiré struktura té dukshme si Kisha e Shén Mérisé si né Ogdunan ashtu
edhe né Kosine, urat osmane té Babos dhe Limarit dhe Kalaja Ilire. Shumé prej kétyre vendeve, duke
gené me natyré fetare, jané edhe vende té ngjarjeve kulturore gé térheqin vizitoré vendas dhe té huaj
dhe jané burime té turizmit té pérséritur. Festivalet vjetore pérfshijné festén e San Pandelimonit dhe
festén e Shén Mérisé sé Kosinés. Ngjarje té tjera té trashégimisé jané mé moderne, duke pérfshiré
ditén e nderimit né Frashér gé njeh historiné e gytetit si gendér pér poeziné dhe jetén e tre véllezérve
patrioté té familjes Frashéri. Tregje té shumta, festime dhe elementé té tjeré té jetés sé pérditshme
e popullojné mé tej rajonin me pérjetimin nga vizitorét té kulturés sé veganté né zhvillim.

Jashté qyteteve té luginés, atraksionet kryesore natyrore, duke pérfshiré burimet termale né Benjé
dhe Kanionet e Lengaricés, kané gené vecanérisht té famshme, dhe kané cuar né pérqindje mé té larta

4 Dr. Marta Muco, 2020
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pjesémarrjeje né aktivitetet e jashtme dhe aventureske té rajonit. Vizitat sezonale, qé historikisht
kryhen né muajt e verés, jané shtriré pér njé periudhé mé té gjaté, nga prilli né tetor, veganérisht
brenda Vjosés sé Epérme. Numri i turistéve té fundjavés po rritet gjithashtu, i pérfagésuar kryesisht
nga familjet, por edhe nga aférsisht 5,000 turisté gé kérkojné aventura té cilét vizitojné luginén ¢do
vit.

Turizmi i aventurés né luginén e lumit Vjosa dominohet nga njé séré aktivitetesh, ku mé té
réndésishmet pérfshijné rafting, kamping, ecje, not dhe kulinari. Aktivitete té tjera t&€ mundshme pér
vizitorét, por gé nuk konsiderohen si jetike pér turizmin e rajonit, pérfshijné kajakun dhe kanoet,
peshkimin, eksplorimin e shpellave, vézhgimin e zogjve, ciklizmin, ngjitien dhe sportet né kanione.
Cdo aktivitet ndryshon né kontributin e tij né jetesén lokale dhe né nivelin e tij té organizimit. Disa
shembuj, té tillé si rafting dhe kulinaria, jané mé ndérveprues midis banoréve dhe shpesh pérfshijné
dhénien me qgira, guidat ose shkémbimin e shérbimeve. Aktivitete té tjera konsiderohen si mé té lira
dhe té pavarura, si kampingu dhe peshkimi, té cilat si rezultat i rregullimit té dobét mund té béhen
pothuajse kudo pérgjaté lumit, megjithése kjo do té ndryshojé me krijimin e parkut. Shihni Tabelén 5
pér njé zbérthim té ploté té aktiviteteve kryesore té turizmit.
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Aktiviteti Prioriteti Zona Angazhimi Niveli i Qasja me
kryesore organizimit ekoturizmin
Rafting Parésor Vjosa e 8,000 est. Operatorét | dobét - rregullim i
epérme - 2023 pérfshijné kufizuar dhe disa
Pérmet dhe kompani té ndikime; lejohen
drejt lindjes shumta té ata qé béjné rafting
licencuara né ményré
6 kompani lokale individuale, pa
gé operojné pasur nevojé pér
gomonet pér 7 leje ose guidé
persona
Kamping Parésor Né té gjithé 3 operatoré té | dobét - nuk ka
Zonén, Nuk ka té licencuar; por rregullore kundér
zakonisht dhéna edhe té pavarur kampingut té liré
pérgjaté
brigjeve té
lumenjve
Kulinari Parésor Pérmet, | larté, njé Organizuar | miré, ushqimi
Tepelenég, nga kryesisht pérmes | prodhohet né vend
dhe aktivitetet | restoranteve dhe dhe shitet sipas
Gjirokastér meé té disa operatoréve standardeve
réndésishm | turistiké tradicionale
e ekzistuese
Ecja né Parésor Né té gjithé Po, ose gjithashtu | Nuk dihet, shtigjet
kémbé Zonén, Nuk ka té i pavarur jané kryesisht me
pérgjaté dhéna njé kah dhe té miré
Vjosés dhe pércaktuara, por
degéve té nuk ka monitorim té
lumenjve garté
Notimi Parésor 7 pika | kufizuar, Po, ose gjithashtu Nuk dihet -
kryesore pér shkak té i pavarur angazhim i kufizuar,
pérgjaté temperaturé por edhe mundési e
lumit s sé ujit kufizuar si aktivitet
Kajak/kano Dytésor Afér Po - kryesisht | moderuar -
[ Tepelenés, Nuk ka té pérmes mundési e kufizuar
Grykés sé dhéna operatoréve té pér ndotje dhe
Kélcyrés dhe tillé si Albania angazhimi mé i
fshatit Rafting drejtpérdrejté me
Muziné operatorét
Finiq
Peshkim Dytésor Gjaté gjithé | kufizuar - Jo - kryesisht i | ulét - mundési té
kohés kryesisht pavarur, por mira té komunitetit,
aktivitet operatoré gjaté POR té rregulluara
lokal verés pér dhe té menaxhuara

ekskursione pér
peshkim me grep

dobét me démtim
té mundshém né
ekuilibrin e botés sé
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egér
Eksplorimi i Dytésor Gryka e Nuk dihet, por
shpellave Kélcyrés Nuk ka té ndoshta nga Nuk ka té dhéna
(anae dhéna operatorét pér
lindjes) shkak té
¢céshtjeve té
sigurisé

Tabela 5: Aktivitetet e Luginés sé Lumit Vjosa

Rritja e interesit pér kéto aktivitete ka cuar né investime pér akomodime, shtigje dhe guida
ndérkombétare té reja. 0JQ CESVI po eksploron gjithashtu zhvillimin e gendrave té vizitoréve né
vende té tilla si Pérmeti. Megjithaté, mungesa e vazhdueshme e informacionit né terren (p.sh.
tabelat, hartat e shtigjeve), e shérbimeve (tualetet, parkimi, etj.), pajisjeve té sigurisé, operatoréve
turistiké té specializuar né aktivitete té vecanta dhe njé ményré pérgjithésisht e dobét komunikimi
pér aktorét e turizmit né rajon jané pérmendur si kufizime ndaj zhvillimit né periudhén afatgjaté. Po
késhtu, jo té gjitha aktivitetet jané té disponueshme njésoj pérgjaté parkut ose luginés. Rafting, pér
shembull, éshté i kufizuar né shtrirjet e lumit ku kushtet e tij té ujit e lejojné zhvillimin e aktivitetit si
me siguri ashtu edhe me emocion (Figura 4).

$°

LEGJENDA
=] Kufiri | Parkut Kombétar “Lumi Vjosa

Nénz 1 Qéndrore

Nén;
dhe 2

dorimit tradicional
hvillimit & géndruesh&m

Figura 4. Vendndodhja e aktiviteteve té rafting pérgjaté vijés ujore té Luginés sé Lumit Vjosa

Pér shkak se rregullorja ose nuk ekziston ose nuk zbatohet, shumé aktivitete dhe operatoré gjithashtu
nuk jané aktualisht né pérputhje me konceptet e géndrueshmérisé dhe ekoturizmit té promovuara né
krijimin e PKLEV. Duke marré parasysh qé kéta elementé po rriten né kérkesén e turistéve pas
pandemis€, mungesa e veprimtarive té géndrueshme pérbén njé pengesé potenciale pér suksesin
afatgjaté té turizmit né luginén e lumit Vjosa. Vlerésimi i potencialit ekzistues né raportet e
méparshme tregon "dukuri jashtézakonisht té kufizuara té asaj qé do té pérkufizohej si njé aktivitet
ekoturizmi [kontribuon né ruajtjen, éshté né té miré té komuniteteve lokale dhe pérfshin
interpretimin e natyrés]". Asnjé nga aktivitetet qé kualifikohen si ekoturizém nuk jané né gjendje té
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mbéshtesin konservimin financiarisht ose népérmjet praktikave té bazuara né vullnetarizém. Shumé
oferta qé kané cilési té pérshtatshme pér ekoturizém jané té pranishme né luging, por nuk kané arritur
statusin e zbatueshém 'eko' pér shkak té kombinimeve té nénvlerésimit té tregut ose vendndodhjes
jo optimale. Kéto produkte dhe shérbime do té pérfitojné shumé nga pérpjekjet mé té médha
administrative né njé séré fushash mjedisore kryesore, duke pérfshiré menaxhimin mé efektiv té
mbetjeve, pérpjekjet pér ripyllézimin dhe reduktimin e pérgjithshém té praktikave té biznesit nxjerrés
dhe varférues té tokés.

Potenciali i turizmit natyror (turizmi i bazuar né atraksionet natyrore si vézhgimi i shpendéve, shikimi
i yjeve, kampingu, shétitjet dhe vizitat né parge) kufizohet gjithashtu nga mungesa e infrastrukturés
cilésore té disponueshme pér pérdoruesit dhe profesionistét e industrisé sé turizmit. Vitet e fundit
jané ndérmarré hapa pér té adresuar kété boshllék, por jané ende té kufizuara né shtrirje. Kané filluar
pérpjekjet pér krijimin e njé Qendre Informacioni pér Vizitorét né Tepelené dhe krijimin e njé
inkubatori té ri pér ushgimin tradicional pér té mbéshtetur ofruesit e shérbimeve lokale té
trashégimisé, si edhe njé séré shtigjesh te reja gé jané shembuj té pérparimit né peizazh.

Infrastruktura jomateriale éshté zhvilluar gjithashtu zakonisht pér té mbéshtetur kéto projekte, duke
pérfshiré njé kalendar ngjarjesh dhe njé udhézues té shtigjeve né internet, té cilat jané véné gé té dyja
né dispozicion té publikut. Infrastruktura shtesé jomateriale nevojitet akoma né njé séré fushash kyce
si trajnimi i biznesit, pér shembull. Njé Ekoturizém dhe Turizém i Qéndrueshém i vitit 2022: Studim i
Konceptit identifikoi disa boshllége thelbésore né ofertén aktuale té pérvojave nga operatorét dhe
menaxherét e turizmit, duke pérfshiré mungesén e pérgjithshme té shuméllojshmérisé, njé ¢mim té
ulét té shérbimeve pér té qené té géndrueshme dhe cilésiné pérgjithésisht té dobét té shérbimit gé
rrjedh nga mungesa e konkurrueshmeérisé.

B. Konteksti i turizmit kombétar dhe rajonal

Brenda Shqipérisé, sektori i turizmit mbikéqyret kryesisht nga Ministria e Turizmit dhe e Mjedisit, e
cila ndér detyrat e saj éshté pérgjegjése pér hartimin dhe zbatimin e politikave pér turizmin, pérfshiré
ato qé synojné rregullimin dhe mbrojtjen e mjedisit. Kjo pérfshin luginén mé té gjeré té lumit Vjosa.
Turizmi né Shqipéri né térési éshté zhvilluar ngadalé, por gjithnjé e mé shumé gjaté 2 dekadave té
fundit, i ndihmuar nga rritja e ndérgjegjésimit pér Ballkanin si njé destinacion turistik, rimékémbja
rajonale dhe investimet pér aksesueshméri népérmjet platformave té rezervimit né internet dhe
rrugéve ajrore.

Zhvillimi i turizmit ka nxitur njé fokus né rritje né kété sektor né vend. Né vitin 2019, Shqipéria
prezantoi njé Strategji té re Kombétare pér Zhvillimin e Turizmit t& Qéndrueshém, e cila u zbatua deri
né vitin 2023. Njé strategji e re kombétare pér turizmin (2024-2030) éshté gjithashtu né fazat e
hershme té prokurimit me mbéshtetjen e GIZ. Ndér elementét e tjeré té theksuar brenda planeve dhe
té réndésishém pér zhvillimin e luginés sé lumit Vjosa éshté turizmi natyror dhe njé nénkomponent,
ekoturizmi, i pérkufizuar si ¢do aktivitet me “njé eksperiencé njerézore né thelb kuptimploté gé lidhet
drejtpérdrejt me njé mjedis té vecanté té jashtém - ajrin, ujin, kodrat, malet etj.' dhe ndikimi i tij éshté
i matshém.”

Té dhénat mbéshtesin konkluzionin qé kérkesa pér turizmin natyror shqiptar vetém do té vazhdojé té
rritet. Mbi 7 milioné vizitoré mbérritén né Shqipéri pér té pushuar, pér té vizituar té aférmit etj. né
vitin 2022. Rreth 1.3 milioné vizitoré mbérritén né Shqipéri pér géllime turizmi natyror, njé rritje prej
23% krahasuar me té njéjtén periudhé vetém njé vit mé paré. > Ndér zonat dhe vendet mé té njohura
pér turistét e natyrés né vend jané:

S INSTAT Statistikat pér turizmin 2022
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e Korca: Parku Kombétar i Prespés , Ligenet Akullnajore té Ersekés , Pylli i Fazanéve, Burimet e
Vronomerit, Lugina e Gjergjovicés Ligenii Pogradecit, Bredhi i Drenovés, Guri i Nikés.

e Shkodra: Thethi, Valbona, Lumi i Gashit, Ligeni i Shkodrés, Lugina e Shalés

e Fieri: Parku Kombétar Divjaké-Karavasta, Narté-Pishé Poro

e Durrési: Kepi i Rodonit, Shkémbi i Kavajés, Rrapi i Ballabanecit, Sarisalltik, Rrushkull , Krasté-
Verjon

e Vlora: Butrinti, Karaburun -Sazan, Llogora, Ishujt e Ksamilit, Syri i Kalter

Né vitin 2021, Mirela Kumbaro Furxhi mori postin e ministrit aktual té Turizmit né Shqipéri, periudhé
kjo gé pérkon me marréveshjen e prillit 2021 té ministrave rajonalé pér turizmin né Ballkanin
Peréndimor 6 (Shqipéri, Bosnjé dhe Hercegovingé, Kosové, Magedoni e Veriut, Mal i Zi dhe Serbi) pér
Deklaratén e Tiranés, njé doktriné formale e bazuar né rimékémbjen e industrisé sé turizmit népérmjet
mbéshtetjes dhe rritjes sé praktikave té turizmit té géndrueshém. Marréveshja u nxit pjesérisht nga
varésia e thellé rajonale ndaj turizmit si industri, me njé kontribut mesatar prej 15% té drejtpérdrejté
né PBB krahasuar me njé mesatare globale prej 10.3%.

Né Shqipéri, turizmi ka gené historikisht edhe mé me ndikim, duke kontribuar 21.2% né PBB-né
kombétare dhe direkt pérgjegjés pér 244,000 vende pune né vitin 2019, me 20% té punésimit né
mbaré vendin té lidhur né njé faré ményre me turizmin dhe aktivitetet e lidhura me udhétimin. Nga
11 milioné vizitoré ndérkombétaré (2019) né shtetet e Ballkanit Peréndimor, kontributi i Shqipérisé
me mbi gjysmén e té gjitha prurjeve (6.4 milion&) ka gené vecanérisht i réndésishém. 96% e té ciléve
ishin vizitoré pér njé naté. Kjo shifér pérfshin jo vetém turistét, té cilét historikisht kané gené té lidhur
me destinacionet detare dhe bregdetare, por edhe vizitorét pér puné dhe tranzit, si edhe emigrantét
afatgjaté. Megjithaté, si¢ theksohet mé sipér, mbi njé milion jané udhétaré me bazé natyrén.

Pasiguria mbi efektet e vazhdueshme té Pandemisé COVID-19 né numrin e vizitoréve u shuméfishua
me fillimin e konfliktit té Ukrainés né shkurt 2022. Megjithaté, pavarésisht uljes me rreth 70,000
turisté ukrainas né Shqipéri, sektori i turizmit né vend ka treguar géndrueshmeéri. Rritja e vizitave né
Shqipéri né vitin 2022 ishte 30% krahasuar me vitin 2019, mé e larté se ¢do vend né boté me njé
popullsi mbi 5 milioné banoré. Kjo rritje éshté pjesérisht pér shkak té mbéshtetjes sé madhe té
Shqipérisé né tregjet e tjera ballkanike dhe mé gjeré europiane, té cilat pérbéjné 91% té té gjithé
turistéve (Tabela 6). Gjithashtu éshté e réndésishme qé 70% e vizitoréve né vend, si né nivel rajonal
ashtu edhe global, jané me origjiné shqiptare. Sipas INSTAT-it, turizmi shqiptar éshté mbéshtetur
ndjeshém edhe nga tregje té vecanta fginje si Kosova, e cila kontribuon me 45% té té gjithé vizitoréve
jorezidenté. Shumé nga kéta vizitoréve do té jené pér géllime pune dhe géllime jo argétimi.

Shteti Numri i mbérritjeve
Té tjeré té Europés Jugore (p.sh Kosové) | 2,250,000
Magedonia e Veriut 754,000

Greqi 597,000

Itali 468,000

Mal i Zi 367,000

Gjermani 166,000

Mbretéri e Bashkuar 133,000

Poloni 132,000
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Shtetet e Bashkuara 119,000
Turqi 92,000
Francé 73,000
Serbi 68,000
Zvicra 65,000
Bullgari 46,000
Suedi 44,000

Tabela 6. Tregjet kryesore burimore pér Shqipériné né 2019 sipas mbérritjeve gjithsej

C. Tendencat dhe Kérkesa e Turizmit Ndérkombétar dhe
Vendas

Pértej Ballkanit, industria e turizmit po pérjeton ndryshime té médha né vendimmarrjen e udhétaréve.
Kéto ndryshime pasqyrojné géndrimet e tendencés ndaj koncepteve té géndrueshmeérisg, vecanérisht
mes tregjeve burimore kryesore gé lidhen me Shqipériné. Rritja e prurjeve nga vendet europiane me
té ardhura té larta si Spanja, Italia, Belgjika dhe Holanda pérfagéson tregje gé e kané identifikuar até
si njé destinacion "té parrahur" me mundési térheqése pér turizmin natyror, kulturor dhe aventurén.

Dekadat e fundit kané paré njé revolucion né udhétimet gjaté kohés sé liré. Ndryshimet né kérkesén
e konsumatorit kané prishur industriné né ményra themelore. Megjithése clodhja éshté ende
motivuesi kryesor pér udhétimet gjaté kohés sé liré, ku mbizotérojné pushimet né kohé me diell dhe
né plazh, udhétarét gjaté kohés sé liré presin, dhe né shumé destinacione, shijojné njé zgjedhje shumé
mé té madhe té aktiviteteve dhe pérvojave. Rritja e mundésive té zgjedhjes sé udhétimeve té kohés
sé liré dhe ndérmarrja e llojeve dhe segmenteve té reja té udhétimit, sé bashku me ndryshimet
shoqérore si rritja e pasurisé, urbanizimi dhe ndryshimet demografike, do té vazhdojné té ndikojné né
zhvillimin e turizmit né Vjosé. Duhet té theksohen njé séré tendencash kryesore globale.

® Nevojat e udhétaréve po béhen mé té sofistikuara dhe po kérkojné pérvoja udhétimi mé
autentike dhe té diferencuara.

e Po rritet réndésia e grupeve té vogla dhe pérvojave té udhétimit té personalizuar.

® Kérkesa e udhétaréve té pasur éshté zhvendosur né ményré vendimtare nga pérvojat e
standardizuara té udhétimit, drejt pérvojave té udhétimit transformuese, té paharrueshme
dhe gé 'ndryshojné jetén', veganérisht ato me lidhje me komunitetin lokal.

e Bazuar né studimin e tij té vitit 2022 me mbi 30,000 turisté nga 32 vende, Raporti pér
Udhétimin e Qéndrueshém i Booking.com zbuloi se 71% e udhétaréve globalé thoné se duan
té udhétojné né ményré meé té géndrueshme gjaté 12 muajve té ardhshém, njé rritje prej 10%
krahasuar me té dhénat e kompanisé pér vitin 2021 (té cilat gjithashtu treguan njé rritje té
ndjeshme nga vitet e méparshme). Njé studim nga Expedia dhe Wakefield tregoi se 90% e
konsumatoréve kérkonin opsione té géndrueshme kur udhétonin, ndérsa njé raport i vitit
2021 nga Késhilli Botéror i Udhétimit dhe Turizmit zbuloi se 83% e udhétaréve té anketuar do
ta béjné udhétimin e géndrueshém njé prioritet né té ardhmen.

e Pas dekadash gé koncepti i 'géndrueshmérisé' u lidh pothuajse ekskluzivisht me ndikimin e
udhétimit dhe turizmit né planet, Raporti i Udhétimit té Qéndrueshém i Booking.com 2022
zbuloi se aspekti i njerézve pér turizmin ka njé réndési né rritje. Fokusi historik i turizmit né
aspektet e gjelbra/eko té ndikimeve té tij shpesh lidhej me ruajtjen e burimeve natyrore, pér
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shembull, menaxhimin e mbetjeve, ujit dhe energjisé. Megjithaté, tani, udhétarét duan qé
turizmi jo vetém té jeté 'i gjelbér' (né té miré té planetit), por edhe té jeté 'i miré' (né té miré
té njerézve dhe komuniteteve lokale), duke pérfshiré ruajtjen e trashégimisé kulturore (84%),
nevojén pér ndikime pozitive né ekonomi pér komunitetet lokale (76%), dhe déshirén pér
pérvoja autentike né udhétim (73%).

® Réndésia e udhétimit té bazuar te natyra éshté rritur ndérsa UNWTO ka regjistruar qé 40% e
té gjithé udhétaréve ndérkombétaré jané té interesuar té shohin botén e egér. Udhétimi
eksperimental né natyré pér entuziastét e botés sé egér vazhdon té jeté njé segment tregu
shumeé fitimprurés. Sipas UNWTO, rreth 12-14 milioné udhétime globalisht kané natyrén dhe
botén e egér si motivimin kryesor té udhétimit, njé treg qé po rritet me 10-12% né vit.

e Udhétimi kulturor dhe i trashégimisé mbetet njé segment kyg. Raporti i UNWTO Turizmi dhe
Sinergjité Kulturore zbuloi se nga 69 shtetet anétare té anketuara, 47% e vizitoréve
ndérkombétaré ishin 'turisté kulturoré'.

o Udhétimi pér aventuré tashmé éshté béré i zakonshém dhe éshté segmenti me rritje mé té
shpejté né turizém. Udhétimi pér aventuré pérkufizohet si kombinimi i njé aktiviteti me
atraksionet ose pérvojat natyrore ose kulturore. Sipas kétij pérkufizimi ATTA ka vlerésuar se
80% e té gjithé udhétaréve do té marrin pjesé né té paktén njé aktivitet udhétimi aventure
gjaté pushimeve té tyre.

e Bazuar né Raportin Vjetor té Situatés sé Industrisé (qershor 2023) té Shogatés sé Tregtisé sé
Udhétimeve té Aventurave (gershor 2023), 68% e operatoréve turistiké té anketuar kané
marré tashmé ose jané duke ndjekur né ményré aktive njé formé té certifikimit pér
géndrueshmériné. Kjo shifér shénon njé rritje té ndjeshme nga 45% e raportuar né vitin e
kaluar (2021). Megjithaté njé sfidé e pérmendur shpesh nga operacionet ndérkombétare
éshté gjetja e furnizuesve qé jané gjithashtu té certifikuar, dhe késhtu nése Lugina e Vjosés do
té térhegé kéto tregje, nevojiten pérpjekje mé té médha pér forcimin e géndrueshmérisé sé
sektorit té turizmit né rajon.

Duke krahasuar vizitorét para dhe pas pandemisé COVID-19, ka njé ndryshim té dukshém né
prioritetet dhe kérkesat gé paragesin mundési mbi té cilat duhet té bazohet Shqipéria, vecanérisht
kur béhet fjalé pér katér profile kyge té udhétaréve:

C.1. Udhétari entuziast i natyrés

Sipas studimit té UNWTO, 4 nga 5 té gjithé turistét kané interes té pérjetojné natyrén dhe té shohin
botén e egér gjaté njé udhétimi né kohén e liré. Entuziastét e natyrés jané ata qé ndjekin interesat e
tyre me veprime té géllimshme. Vlerésimet e fundit numérojné mes 12 dhe 14 milioné udhétime té
kryera ¢do vit, ku natyra dhe bota e egér ishin motivimi kryesor i udhétimit, njé shifér gé po rritet me
aférsisht 10 deri né 12% nga viti né vit. Si segment, turizmi i bazuar né natyré pritet té rrisé
madhésiné e tregut té tij ekonomik nga 181,1 miliardé dollaré né vitin 2019 né 333,8 miliardé dollaré
né vitin 2027. Si njé parashikim para pandemisé, ka té ngjaré gé ky té jeté njé nénvlerésim.

Mes té gjithé udhétaréve, ata gé klasifikohen si entuziasté té natyrés:

® 33% jané udhétaré gé vlerésojné mundésité pér té paré botén e egér té rrallé dhe unike

® 29% jané udhétaré gé duan té jené né gjendje té afrohen me botén e egér

® 25% jané udhétaré qé térhigen té paktén pjesérisht nga njé destinacion i cili ka njé
shuméllojshméri té madhe té botés sé egér

® 18% jané udhétaré qé déshirojné té marrin informacion pér botén e egér

o 80% jané udhétaré gé jané té etur té eksplorojné peizazhe té paprekura, té vézhgojné botén
e egér té rrallé dhe té pérfshihen né aktivitete gé kané ndikim minimal né mjedis.
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Karakter udhétimi: Simoni pérzgjedhési i natyrés

Simoni ka gené gjithmoné i interesuar pér diversitetin natyror té botés. Me fémijét e tij
tani mé té rritur dhe me para ménjané, ai dhe gruaja e tij kané kohé pér té eksploruar
pérséri dhe po kénagen duke kérkuar mjedise natyrore qé nuk mund t'i gjejné né vendin e
tyre. Shpesh, vendimi i Simonit se ku té shkojé bazohet né faktin sa té ndryshme jané
gjeografia, kafshét dhe bimét. Premtimi i parkut té lumit té egér Vjosa pér njé udhétim
nga mali né det duket si njé mundési e pérkryer pér té zbuluar njé vend té téré gjaté njé
vizite. Edhe pse akoma déshiron té géndrojé né hotele té vérteta, Simoni éshté i gatshém
té sakrifikojé pak rehati si pjesé e udhétimit nése kjo do té thoté té shohésh njé Shqipéri
autentike dhe té egér me ritmin e tij, duke zgjedhur aktivitetet qé i pérshtaten mé sé miri
planifikimit té tij dhe stilit mé té lehté té jetés.

Entuziastét e natyrés gjithashtu mund té ndahen mé tej né profile nén-tregu, shumé prej té ciléve
mbeten té réndésishém pér turizmin né Luginén e Vjosés. Kéto profile pérfshijné:

® Ekoturistét e pérkushtuar - turisté té cilét kané prioritet zgjedhjet e udhétimit etik dhe té
géndrueshém, duke mbéshtetur destinacionet dhe iniciativat qé jané né pérputhje me
mbrojtjen e mjedisit, ruajtjen e biodiversitetit dhe praktikat e géndrueshme, sidomos pér
komunitetet lokale.
o Demografia e dallueshme: Gjenerata Y (lindur nga 1981 deri né 1996), Gjenerata Z
(lindur nga 1997 né 2010).
0 Vendet e dallueshme: Gjermania, Holanda, Franca, Spanja, Suedia, Belgjika

® Vézhguesit e botés sé egér dhe zogjve - turisté té cilét kérkojné ndérveprim me kafshét si njé
motiv parésor ose dytésor dhe preferojné habitate té paprekura me pérvoja té cilésisé sé
vézhgimit mé shumé destinacionet mé té njohura.
o0 Demografia e dallueshme: Baby Boomers (lindur 1946-1964), Gjenerata X (lindur
1965-1980)
0 Vendet e dallueshme: Mbretéria e Bashkuar, Holanda, Gjermania, Suedia, Italia,
Spanja, SHBA, Australia

e Udhétarét e mirégenies té bazuar né natyré - turisté qé e shohin natyrén si njé mundési
pushimi dhe ¢lodhjeje dhe kérkojné aktivitete pér pértéritje dhe mirégenie mé té miré.
o Vendet e dallueshme: Gjermania, Mbretéria e Bashkuar, Franca, Holanda, Spanja,
Italia, Austria, Belgjika, Skandinavia (rajoni).

Brenda luginés sé lumit Vjosa, atraksionet mé térheqése pér kété profil turisti jané monumentet e
shumta biologjike, gjeologjike dhe hidrike qé kané fituar popullaritet mes vendasve dhe turistéve
ndérkombétaré, duke pérfshiré shumé prej tyre gé lidhen drejtpérdrejt me veté lumin Vjosa.

C.2. Udhétari aventurier

Pér kéta turisté, udhétimi éshté njé mundési pér arratisje sfiduese né aspektin fizik, né njé sfond té
terrenit té parrahur. Turizmiiaventurés ka paré njé rritje té krahasueshme té popullaritetit si rezultat
i pandemisé dhe tani éshté segmenti me rritje mé té shpejté né turizém me 29% CAGR gjaté dekadés
sé ardhshme. Rritja éshté vecanérisht e pranishme midis brezit té ri dhe udhétaréve né grup, segmenti
meé i madh i tregut té turizmit. Udhétarét aventuré priren té kené udhétime mé té gjata, mesatarisht
8 net, dhe té shpenzojné mé shumég, aférsisht 3,000 dollaré pér udhétim, krahasuar me vetém 1100
dollaré pér turistét e paketave me njé naté géndrimi, (burimi: IMARC Group, Global Adventure Travel
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Report 2023).

Udhétimet e tyre zakonisht shpérndahen pérgjaté stinéve, dhe nuk kufizohen vetém

né muajt e verés. Ajo gé éshté mé e réndésishme éshté gé mundésia pér ndikim lokal éshté mé e larté
se shumé forma té turizmit. Parashikimi i parave gé géndrojné brenda komuniteteve varion nga 60
né 76% me njé mesatare prej 1400 dollarésh mé shumé gé kontribuohen né ekonominé lokale
krahasuar me turistin e paketés me njé naté qéndrimi.

Karakter udhétimi: Elena, eko-aventuriere

Elena éshté njé eko-aventuriere entuziaste, e nxitur nga dashuria e saj pér pérvojat
pérfshirése né njé mjedis té virgjér natyror. Ajo kérkon destinacione té pérkushtuara
thellésisht né ruajtjen e mjedisit dhe ruajtjen e biodiversitetit. Joshja e parkut kombétar
té lumit té egér Vjosa géndron né pérpjekjet e tij té pérkushtuara pér té mbrojtur
ekosistemet unike. Elena déshiron emocionet e kajakut, ecjes dhe vézhgimit té botés sé
egér, té gjitha kéto ndérkohé qé déshmon rolin kryesor té parkut né ruajtjen e
biodiversitetit. =~ Akomodimet eko-migésore dhe programet edukuese qé thellojné
vlerésimin e saj pér ruajtjen e mjedisit jané njé domosdoshmeéri pér Elenén.

Raportimi i vitit 2022 mbi turizmin e aventurés nga Shoqata e Tregtisé sé Udhétimit té Aventurés ofron
njé pasqyré té viefshme pér faktorét mé té réndésishém gé ndikojné né segment né nivel global,

shumé prej té ciléve jané té réndésishém pér zhvillimin e Luginés sé Lumit Vjosa.

pérfshijné, sipas radhés:

Motivime kryesore té udhétaréve aventurieré:

1.

©oNOU AW

Eksperienca té reja

Shtigje té parrahura

Udhétimi si vendas

Takimet kulturore

Aventura si njé simbol statusi
Qéllimet e mirégenies/pérmirésimit
Llastimi dhe luksi

Aventura popullore

Detoks digjital

10 Doza e adrenalinés/sfida

Preferencat kryesore té llojit té udhétimit aventurier:

1.

©oNDU A WN

Itinerare té personalizuara
Destinacione/shtigje té largéta

Udhétime té drejtuara nga eksperté/specialisté
Itinerare udhétimi té ngadalta

Itinerare té gjelbérta/pa lodhje

Udhétimi vetém

Udhétimi me familjen

Udhétim jashté pikut

Kohézgjatja mé e gjaté

10 Udhétim vendas/rajonal

Preferencat kryesore té aktivitetit né tendencé

1.
2.
3.

Ecja/shétitja
Kulturor
Kulinari

Kéta faktoré
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4. Ciklizém (mal/jashté rrugés)

5. Safari/ bota e egér

6. Shéndeti né fokus

7. Ciklizém (elektrik)

8. Ciklizém (rrugé e asfaltuar)

9. Fotografimiinatyrés dhe kafshéve té egra
10. Vézhgimi i zogjve

11. Kamping

12. Vozitje me kanoe

13. Kajak/det/ujéra té shkumézuar
14. Rafting

15. Ngjitje

Turizmi brenda luginés sé lumit Vjosa paraqget njé séré opsionesh té cilat u shérbejné si aventurieréve
té forté ashtu edhe atyre té buté. Aktivitetet jo té motorizuara, vecanérisht kajaku, ecja, ciklizmi dhe
ngjitja né shkémb jané mundési vecanérisht té fugishme pér t'u konsideruar. Ndérsa kéto aktivitete
nuk do té jené té gjitha té zbatueshme pér PKLEV dhe statusin e tij unik té mbrojtjes, natyra e egér e
lumit dhe luginés mé té gjeré ka té ngjaré té térheqé vlerésimin e kétij profili pér bukuriné natyrore
vértet té paprekur.

C.3. Udhétari i ndérgjegjshém né aspektin kulturor

Mé shumé té interesuar pér njerézit sesa pér natyrén (megjithése ende shpesh té interesuar pér
natyrén), kéta udhétaré kérkojné kulturén dhe historiné si interesin e tyre parésor té udhétimit
pérmes aktiviteteve qé pérfshijné muzeté, vendet historike, festivalet, si edhe pérvojat e artit dhe
kulturés. Udhétarét kulturoré jané ndér profilet mé té médha té tregut né turizém sot - aférsisht 47%
e té gjithé turistéve, sipas UNTWO. Ndérsa motivimet ndryshojné, déshira kryesore e shumé njerézve
éshté té takohen dhe té shkémbejné botékuptime me njeréz né njé destinacion, té mésojné gjaté
rrugés duke pérjetuar stile jetese tradicionale dhe duke mbéshtetur praktika té géndrueshme
pavarésisht nga pengesat e mundshme gjuhésore.

Karakter udhétimi: Sharon entuziaste kuzhine

Sharonit i ka pélgyer gjithmoné té mésojé rreth ushqimeve té reja nga e gjithé bota. Tani
qé éshté mé e vjetér, ajo pérdor udhétimin pér té vizituar ata qé e béjné ushqimin mé té
miré, pér té dégjuar historité e tyre dhe pér ta sjellé até né shtépi né kuzhinén e saj. Parku
Kombétar i lumit té egér Vjosa éshté interesant pér té, por ajo gjithashtu déshiron té
udhétojé pértej lumit né qytete dhe fshatra pér té shijuar verérat e shumta, rakiné, frutat,
mishin dhe produktet e djathit té Shqipérisé, ndoshta gjaté njé festivali lokal. Sharon
shpreson té marré pjesé né klasa gatimi dhe ndoshta té kérkojé edhe pér pérbérés. Ajo
nuk ka buxhet, por akoma déshiron t'i shpenzojé paraté e saj pér aktivitete qé e afrojné
me banorét vendas. Sigurisht, ajo gjithashtu do té duhet té blejé suvenire té punuara me
doré pér familjen e saj né vendlindje.

Studimet para-pandemisé mbi turistét kulturoré zbuluan fillimin e shumé tendencave dhe
preferencave té cilat vetém jané forcuar pasi turistét jané kthyer pér té udhétuar jashté vendit. Kéto
pérfshijné:
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Motivime té réndésishme pér udhétarét kulturoré:

té mésojné nga vende, njeréz dhe pérvoja té reja

té angazhohen né aktivitete té ndryshme né disa vende

té mbéshtetin nivelin lokal dhe té krijojné ndikime pozitive
té shijojné natyrén dhe peizazhin

té hané dhe té mésojné pér ushgimin/pijen

té relaksohen, té rivendosin, t& mésojné dhe té meditojné

té vizitojné destinacionet e déshiruara

Aktivitetet e preferuara té turistéve kulturoré:
1. tévizitojné vende dhe ndértesa té njohura historike
té vizitojné ndértesa me réndési arkitekturore
té mésojné pér traditat e zonés
té vizitojné tregjet e artizanatit
té marrin pjesé né ture arkitektonike/kulturore
té marrin pjesé né shfagje
té marrin pjesé né festivale kulturore
té vizitojné indigjenét/fiset dhe fshatrat e tyre

W oo N e WN

té vizitojné njé sit té trashégimisé botérore té UNESCO-s

Lugina e lumit Vjosa ka zhvilluar njé themel té forté té tradités dhe trashégimisé ku do té térhigen
shumé turisté kulturoré. Rrénjét e thella té rajonit qé pérfshijné trashégimité parahistorike, mesjetare
dhe moderne kané |éné vendet dhe pérvojat qé ofrojné dicka pér shumicén e llojeve té udhétaréve
socialé. Théné kjo, disa aktivitete, vecanérisht shkémbimet e aftésive né formén e suvenireve, kurset
gastronomike dhe seminaret, dhe pérvojat lokale té stilit té jetesés, duke pérfshiré géndrimet né
shtépi, té gjitha kané paré njé rritje vecanérisht té madhe vitet e fundit dhe jané vecanérisht té
pérshtatshme me pikat e forta té luginés.

C.4. Udhétari SAVE (shkencor, akademik, vullnetar dhe edukativ)

Profili turistik SAVE éshté njé kombinim i katér néngrupeve té cilat motivohen nga motive té
ngjashme pér té fituar njohuri dhe kontribut, edhe pse aktivitetet e tyre specifike ndryshojné. Kéto
néngrupe pérfshijné:

® Shkencétarét - profesionisté té rinj né karrieré deri te ata né mes té karrierés gé kérkojné té
marrin pjesé dhe té zhvillojné marrédhénie afatgjata me destinacionin, qé kthehen rregullisht.

o Akademikét - studenté té universitetit dhe profesionisté té rinj, gé udhétojné pér njé temé
specifike, por jo domosdoshmérisht bazuar né vizité té pérséritur.

o Vullnetarét - ata gé udhétojné pér té marré pjesé né projekte té komunitetit dhe té
konservimit, té cilét géndrojné mé gjaté se shumica, por me mé pak shpenzime.

e Udhétime edukative - zakonisht udhétarét né grup dhe shpesh né moshé shkolle ose
universitare, por me itinerare mé té strukturuara se akademikét ose shkencétarét.

Karakter udhétimi: Karlos, Udhétar vullnetar/akademik
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Karlos éshté njé avokat i palékundur pér konservimin, qé pérshkon botén me njé géllim.
Roli kryesor i parkut kombétar té lumit té egér Vjosa né ruajtjen e njé ekosistemi jetik
lumor e térheq até si magnet. | etur pér té pasur njé ndikim té prekshém, Karlos pérqafon
mundésité e vullnetarit, kryeson restaurimin e habitatit dhe angazhohet né ményré aktive
me komunitetet lokale. Akomodimet qé pérputhen me vlerat e tij béhen njé vendstrehim
pas njé dite pune konservimi dhe njé vend pér t'u shogéruar me té tjerét né grupin e tij.
Karlos e sheh vizitén e tij si njé mundési pér té Iéné njé shenjé pozitive té pérhershme, duke
pérforcuar trashégiminé e konservimit té parkut. Ai gjithashtu mund té pérdoré pérvojén
péEr té cuar pérpara interesat e tij akademike (ndonjéheré pér kredite akademike).

Pérve¢ mundésive SAVE gé do té shfagen me zhvillimin e gendrave té kérkimit dhe njohurive té lidhura
me PKLEV, dy nén-tregje té tjeré té kétij profili - astroturizmi dhe turizmi fotografik - kané treguar rritje
té madhe mes audiencés né shkallé globale. Nisur nga térheqja natyrore e luginés sé lumit Vjosa si né
toké ashtu edhe né giell, kéto zona duhet té konsiderohen gjithashtu si té tilla gé kané potencial té
réndésishém pér pikat e forta té rajonit.

D. Mjedis i favorshém pér turizmin

Pér té arritur géllimet dhe pér té pérmbushur masat e kérkuara, Master Plani konsideron edhe
mjedisin e favorshém pér zhvillimin e turizmit né Luginén e Vjosés. Qeverisja rajonale dhe kombétare
jané aktorét kryesoré né mundésimin e investimeve né turizém, zhvillimin e ndérmarrjeve dhe rritjen
e tregut té punés. Aktoré té tjeré mund té pérfshijné 0JQ-té dhe agjencité donatore gé ofrojné
ndihmé pér zhvillimin e ndérmarrjeve dhe trajnimin.

Qéllimi i njé strategjie mundésuese éshté té pérdoré masat ekzistuese mbéshtetése, té rekomandojé
masa shtesé mundésuese dhe gjithashtu té marré né konsideraté ¢do pengesé ose kufizim gé né
ményré té panevojshme kufizojné zhvillimin e turizmit. Normalisht njé strategji mundésuese
konsideron liberalizimin e rregulloreve kufizuese, por né rastin e Vjosés kérkohen edhe disa
shtréngime apo kufizime té rregulloreve gé lidhen me turizmin, pér té mbrojtur karakterin ekologjik
té lumit Vjosa dhe pér té mundésuar tranzicionin e turizmit me volum té larté me buxhet aktual né
turizém me vleré mé té larté, me ndikim mé té ulét.

Mbéshtetja pér turizmin e Luginés sé Lumit Vjosa né formén e njé mjedisi té favorshém arrin pérmes
rrugéve té shumta. Ndoshta mé té fugishmet mes tyre jané mjetet, shérbimet dhe programet e
krijuara pér bizneset. Si né luginé ashtu edhe né mbaré Shqipériné gjerésisht, njé rritje e
partneriteteve ka lidhur bizneset me shoqgatat ndérkombétare té lidhura me turizém mé té
géndrueshém dhe me cilési té larté. Njé rast specifik pér sektorin e aventurés, ku Universiteti i
Sporteve né Tirané ka bashképunuar me Federatén Botérore té Rafting pér iniciativat e trajnimit pér
guidat e raftingut, tregon dobiné e kétyre partneriteteve né shkémbimin e njohurive dhe aftésive
pérkatése.

Bashképunimet té bazuara né ushgime theksojné gjithashtu aftésiné e banoréve té Luginés sé lumit
Vjosa dhe mé gjeré pér té rritur kapacitetin e ofertave té tyre. Slow Food Alliance, njé fondacion gé
ndihmon tranzicionin e bizneseve té kulinarisé drejt produkteve mé selektive dhe me standarde mé
té larta, hyri né Shqipéri né vitin 2015 dhe éshté rritur duke pérfshiré 21 kuzhinieré né té gjithé vendin
deri mé sot. Kéto partneritete pérveg kanaleve direkte dhe indirekte po lidhin tashmé ofruesit vendas
té trashégimisé ushgimore dhe infrastrukturén e prodhimit brenda luginés.
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Gjithashtu, shembuj té mjedisit té favorshém pér bizneset shtrihen né iniciativat e géndrueshmérisé
té cilat bashkéjetojné si politiké dhe rregullore nga geveria shqiptare dhe mé gjeré. 'Balkan Green',
nga fagja e saj e internetit e pérshkruar si njé "proces afatgjaté zhvillimi pér rajonin", vepron si njé
burim pér edukimin e bizneseve mbi marrjen e certifikatave té ekoturizmit dhe géndrueshmeérisé té
njohura globalisht, té cilat do t'i fugizojné ato né periudhén afatgjaté. Nisma mbulon mé shumé sesa
vetém Shqipériné, duke ofruar njé rrjet gé lidh vendin me praktikues té tjeré né Bosnjé dhe
Hercegoving, Malin e Zi, Magedoniné e Veriut dhe Slloveniné, sé bashku me shtetet e tjera té Ballkanit
(potencialisht) né té ardhmen.
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V. Analiza dhe prioritizimi I mundésisé

A. Kuadri i Planifikimit té Turizmit

Pér té arritur objektivat e Master Planit pér Turizmin dhe pér té nxitur zhvillimin e turizmit dhe té
ardhurat né Luginén e Vjosés, do té zhvillohet njé kuadér gjithépérfshirés pér té drejtuar investimet
dhe veprimet e ardhshme. Masat e kétij kuadri pérshkruhen mé né detaje né pjesén Rekomandime
dhe Masa té kétij dokumenti dhe do té pérgendrohen rreth konceptit té forcimit té "Qendrave té
Vizitoréve" qé pérfshijné zona té veganta gjeografike brenda luginés.

Organizatat lokale té turizmit, té tilla si organizatat pér marketingun e destinacionit (DMO) jané njé
komponent kyc i zhvillimit té gendrave turistike, por kuadri shkon pértej njé organizate té vetme pér
té paré té gjithé komponentét e nevojshém pér té planifikuar, zhvilluar dhe menaxhuar turizmin né
njé vend.

Vendndodhjet e gendrave té vizitoréve do té luajné njé rol jetik né zhvillimin dhe forcimin e turizmit
né rajon dhe do té pérgendrojné zhvillimin e turizmit né zona specifike, tashmé té urbanizuara.
Pércaktimi i 'Qendrave té Vizitoréve' specifike duhet té béhet pérmes procesit té angazhimit té
komunitetit (shihni rekomandimet né Marketingu & Marka), por mund té pérfshijé vendndodhjet dhe
temat e méposhtme:

Qarku Gjirokastér - Guri/Qendra e Kulturés

Pérmet & Kélcyré - Qendra e aventurés

Zona e Tepelenés dhe Fierit - Qendra e Artit dhe Zanatit
Vloré - Qendra Bregdetare e Botés sé Egér

Qendrat e vizitoréve do té lidhen népérmjet 'traversés' gé arrin né park dhe zonave té tjera natyrore
dhe rurale té luginés pér aktivitete turistike, rekreacion dhe eksperienca. Kéto do té jené aktivitete
pa sforcim, ku ¢do zhvillim i réndésishém fokusohet né gendra, duke e Iéné parkun dhe zonat pérreth
né njé gjendje sa mé té paprekur.

Cdo gendér e vizitoréve ka vlera té veganta natyrore dhe kulturore gé térheqin vizitorét, duke ofruar
lloje dhe nivele té ndryshme té pérvojave dhe objekteve té lidhura me turizmin. Gjithashtu, ¢do
Qendér ka njé séré géllimesh dhe objektivash pér té udhéhequr masat specifike té vendit té
identifikuara né planin e turizmit dhe pérpjekjet e planifikimit té ardhshém. Pér té zbatuar né ményré
efektive kété kuadér, Qendrat e Vizitoréve mund té strukturohen rreth gjashté kategorive té
investimeve dhe masave:

Qendra shérbimi

Qendra té vizitoréve dhe kulturore
Pérvojat e vizitoréve
Infrastruktura e vizitoréve
Interpretimi

Investimi privat

ounkwNeE

Eksplorimi i mundésive pér investime té ardhshme dhe masa brenda ¢do gendre do té shqyrtohet mé
tej né pjesén V, duke mundésuar njé kuptim mé té detajuar t€ ményrés sé zbatimit té kétij kuadri.
Eshté thelbésore té krijohen pérkufizime té garta pér secilén fushé, duke siguruar njé kuptim té
pérbashkét mes paléve té interesuara pér géllime té planifikimit efektiv.
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Lugina dhe lumi i Vjosés jané gjithashtu té lidhur me Greqiné dhe ekzistojné mundési pér té lidhur dhe
lidhur gendrat e turizmit atje me ato né rajonin e luginés sé Vjosés né Shqipéri, duke stimuluar
turizmin ndérkufitar dhe duke zgjeruar mé tej pérvojén gé vizitorét mund té kené pérgjaté gjithé
shtrirjes sé lumit.

Duke pérafruar pérpjekjet pérmes kétij kuadri planifikimi dhe duke investuar né Qendrat e Vizitoréve
té identifikuara dhe lidhjet me destinacione té tjera turistike, ne mund té pérfitojmé né maksimum
nga potenciali i Luginés sé Vjosés si njé destinacion i lulézuar turizmi ndérkohé gé ruajmé trashégiminé
e saj unike natyrore dhe kulturore. Politikat dhe rregulloret e hartuara pér PKLEV dhe luginén e Vjosés
do té jené gjithashtu té réndésishme pér krijimin e njé mjedisi t& favorshém pér turizmin e
géndrueshém.

B. Qasja e mbaré luginés sé Vjosés ndaj Interpretimit
Tematik

Komunikimi efektiv i réndésisé universale té PKLEV dhe luginés ku shtrihet éshté i réndésishém pér
edukimin dhe informimin e banoréve vendas, si dhe ofrimin e kontekstit dhe mundésive mésimore
pér vizitorét né rajon.

Ky mesazh gjithépérfshirés dhe metodat pér informimin e vizitoréve dhe banoréve pér parkun jané té
detajuara né Planin e Interpretimit dhe Pérvojés sé Vizitoréve, té pérpiluar né njé dokument té
vecganté si pjesé e Planit té pérgjithshém té Menaxhimit té Integruar pér parkun. Ky program sillet
rreth krijimit té njé pérvoje pasuruese, edukative dhe té aksesueshme pér ¢do vizitor. Njé gendér
moderne e vizitoréve né Tepelené do té shérbejé si gur themeli i programit, duke ofruar ekspozita
interaktive dhe me staf interpretimi té miréinformuar. Stacione té informacionit thelbésor do té
vendosen né ményré strategjike né Vloré dhe Pérmet, pér té orientuar vizitorét qé hyjné né Luginén
e Vjosés.

Pikat e interpretimit pérgjaté lumit do té ofrojné shtigje dhe tabela interpretimi, duke siguruar njé
lidhje té ngushté midis vizitoréve dhe réndésisé sé lumit. Njé spektér i gjeré aktivitetesh interpretimi
dhe edukimi do t'i ofrohet vizitorit té interesuar pér t& mésuar rreth parkut. Né epokén digjitale,
aplikacionet celulare dhe faget interaktive té internetit do t'i japin vizitoréve mundésiné e tureve té
veté-drejtuara dhe njé pasuri té pérmbajtjes edukative. | gjithé personeli, veganérisht udhérréfyesit,
do t'i nénshtrohen trajnimeve mbi historiné natyrore, kulturore té parkut dhe praktikat e turizmit té
géndrueshém. Duke pérqgafuar kulturén lokale, programi do té mbéshtesé komunitetin lokal duke
pasuruar pérvojén pér té gjithé.

Premisat e interpretimit

Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa éshté njé zoné e mbrojtur e kategorisé Il té IUCN dhe éshté i
vetmi lumé Vjosa, degét e tij dhe té gjitha ato zona té dallueshme gjeomorfologjike ku uji dhe zhavorri
ruhen pér té mbéshtetur rrjedhén plotésisht natyrore té lumit. Fushat mé té larta, shpatet me bimési
pér kullota pyjore, malet mahnitése dhe vendbanimet e "Luginés sé Vjosés" jané Iéné jashté kufijve té
parkut kombétar, por jané pjesé e pérvojés sé pérgjithshme té vizitoréve.

Prandaj, interpretimi pér luginén pérfshin parkun kombétar dhe luginén kufitare. Pér parkun, theksi
vihet te vlerat natyrore té lumit té fundit té& madh té paprekur né Ballkan, por edhe pér té ndikuar né
perceptimin e njerézve gé ky lumé ka nevojé dhe meriton mbrojtje mé té rrepté. Pérmbajtje té tjera
interpretimi, duke pérfshiré lidhjet me trashégiminé kulturore dhe arkeologjike, vlerat dhe traditat e
peizazhit, vegorité e tjera natyrore, trashégiminé kulinare, etj., paragiten né kontekstin e 'luginés sé
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Vjosés' mé té gjeré. Lugina éshté gjithashtu zona ku do té zhvillohet infrastruktura e nevojshme pér
vizitorét dhe kénagésiné e vizitoréve.

V. Rekomandime dhe Masa

Vizioni dhe Qéllimet

Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa shtrihet pérgjaté 400 km rrugé ujore té paprekura, qé pret mbi
1000 specie dhe ku ndodhen 300 monumente kulturore ndérsa lumi rrijedh nga kufiri grek deri né
detin Mesdhe. Shumé komunitete jetojné né luginén gé mbéshtet lumin dhe parkun, i cili ka gené
pjesé e trashégimisé sé tyre pér breza. Natyra unike e egér dhe piktoreske e parkut dhe luginés jané
gjithnjé e mé shumé me interes pér vizitorét qé duan té ndajné qgetésiné e parkut dhe njerézit dhe
kulturén gé e rrethon até. Komunitetet lokale gjithashtu duan té ndajné rajonin e tyre me té tjerét
dhe duke e béré kété té ndihmojné né rritjen e punésimit dhe pérfitimeve ekonomike té tyre lokale,
té financojné mbrojtjen e parkut dhe té festojné kulturat lokale.

Megjithaté, ashtu si me ftesén gé i béhet dikujt pér té ardhur né shtépi, komuniteti u kérkon vizitoréve
té zbatojné pesé rregulla té thjeshta:

e té respektojné mikpritésit dhe praktikat kulturore té rajonit

e té marrin me vete bagazhe pér rrobat dhe té lené ¢do bagazh tjetér né shtépi

® té mbrojné mjedisin natyror té luginés, duke Iéné vetém gjurmét e képucéve dhe duke béré
vetém foto... si dhe sigurisht, disa suvenire lokale

® té shijojné peizazhin unik, skenik, té geté dhe aventuresk dhe té ndihmojné gé fémijét e tyre
té mund té kthehen pér té béré té njéjtén gjé

e té respektojné vizitorét e tjeré té peizazhit né ményré gé ata ta shijojné até po aqsa ju

Kéto jané rregullat qé vizitoréve u kérkohet t'u pérmbahen kur vizitojné Luginén e Vjosés, si dhe
parimet udhézuese pér zhvillimin e turizmit né luging€, me fokus krijimin e turizmit me cilési té larté,
me vleré té larté dhe me ndikim té ulét. Lloji i vizitoréve gé lugina kérkon té térheqé jané ata gé
kérkojné pérvoja té géndrueshme turistike té bazuara né natyré, ku ata mund té angazhohen me
njerézit e zonés né ményra kuptimplota gé jané né té miré si té vizitorit ashtu edhe té mikpritésit,
duke mbrojtur mjedisin e luginés.

Prandaj ky treg éshté fokusi i rekomandimeve té Master Planit pér Turizmin. Rekomandimet ndahen

né tre "Shtylla", Financiare, Kapitali Njerézor dhe Qeverisja dhe Politika, té cilat té gjitha mbéshtesin
Qéndrueshmériné si themelin bazé pér turizmin né peizazh (Figura 5).
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Figura 5. Struktura e rekomandimeve
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A. Shtylla e géndrueshmérisé

Qéndrueshméria éshté né gendér té vizionit pér Parkun Kombétar té Lumit té Egér Vjosa dhe luginén
né té cilén ai rrjedh. Kjo pérfshin mbrojtjen e ekosistemit thelbésor té lumit dhe nxitjen e zhvillimit té
géndrueshém dhe shérbimeve té ekosistemit pér lumin né mjedisin pérreth; angazhimin e
komuniteteve gé jané té lidhura me lumin, pér t'u siguruar gé ato té jené pjesé e procesit té zhvillimit
té rajonit; dhe rritjen e pérfitimeve ekonomike qé komunitetet lokale nxjerrin nga turizmi né luginé
né ményra qé pérmirésojné gjithashtu sistemet ekologjike té peizazhit. Pér té adresuar kéto nevoja,
tre masa thelbésore rekomandohen nén kété kapitull, fokusi né krijimin e njé kuadri pér turizmin e
géndrueshém té certifikuar, njé organizaté pér mbaré luginén gé mund té menaxhojé turizmin né té
gjithé rajonin dhe sisteme pér té siguruar gé komuniteti lokal té jeté pjesé gendrore e masave té
propozuara.

A.1l. Qéndrueshméria Mjedisore - T€ béhet njé destinacion i certifikuar i
turizmit té géndrueshém

Pér té véné né veprim vizionin gé lugina té béhet njé destinacion model i géndrueshém, géllimi
afatgjaté pér parkun dhe luginén éshté té béhet njé destinacion i certifikuar i turizmit té géndrueshém,
népérmjet njé organi certifikimi té akredituar té Késhillit Global té Turizmit té Qéndrueshém ( GSTC ).
Ky proces ka té ngjaré té zgjasé té paktén dhjeté vjet, késhtu gé propozohen gjithashtu njé séré hapash
afatshkurtér gé mund té ndihmojné rajonin té ecé drejt kétij géllimi afatgjaté.

Hapi i paré éshté miratimii parimeve "Leave no Trace" pér parkun dhe luginén, qé pérfshijné edukimin
e personelit té turizmit dhe parkut si dhe ndérgjegjésimin e mbaré publikut. Kjo do té arrijé kulmin
duke u njohur si njé 'Vend Standard i Arté' nga organizata Leave No Trace. Kjo do té fokusohet
fillimisht né pjesén e epérme dhe té mesme té lumit dhe mé pas do té vijojé né seksionin e poshtém,
ku programi mund té keté nevojé té pérshtatet me mé shumé realitete té turizmit masiv qé ekzistojné
né kété zoné.

Paralelisht mund té krijohen programe pér té zhvilluar standarde, udhézime dhe pér té nxitur bizneset
(ekzistuese dhe té reja) qé té adoptojné praktika dhe teknologji té géndrueshme, bazuar né kriteret e
GSTC pér kompanité e géndrueshme. Si njé masé afatmesme, do té krijohet Sistemi i Menaxhimit té
Cilésisé Vjosa (SMC) dhe Marka e Cilésisé sé PKLEV gé ofron njé sistem lokal pérmes té cilit bizneset
mund té njihen si miratues té iniciativave té géndrueshmeérisé né luginé.

Masa A.l.a Leave no Trace:

Leave No Trace (LNT) éshté njé organizaté jofitimprurése e njohur ndérkombétarisht qé éshté e
pérkushtuar pér té mbrojtur mjedisin e jashtém duke mésuar dhe frymézuar njerézit gé ta shijojné até
me pérgjegjési. Lévizja u themelua né SHBA pérmes njé bashképunimi té Shérbimit té Parkut
Kombétar té SHBA-ve, Shérbimit Pyjor té Shteteve té Bashkuara dhe Byrosé sé Menaxhimit té Tokés
né pérgjigje té démit ekologjik té shkaktuar nga rekreacioni né shkretétiré. LNT ofron burime
edukative pér té mésuar sjelljet etike gé minimizojné ndikimet e démshme pér njé gamé té gjeré
ekosistemesh dhe aktivitetesh né natyré, té organizuara né shtaté parime.

Planifikoni paraprakisht dhe pérgatituni

Udhétoni dhe ngrini kampin né sipérfage té géndrueshme
Hidhni mbeturinat né vendin e duhur

Lini até gé gjeni

Minimizoni ndikimet e zjarrit té kampit.

vk wNE
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https://lnt.org/

6. Respektonijetén e egér
7. Respektoni vizitorét e tjeré

Trajnimi Leave No Trace duhet té jeté kérkesa minimale pér té gjithé punonjésit e Parkut ose
Fondacionit (shihni pjesén A.2.) si dhe mbajtésit e lejeve dhe punonjésit e tyre gé operojné brenda
parkut ose né tokat e menaxhuara nga Fondacioni. Parimet e LNT duhet t'u mésohen ofruesve lokalé
té aktiviteteve né natyré dhe t'u komunikohen vizitoréve né luginén e Vjosés.

Ekzistojné tre nivele té trajnimit té certifikuar nga Leave No Trace. Niveli bazé éshté trajnimi pér
ndérgjegjésim i cili zgjat nga 2 oré deri né njé dité dhe mund té kryhet online pa pagesé. Ai
rekomandohet pér ndérgjegjésimin e pérgjithshém brenda komunitetit dhe bizneseve té turizmit né
luginé. Niveli tjetér éshté njé certifikaté trajneri gé zgjat dy dité dhe njé naté né terren. Akreditimi i
trajneréve u lejon mbajtésve té ofrojné seminare ndérgjegjésimi falas ose pér géllime fitimi. Ky
rekomandohet pér punonjésit e Fondacionit dhe mbajtésit e lejeve.

Niveli mé i larté i trajnimit éshté Master Edukues, njé kurs 4-5-ditor me prezencé gé pérfshin té
paktén dy net né terren. Master-edukuesit mund té ofrojné certifikata té trajnerit dhe ndérgjegjésimit.
Ky rekomandohet pér té paktén pesé punonjés té Parkut/Fondacionit dhe té tjeré né komunitet
(profesionisté té turizmit, si pérfagésues té kompanive té rafting) né ményré gé ata té mund té
trajnojné dhe té certifikojné té tjerét né destinacion.

Instruktorét pér kété kurs mund té ofrohen nga NOLS (National Outdoor Leadership School -
https://www.nols.edu/en/about/about/) njé organizaté jofitimprurése gé ofron edukim né natyré
dhe ekspedita né shkretétiré. Organizata ofron kurse pér etikén mjedisore dhe aftésité teknike né
natyré, mjekésiné né shkretétiré, menaxhimin e riskut, gjykimin dhe udhéheqjen.

Hapat drejt suksesit:

e Rekomandohet gé NOLS té kontraktohet pér té ardhur né Shqipéri pér té trajnuar té paktén
12 Master Edukues né Luginén e Vjosés; kéta edukues mé pas mund té ofrojné njé seri kursesh
vjetore pér 'trajneré' pér bizneset turistike dhe seminare publike pér vendasit dhe vizitorét.
Trajnimi i certifikuar i mésuesve Master LNT duhet té pérfshijé rojet e parku, népunésit e
turizmit té Fondacionit, instruktorét udhérréfyes, bizneset e aventurés né natyré dhe stafin e
AKZM-sé.

e Parku/Fondacioni ofron njé dité ose gjysmé dite trajnimi ndérgjegjésimi pér LNT pér grupet e
shkollave dhe té té rinjve dhe bizneset lokale té turizmit

e Parku/Fondacioni ofron kurse vjetore té certifikimit pér trajner t& Leave No Trace pér
punonjésit e tij dhe mbaijtésit e lejeve dhe bizneset e tjera té interesuara (staf)

e Pérgatitja dhe vendosja e sinjalistikés informuese LNT pér té udhéhequr sjelljen e vizitoréve
brenda dhe pérreth parkut.

o Koordinimi i paléve té interesuara pér té krijuar njé rrjet destinacioni Leave no Trace té
ngjashém me rrjetet e destinacionit LNT né Irlandé dhe Danimarkeé.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Parku dhe Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté Fillimi 2024-2025,
pastaj program né vazhdimési
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Masa A.1.b Programi i Sigurimit té Cilésisé - "Marka e Cilésisé sé Vjosés'

Si njé hap i lokalizuar drejt géndrueshmérisé, destinacioni i Vjosés do té zhvillojé
njé skemé klasifikimi dhe certifikimi té sigurimit té cilésisé, Marka e Cilésisé sé
Vjosés, pér turizmin dhe bizneset e turizmit né peizazh. Marka e cilésisé do té jeté
njé etiketé e géndrueshmérisé dhe cilésisé gé u jepet bizneseve gé arrijné ‘“u. e
standarde bazé, té ndérmjetme ose té shkélqyera né géndrueshméri dhe cilési. |
Klasifikimi nénkupton njé miratim té biznesit nga Fondacioni Vjosa ose parku dhe
pércaktohet nga niveli i certifikimit té sigurimit té cilésisé sé arritur. Pér ofruesit e L
akomodimit, klasifikimi do té pasqyrojé pjesérisht klasifikimin e detyrueshém VJOSA
ekzistues té akomodimeve né Shqipéri (Urdhér nr. 267 “Pér miratimin e rregullores | vy Assurance scheme
pér ményrén, kriteret dhe procedurén e kategorizimit té objekteve akomoduese”), |, il iy
por do té pérfshijé edhe kritere shtesé té qgéndrueshmérisé dhe cilésisé.

FRIENDS OF

Duke pérmbushur kriteret, bizneset fitojné etiketén e certifikimit g&¢ mund ta pérdorin si njé etiketé
té verifikuar né ményré té pavarur pér biznesin e tyre. Bizneset e certifikuara mund té mblidhen sé
bashku né itineraret e turizmit té géndrueshém dhe té promovohen nga Fondacioni dhe partneré té
tjeré. Produkte té tilla si puna e dorés mund té shiten gjithashtu né gendrén e vizitoréve dhe pérmes
pjesémarrésve té tjeré té Markés sé Cilésisé (p.sh. hotele, restorante). Etiketa mund té pérdoret nga
bizneset e certifikuara né marketingun dhe materialet e tyre promovuese. Bizneseve qé operojné né
park do t'u kérkohet té kené njé etiketé dalluese.

Integrimi i kétyre masave do té arrihet népérmjet krijimit té njé Sistemi té Menaxhimit té Cilésisé
(SMC), njé grup masash té ndérlidhura ose ndérvepruese té cilat do té arrijné objektivat e
géndrueshmeérisé dhe cilésisé sé destinacionit pér produktet e turizmit, si edhe bizneset e lidhura me
to, si zanatet dhe suveniret. Kéto pérfshijné pérvoja dhe shérbime té pérmirésuara té pérshtatura pér
tregje me shpenzime mé té larta, praktikat e géndrueshme té biznesit dhe menaxhimin efektiv té
riskut dhe sigurisé. SMC do t'u ofrohet té gjitha bizneseve té turizmit né rajon, si¢ jané akomodimet
dhe shérbimet turistike. Masat e menaxhimit té cilésisé do té pérfshijné programe trajnimi, stimuj
investimi dhe njé marké.

Shembuj té kritereve mund té pérfshijné:

® (Cdo biznes duhet té jeté i regjistruar ligjérisht né pérputhje me ligjin shqiptar té turizmit

e Pérfagésues té biznesit té kené pérfunduar kurset e trajnimit pér zhvillimin e produktit dhe
biznesin e ofruar nga Fondacioni Vjosa

e Hapat fillestare drejt géndrueshmérisé (p.sh. programi pér eliminimin/reduktimin e plastikés
pér njé pérdorim, skemat e menaxhimit té ujit, blerjet lokale dhe programet e
géndrueshmeérisé sé menysg, etj.)

e Pérstandardin mé té larté, biznesi ka arritur akreditimin nga njé program i miratuar nga GSTC
pér Turizmin e Gjelbér si¢ jané destinacionet Green Step dhe Green té GSTC.

Hapat drejt suksesit:

e Hartimii udhézimeve dhe standardeve pér Markén e Cilésisé sé Vjosés pérmes konsultimeve
me eksperté dhe komunitetin
Zhvillimi i materialeve té programit dhe kolaterale té markés sé Markés sé Cilésisé sé Vjosés
Fushata brenda luginés pér té informuar njerézit rreth programit dhe pér té miratuar
programin

® Program trajnimi pér bizneset e interesuara pér t'u certifikuar nga Marka e Cilésisé sé Vjosés
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Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/aktualisht | Fillimi 2026-2027,
i mesém pastaj program né vazhdimési

Masa A.1.c Certifikimi GSTC i Destinacionit

Késhilli Global i Turizmit té Qéndrueshém (GSTC) ofron njé grup té pérbashkét kriteresh gé
pérfagésojné njé standard ndérkombétar té géndrueshmeérisg, i cili mund té monitorohet dhe té
pranohet né ményré té pavarur (nga organet e njohura té certifikimit té GSTC). Kriteret japin
udhézimet pér njé Fondacion Vjosa pér té mbéshtetur luginén gé té béhet mé e géndrueshme. Ato
gjithashtu u ofrojné vizitoréve té& mundshém siguriné se destinacioni funksionon né njé nivel té larté
géndrueshmeérie dhe éshté njé faktor i forté dallues né treg, vecanérisht me njé kérkesé né rritje mes
udhétaréve pér géndrueshmeéri.

Kriteret e GSTC pér destinacionet organizohen rreth katér temave kryesore:

Menaxhimi i géndrueshém;

Ndikimet socio-ekonomike;

Ndikimet kulturore;

Ndikimet mjedisore (duke pérfshiré konsumin e burimeve, reduktimin e ndotjes dhe ruajtjen
e biodiversitetit dhe peizazheve).

Mé shumé pér kriteret pér destinacionet mund té lexoni kétu.

Masat A.l.a dhe A.l1.b jané ideuar si masa specifike pér té pérmirésuar géndrueshmériné e
destinacionit né periudhén afatshkurtér dhe pér té ndérmarré hapat fillestaré drejt géndrueshmérisé
sé destinacionit. Pér té arritur géndrueshméri afatgjaté, Fondacioni Vjosa duhet té pérdoré kriteret
si udhézime pér té zhvilluar njé plan veprimi GSTC . Ai duhet té zhvillohet paralelisht me zhvillimin e
Markés sé Cilésisé sé Vjosés, né ményré gé ato té pretendohen té gjitha, megjithaté zbatimi i planit
té veprimit té GSTC do té béhet gjaté njé periudhe mé té gjaté kohore.

Plani i veprimit do té sigurojé programim shtesé pér bizneset, vendet dhe atraksionet pér té edukuar
dhe ndérgjegjésuar mbi teknikat e géndrueshme, pér té udhéhequr politikat si edhe pér té matur
ndikimin né ményré qé Fondacioni Vjosa té mund té marré pérfundimisht certifikimin si njé
destinacion i géndrueshém. Angazhimi i drejtpérdrejté me GSTC dhe/ose partnerét e tij zbatues pasi
té jené ndérmarré hapat e paré fillestaré (A.1.a dhe A.1.b), do té ndihmojé né drejtimin e kétyre
hapave afatgjaté. Disa masa fillestare shtesé jané renditur gjithashtu mé poshté.

Hapat drejt suksesit:

Zhvillimi i planit té veprimit té GSTC

Plani i zbutjes dhe pérshtatjes sé klimés

Zhvillimi i udhézimeve dhe programeve nxitése pér ndértimin dhe rinovimin e strukturave
duke pérdorur parimet e ndértimit té gjelbér ose praktika té tjera té biznesit té gjelbér.
Stimujt mund té pérfshijné miratimin e planifikimit té shpejté dhe regjistrimin né kadastér,
hegjen e taksave, huaté dhe grantet

Trajnim pér té gjithé partnerét mbi standardet GSTC dhe zbatimin lokal

Programi i menaxhimit té€ mbetjeve dhe konsumit té géndrueshém pér luginén
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Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Parku dhe Lugina Prioritet afatgjaté/aktualishti | 2026-2033
ulét

A.2. Fondacioni PKLEV

Sipas kritereve té GSTC pér destinacionin, destinacioni i Luginés sé lumit Vjosa kérkon njé organizaté
efektive pérgjegjése pér njé gasje té koordinuar ndaj turizmit té géndrueshém né rajon. Ky subjekt
duhet té pérfshijé angazhimin e geverisé/sektorit publik, sektorit privat dhe shogérisé civile. Ky organ
duhet té keté té pércaktuara pérgjegjésité ligjore, mbikéqgyrjen dhe aftésité e zbatimit pér menaxhimin
e ¢éshtjeve socio-ekonomike, kulturore dhe mjedisore. Organizata duhet té financohet né ményré
adekuate, té punojé me njé séré organesh pér ofrimin e menaxhimit té destinacionit, té keté akses né
personel té& mjaftueshém (pérfshiré personelin me pérvojé né turizém dhe géndrueshméri) dhe té
ndjeké parimet e géndrueshmeérisé dhe transparencés né veprimtariné dhe transaksionet e saj.

Prandaj rekomandohet gé té krijohet njé Fondacion PKLEV (Fondacioni) gé do té plotésonte kété
nevojé organizative pér destinacionin. Fondacioni do té jeté organi gendror pér nxitjen e turizmit té
géndrueshém, menaxhimin dhe marketingun e destinacionit, si dhe funksione té tjera gé lidhen me
menaxhimin dhe ruajtjen e parkut. Ai do té keté fokus té forté komunitetin, duke ofruar njé forum
pérmes té cilit komuniteti mund té mésojé pér turizmin e géndrueshém, té ofrojé mundési dhe stimuj
pér té zhvilluar biznese té géndrueshme turistike dhe té mbéshtesé shérbimet publike si transporti i
géndrueshém brenda luginés.

Fondacioni, sé bashku me AKZM, do té jeté gjithashtu organi kryesor zbatues i kétij Master Plani pér
Turizmin, duke u bazuar né planin me zonimin e mbaré luginés pér turizmin (Qendrat turizmi) dhe
planifikimin specifik té vendeve dhe zonave jo turistike pér zhvillimin e zonave té pérshtatshme té
turizmit. Fondacioni do té ofrojé gjithashtu njé rol monitorues pér té siguruar qé turizmi té zhvillohet
né njé ményré té géndrueshme dhe gjithépérfshirése né komunitet.

Duhet té krijohet njé komitet késhillimor gé fillimisht drejton krijimin e njé plani veprimi pér zhvillimin
e Fondacionit dhe mé pas mbikéqyr zbatimin e tij pér té krijuar formalisht fondacionin. Kjo do té
pérfshijé rishikimin e strukturés mé té pérshtatshme pér organizatén (p.sh. fondacioni né pronési té
shtetit, PPP, etj.). Komiteti duhet té pérbéhet nga geveria (e udhéhequr nga Ministria e Turizmit dhe
Mjedisit dhe AKZM), mbéshtetés té médhenj financiaré (si Patagonia dhe IUCN, ndoshta edhe
organizata donatore), aktoré té sektorit privat té turizmit dhe pérfagésues té shoqérisé civile lokale.

Fondacioni do té strukturohet pér té pérfshiré njé njési pér menaxhimin e parkut, si edhe njé njési pér
menaxhimin dhe marketingun e destinacionit turistik pér parkun dhe luginén. Organizata do té
themelohet bazuar né katér shtylla té géndrueshmérisé, duke mbéshtetur masat né secilén prej kétyre
fushave (Figura 6). Nevojitet njé plan i detajuar biznesi dhe veprimtarie pér Fondacionin, duke
pérfshiré aktivitetet e tij né park dhe turizém, pér té siguruar njé udhérréfyes pér géndrueshmériné
afatgjaté té organizatés dhe pérpjekjeve té saj.

Si pjesé e planit té biznesit dhe veprimtarisé, komiteti késhillimor do té jeté gjithashtu pérgjegjés pér
identifikimin dhe sigurimin e fondeve pér té mbéshtetur themelimin e tij dhe funksionimin afatgjaté
té Fondacionit. PE&r mé shumé informacion mbi té ardhurat indikative pér géndrueshmériné financiare
afatgjaté té Fondacionit dhe veprimtarité e parkut, shihni pjesén e kétij raporti mbi 'Modelin e Biznesit
té Konsoliduar té Parkut'. Ky Master Plan pér Turizmin, sé bashku me dokumentet e tjera té
planifikimit né lidhje me parkun dhe luginén pérreth do té formojné planin afatgjaté gé Fondacioni do
té jeté pérgjegjés té zbatojé.
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Fondacioni do té keté njé ekip ekzekutiv, si dhe ekipin e menaxhimit té parkut dhe ekipin e menaxhimit
té destinacionit dhe marketingut. Propozohet gé ekipi i Menaxhimit dhe Marketingut té Destinacionit
té pérbéhet nga njé personel fillestar prej shtaté punonjésish, ku té pérfshihet:

® Drejtori i Turizmit/Tregtisé - menaxhimi i pérgjithshém i njésisé

® Neépunési i lejeve, koncesioneve dhe té ardhurave - pérgjegjés pér menaxhimin e
koncesioneve turistike, lejeve dhe marréveshjeve pér gjenerimin e té ardhurave me partnerét
dhe brenda vendeve té Fondacionit (p.sh. gendrat e vizitoréve, etj.)

e Neépunési i marketingut - pérgjegjés pér promovimin e luginés dhe parkut si destinacion
turistik

® Neépunésit e turizmit (3) - Njé pér secilin, lumin e epérm, té€ mesém dhe té poshtém me
pérgjegjési pér té kontrolluar lejet e atyre gé hyjné né park, pér t'iu pérgjigjur nevojave té
vizitoréve dhe pér té gené pika kryesore e kontaktit pér organizatat lokale té turizmit (numri
i népunésve mund té rritet né té ardhmen)

e Népunési i Angazhimit té Partneréve dhe Klientéve - pérgjegjés pér menaxhimin e programit
té angazhimit té klientéve pér Fondacionin dhe zbatimin e Markés sé Cilésisé dhe partneritetet
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Figura 6. Totali i katérfishté i géndrueshmérisé®

Brenda ekipit ekzekutiv mund té keté gjithashtu njé népunés komunikimi dhe népunés pér kontaktin
me/trajnimin e komunitetit gé do té udhéheqé dhe mbéshtesé angazhimin e komunitetit dhe
aktivitetet e trajnimit pér Fondacionin.

Masa A.2.a Zhvillimi i Programit té Shérbimeve Tregtare té Fondacionit Vjosa dhe
Planit té Biznesit.

Né pérputhje me géllimin e gjenerimit té té ardhurave pér té mbéshtetur mbrojtjen e parkut dhe
turizmin e géndrueshém né luginé, Fondacioni PKLEV do té duhet té zhvillojé njé program pér
shérbimin tregtar dhe njé plan biznesi gjithépérfshirés, duke integruar mundésité e turizmit me
burime té tjera té té ardhurave (pér shembull pér shérbimet e ekosistemit, nése jané té lejuara).

Shérbimet Tregtare

Menaxhimi i produkteve dhe shérbimeve té turizmit, gjenerimi i té ardhurave dhe zhvillimi i biznesit
duhet té menaxhohet népérmjet ekipit t¢ DMMO. Shérbimet Tregtare do té pérfshijné té gjitha
shérbimet tregtare pér vizitorét né territorin e kontrolluar nga Fondacioni Vjosa, jo vetém PKLEV, por

® Burimi: W.M. Purcell dhe M. Nikolova. 11/18/2021. “SERIA E PUNIMEVE: Pursuing Sustainability in the
Travel & Tourism Sector From a Triple to a Quadruple Bottom Line Sustainability: The Case for Adding
‘Health and Well-being’ to Sustainable Travel and Tourism”.
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edhe Shfrytézimin e tokave té tjera joproduktive (jo bujgésore) né pronési té shtetit, té cilat mund té
menaxhohen nga Fondacioni,né ményré qé té gjenerohen té ardhura pér konservimin dhe té
pérmirésohet pérvoja e vizitoréve. Kéto parcela toke duhet té identifikohen né té gjithé luginén (shih
B.2), duke pérfshiré identifikimin e agjencisé qé mban titullin. Kéto parcela toke do té bashkon né njé
'paketé' pér t'u transferuar né Ministriné e Turizmit (ose AKZM) me njé vendim té vetém té Késhillit
té Ministrave. Ministria/AKZM do té mbajé pronésiné e tokés, por do t'ia transferojé té drejtat e
menaxhimit Fondacionit Vjosa. Mé pas, Fondacioni mund t'i japé kété toké me gira bizneseve té
synuara té turizmit té géndrueshém ose aktiviteteve pér pérdorim publik (si¢ pércaktohet mé voné né
kété Master Plan), duke gjeneruar késhtu té ardhura nga giraja.

Shérbimet tregtare mund té pérfshijné biznese vendore té paléve té treta té autorizuara nga kontratat
koncesionare, autorizimet e pérdorimit tregtar (CUA) dhe giraté. Njé gamé e gjeré aktivitetesh dhe
shérbimesh mund té ofrohen pérmes programit.

Modelet e té ardhurave

Pérvec ofrimit té produkteve, aktiviteteve dhe shérbimeve té brendshme, Fondacioni mund té
pérdoré dhe té mbéshtesé sektorin privat lokal pér té zhvilluar pérvoja té pérmirésuara té vizitoréve
dhe pér té gjeneruar té ardhura.

Njé operacion koncesioni éshté njé ményré pér té ofruar shérbime tregtare pér vizitorét si ushgimi,
akomodimi dhe shitja me pakicé népérmjet njé pale té treté (koncesionarit) brenda tokave té
menaxhuara nga Fondacioni. Kéto shérbime duhet té jené té nevojshme dhe té pérshtatshme pér
pérdorimin nga vizitorét dhe pér kénaqésiné e vizitoréve. Kontratat e koncesionit jané pérgjithésisht
té vlefshme pér 10 vjet ose mé pak, por mund té zgjasin deri né 20-30 vjet, né varési té nivelit té
investimit gé biznesi do té duhet té béjé né toké. Kontratat e koncesionit dhe CUA pércaktojné gamén
e objekteve, akomodimit dhe llojeve té shérbimeve qé koncesionari pranon té ofrojé. Duke mirépritur
sektorin privat si partner né mbéshtetjen e parkut, fondacioni mund té zgjerojé gjithashtu bazén
ekonomike té luginés dhe komuniteteve gé rrethojné zonén e mbrojtur.

Autorizimet pér pérdorim tregtar u jepen bizneseve private pér té lejuar aktivitete tregtare né shkallé
té vogél. CUA-té mund té jepen pér té autorizuar shérbimet gé: jané té pérshtatshme pér vizionin dhe
géllimet e fondacionit, do té kené ndikim minimal né ruajtjen e zonés sé mbrojtur dhe jané né
pérputhje me té gjitha planet e zbatueshme té menaxhimit, politikat e parkut dhe rregulloret e IUCN.

Qiraja mund té pérfshijé tokén ose pronat e menaxhuara nga Fondacioni. Prona e dhéné me qira
duhet té pérdoret pér njé aktivitet dhe né njé ményré qé éshté né pérputhje me géllimet e
pércaktuara me ligj pér parkun. Qiradhénia duhet té konsiderohet pér tarifat e girasé qé jané té
paktén té barabarta me vlerén e drejté té tregut té pronés sé dhéné me gira. Qiraté mund té jepen
deri né 60 vjet pér té ofruar njé mundési té géndrueshme giradhénieje nisur nga kérkesat e investimit
dhe faktoré té tjeré pérkatés.

Produktet turistike té brendshme té Parkut dhe Luginés mund té zhvillohen gjithashtu nga
Fondacioni. Kéto produkte turistike do té pérfshijné eksperienca konservimi me pjesémarrje, té cilat
kérkojné lehtésim té ekspertéve, si dhe aktivitete dhe pérvoja qé mund té mbahen né Qendrén e
Vizitoréve té Parkut. Kéto oferta mund ose mund té mos kérkojné furnizues tregtaré si pjesé e
dorézimit, por ato do té jené té markuara dhe té menaxhuara nga Fondacioni. (Shihni gjithashtu B.5.).

Zhvillimi i Planit té Biznesit

Eshté e domosdoshme gé njé nga masat e para té fondacionit Vjosa té jeté zhvillimi i njé plani biznesi
turistik gjithépérfshirés, me elementét e méposhtém.
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1. Vizioni - Cfaré do té arrijné shérbimet tregtare né Vjosé? Cilat jané géllimet tregtare ose
statusi gé duhen arritur? (Si duket suksesi pér ekipin e shérbimeve tregtare pas 10 vitesh?)
Kjo duhet té zhvillohet nga té gjithé punonjésit e shérbimeve tregtare

2. Misioni (tregtar) - Njé deklaraté publike pér até qé ofron Fondacioni Vjosa pér vizitorét dhe
pse Fondacioni Vjosa e bén até kaq mirég, ¢faré i bén ato oferta kaq térhegése?.

3. Analiza e kérkesés sé tregut, duke pérputhur ofertat e Vjosés me tregjet e synuara. Kjo pjesé
duhet té pérfshijé njé analizé té detajuar psikografike té konsumatoréve té synuar. Cfaré i
frymézon ata té udhétojné? Si udhétojné? Cilat jané déshirat dhe nevojat e tyre gjaté njé
vizite? Ku ndodhen ata? Si mund té kontaktohen ata (cilat kanale mediatike pérdorin)?

4. Analiza konkurruese e ofertés turistike té Vjosés. Si pérputhen ofertat turistike apo si i
tejkalojné ato destinacionet konkurruese, cilat jané mangésité, boshlléqet e produktit né
ofertén turistike? Cfaré vlere i ofron Vjosa njé vizitori, krahasuar me destinacione té
ngjashme?

5. Plani Financiar - detajimi i géllimeve financiare, investimeve té vlerésuara, kostove fikse dhe
operative, cmimeve té produktit dhe kufijve té fitimit, si dhe burimeve té financimit dhe
kostove

6. Masat pér té pérmbushur géllimet dhe afatet e pércaktuara

7. Treguesit kryesoré té performancés

8. Afati kohor pér rishikim dhe pérditésime té planit té biznesit.

Plani i biznesit éshté thelbésor pér sigurimin e investimeve dhe financimit. Ai gjithashtu do té
udhéheqé dhe drejtojé masat e Ekipit té Shérbimeve Tregtare. Plani i Biznesit i Turizmit né Vjosé
duhet té zhvillohet sé bashku me planin e marketingut tregtar.

Hapat drejt suksesit:

Krijimi i komitetit késhillimor té Fondacionit

Zhvillimi i planit té biznesit dhe veprimtarive té Fondacionit, duke pérfshiré planin financiar
dhe strategjiné e financimit

Pércaktimi i tokés sé mundshme pér transferim te Fondacioni (shihni gjithashtu B.2.)
Regjistrimi dhe formimi ligjor i Fondacionit

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Parku dhe Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024

A.3. Pérfshirja dhe pjesémarrja e komunitetit:

Njé shtyllé thelbésore e Fondacionit Vjosa éshté angazhimi i komunitetit né mbrojtjen e parkut dhe
aktivitetet e géndrueshme ekonomike gé mund té inkurajohen né luginé. Pasi té krijohet Fondacioni,
ai do té mbéshtesé shumé nga aktivitetet e pérshkruara né kété strategji, duke pérfshiré lehtésimin e
konsultimeve té rregullta me palét e interesuara té komunitetit lokal pér té siguruar gé pérpjekjet
sociale dhe ekonomike té drejtohen né nivel lokal. Megjithaté, Fondacioni, do té marré kohé pér t'u
krijuar dhe angazhimi i komunitetit qé éshté iniciuar pérmes késaj pérpjekjeje planifikimi do té duhet
té vazhdojé né periudhén afatshkurtér, né ményré qé té mos heqé té drejtén e komunitetit té luginés.

Masa A.3.a Ruajtja e Pérpjekjeve Fillestare pér Angazhimin e Komunitetit

Aktivitetet afatshkurtra gé mbajné dhe bazohen ne pérpjekjet e angazhimit té komunitetit deri mé
sot duhet té vazhdojné me komunikime té planifikuara rregullisht té komunitetit pér té informuar
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anétarét e komunitetit rreth pérpjekjeve dhe aktiviteteve rajonale, si edhe me takime periodike né
gendrat kryesore té komunitetit (té paktén ¢do 6 muaj). Komuniteti pérfshin banorét vendas,
profesionistét e turizmit, pushtetin vendor, shoqériné civile, akademinég, et;.

Kéto takime do té jené informative, por edhe me fokus praktik. Fokusi i paré praktik do té jeté né
angazhimin e komunitetit pér pércaktimin e markés dhe historive té rajonit gé do té ndihmojné né
térhegjen e vizitoréve té synuar me vleré té larté pér luginén. Kjo do té mbéshtesé pérpjekjet e
aktiviteteve té marketingut (B.1.), dhe do té udhéhiget, né bashképunim, nga anétarét e stafit té
Fondacionit pér komunikimin, komunitetin dhe marketingun.

Pér secilén nga tre rajonet e luginés (té epérme, té mesme dhe té ulét) do té krijohet njé komitet
komuniteti gé do té késhillojé dhe qé do té mund té keté rol vendimmarrés né planet dhe masat e
Fondacionit.

Cdo komitet do té pérbéhet nga pushteti vendor dhe bashkité, sektori privat i turizmit dhe shoqéria
civile nga ¢do zoné. Ky komitet do té ndihmojé né pérhapjen e fjalés né lidhje me aktivitetet e
Fondacionit/Parkut, do té ndajé njohuri lokale pér nevojat dhe céshtjet, si dhe do té mbéshtesé
pérpjekjet e angazhimit té komunitetit.

Hapat drejt suksesit:

e Hartimii strategjisé sé komunikimit pér pérditésimin e rregullt té& komunitetit (buletini, What's
App, radio lokale dhe kanale té tjera)

® Programimiiseancave té rregullta té angazhimit té komunitetit né komunitete (minimumi ¢do
6 muaj)
Fokusi i Sesionit 1 pér Komunitetin: marka dhe historité e rajonit
Fokusi i Sesionit 2 pér Komunitetin: rishikim dhe vlerésim i strategjisé pér markén dhe
historiné

e Krijimiikomiteteve formale rajonale té komunitetit, me rol vendimmarrés brenda Fondacionit

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024

Masa A.3.b Programi Komunitar Afatgjaté

Pasi té krijohet Fondacioni, ai do té béjé pérpjekje pér komunikim dhe angazhim té komunitetit, duke
vazhduar me takimet e planifikuara rregullisht si dhe me rezultatet e komunikimit pér komunitetin.
Pérvec késaj, do té mbéshteten ngjarjet dhe festivalet e udhéhequra nga komuniteti (né ményré ideale
duke u bazuar mbi ngjarjet/festivalet ekzistuese) qé festojné parkun, kulturén rajonale dhe aktivitete
té tjera gé forcojné lidhjen midis stafit té parkut, organizatave mbéshtetése né rajon (0JQ-té, etj.) dhe
paléve té interesuara té komunitetit. Kéto aktivitete mund té pérdoren gjithashtu si ményra pér té
promovuar rajonin te vizitorét e mundshém (Shihni B.1.).

Ndérsa pérpjekjet e angazhimit té komunitetit né vitin 2024 u pérgendruan né markén dhe historité
e rajonit, pérpjekjet pér angazhimin e komunitetit né vitin 2025 do té fokusohen né planifikimin
rajonal né zona, me njé pérgendrim né zonat turistike brenda luginés gé siguron mbrojtjen afatgjaté
té ekosistemeve té parkut dhe luginés. Kjo do té lidhej me konceptin pér zhvillimin e gendrave
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turistike (shihni pjesén Kuadri i Planifikimit pér Vizitorét). Kéto pérpjekje do té ndihmojné pér t'u
bazuar né masat e nisura né vitin 2024 (shihni masat) pér té cuar mé tej bisedat rreth llojit té turizmit
gé duhet té ndodhé brenda luginés dhe ku duhet té ndodhé. Pérpjekja pér zonimin e turizmit duhet
té udhéhiget nga ekspertét pér té ndihmuar né pércaktimin e mendimeve fillestare mbi zonat dhe
aktivitetet, por duhet té keté njé komponent té forté té angazhimit té komunitetit g& mbledh té dhéna
dhe udhézime né nivel lokal. Kjo do té plotésojé pérpjekjet e tjera pér planifikimin hapésinor pér
parkun. Zonimi i turizmit do té pérgendrohet né modelin gendra-dhe-pika, duke pérgendruar
infrastrukturén kryesore té ndértuar turistike né zonat tashmé té urbanizuara, dhe pika gé
shpérndajné vizitorét né peizazhin pérreth né ményra té qgéndrueshme pér t'u pérfshiré dhe pér té
shijuar natyrén, aktivitetet dhe pérvojat kulturore.

Hapat drejt suksesit:

o Mbéshtetja e festivaleve lokale pérmes pjesémarrjes pér té nxjerré né pah parkun, masat
lokale dhe pér té pérditésuar/informuar banorét
Promovimi i festivaleve si pjesé e pérpjekjeve té marketingut pér té térhequr vizitorét
Drejtimi i angazhimit té komunitetit si pjesé e pérpjekjeve specifike té zonimit turistik té
rajonit pér té ndihmuar né pércaktimin e zonave té pérdorimit té turizmit brenda luginés.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i mesém 2025 dhe né vazhdim

B. Shtylla financiare

Qéndrueshmeéria financiare e destinacionit té parkut kombétar té lumit té egér Vjosa dhe mbaré
luginés éshté thelbésore pér mbrojtjen e peizazhit dhe mbéshtetjen e komuniteteve gé jetojné né
rajon. Turizmi éshté njé shtytés i réndésishém i késaj géndrueshmérie ekonomike. Komponenti
ekonomik i strategjisé sé turizmit pér parkun dhe luginén u fokusua né sa mé poshté: marketingun
dhe markén e produkteve té turizmit té géndrueshém né luginé dhe né park pér té siguruar qé vlera
e tyre té realizohet mes vizitoréve; investime pér té mbéshtetur zhvillimin e produkteve té turizmit té
géndrueshém qé pérputhen me kérkesat e tregut té ri turistik; diversifikimin e produkteve,
shérbimeve dhe pérvojave té ofruara brenda dhe pérreth parkut pér té ofruar njé eksperiencé mé
térheqése turistike pér vizitorét; dhe zhvillimin e infrastrukturés sé nevojshme pér té mbéshtetur té
gjitha kéto aktivitete pér vitet né vijim pa ndikuar negativisht né mjedisin e zonés.

B.1. Marka dhe Marketingu

Vlerésimi diagnostikues i marketingut pér Vjosén bazohet né intervista dhe takime me aktoré té
turizmit si nga sektori privat ashtu edhe nga ai publik, né ture pér njohjen e aseteve té réndésishme
turistike né luginén e Vjosés si edhe né njé analizé té nismave ekzistuese té marketingut né nivel
kombétar dhe rajonal.

Konteksti kombétar

Strategjia kombétare shqiptare pér zhvillimin e turizmit té géndrueshém 2019 — 2023 identifikoi se
“Ka gené prej kohésh nevoja pér njé Strategji té re Shqgiptare pér Markén dhe Marketingun e Turizmit.
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Strategjia e markés kombétare té propozuar do té fokusohet né produktet autentike shqiptare, si mite,
histori dhe atraksione... pér té modeluar njé fabul pér Shqipériné turistike” .

Eshté e garté qé né vitin 2023, fokusi i Shqipérisé né turizmin autentik dhe kulturalisht té vecanté nuk
éshté artikuluar né zhvillimin e njé imazhi té markés ose né pérvojén aktuale té vizitoréve. Né realitet,
Shqipéria ofron kryesisht njé eksperiencé turistike mé té pérgjithshme té fokusuar né diell dhe plazh
pér vizitorét, njé situaté e cila do té vazhdojé sepse geveria synon té mbéshtesé zhvillimin e mé shumé
resorteve turistike, vecanérisht pérgjaté vijés bregdetare jugore. Sipas njé analize té Bankés Botérore
né vitin 2023, “Shqipéria njihet si njé destinacion plazhi pér turistét qé zakonisht preferojné géndrime
mé té shkurtra me nivele té uléta shpenzimesh individuale — njé profil i lidhur me njé zinxhir té pa
diversifikuar té vlerave turistike me njé gamé té kufizuar atraksionesh dhe aktivitetesh”. (burimi:
Turizmi 2.0 né Shqipéri: Njé mundési e re pér rritje té géndrueshme — Perspektiva Europiane shkurt
2023).

Lugina e Vjosés ka potencialin t'i ofrojé Shqipérisé njé destinacion té ndryshém nga tregu i detit dhe i
rérés qé mbizotéron aktualisht. Bazuar né tregjet ekzistuese dhe duke térhequr tregje té reja qé jané
mé té rafinuara dhe me vleré mé té larté pér vizitorét. Ky produkt duhet té bazohet né atraksione
unike kulturore dhe natyrore plus né pérvojén térhegése dhe té qéndrueshme té vizitoréve. Pa kété
alternativé ndaj tregut té diellit dhe rérés, Shqgipéria rrezikon gé njé marké e pérgjithshme turistike
me ¢mime té uléta, tepér sezonale, té ngulitet né mendjen e vizitoréve t€ mundshém, njé pozicion
tregu té jeté i véshtiré pér té ndryshuar dhe té mos realizojé potencialin e ploté turistik té vendit.

Lugina e Vjosés

Zhvillimi i njé 'marke' té forté té destinacionit té lumit té egér té Vjosés dhe strategjisé sé marketingut
pér té gjithé luginén dhe parkun do té mbéshtesé njé riorganizim kombétar té ofertés turistike té
Shqipérisé drejt vizionit té pérshkruar né Strategjiné Kombétare. Fushata ndérkombétare pér
mbrojtjen e luginés sé lumit Vjosa ka komunikuar tashmé disa pritshméri térheqgése té markés pér
rajonin e Vjosés, se Vjosa éshté vértet 'e egér', e fundit e llojit té saj né Europé, njé rajon i virgjér,
autentik me kulturé té ruajtur miré dhe atraksione natyrore. Deklarimi i statusit té Parkut Kombétar
pér Vjosén do té krijojé gjithashtu njé pritshméri gé té jené né dispozicion pérvojat e vizitoréve dhe
komoditetet e zhvilluara mirg, té ngjashme me ato té ofruara né Parget Kombétare Europiane dhe gé
té menaxhohen ndikimet negative té vizitoréve dhe gé té mbrohet ekologjia e lumit.

Komunikimi i 'markés' sé destinacionit té lumit té egér Vjosa dhe identifikimi si destinacion turistik pér
vizitorét e mundshém éshté njé masé kyce e hershme, por edhe e vazhdueshme pér
Fondacionin/parkun Vjosa dhe aktoré té tjeré té turizmit né peizazh. Me shumé destinacione
konkurruese gé udhétarét mund té vizitojné anembané botés, éshté thelbésore gé pozita dalluese e
parkut dhe luginave si njé park i lumit té egér dhe destinacioni i géndrueshém té jené shtytésit
kryesoré pér aktivitetet e marketingut. Eshté gjithashtu e réndésishme qé biznesi dhe atraksionet né
té gjithé luginén té jené pjesé e késaj pérpjekjeje pér té krijuar njé destinacion térheqés pér vizitorét.
Identifikimi i njé marke té vetme do té krijohet pér té gjithé rajonin, me njé nén-marké té vecanté pér
parkun gé nxjerr né pah historiné e tij unike dhe tregon se si integrohet si pjesé e pérvojés sé
pérgjithshme turistike té destinacionit té luginés.

Pércaktimi i njé marke té géndrueshme me ndikim té larté pér té komunikuar imazhin dhe pérvojén
e vizitoréve té ofruar né luginé éshté njé hap i paré i réndésishém. Financimi pér pérpjekjet e
marketingut, si dhe iniciativat e komunitetit dhe té konservimit do té burojé nga njé tarifé ndaj
vizitoréve (pér person pér géndrim) gé kalojné natén né rajon si dhe burime té tjera té té ardhurave
té pérshkruara né pjesén "Modeli i biznesit" té kétij raporti.
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Masa B.1.a Strategjia e Markés dhe Marketingut

'Marka' e njé destinacioni né thelb éshté pritshméria gé kané vizitorét e mundshém pér pérvojén gé
do té kené né njé destinacion. Hapi i paré pér zhvillimin e njé strategjia efektive pér markén dhe
marketingun éshté artikulimi i kuptimit t& markés pér parkun dhe luginén. Cila éshté pritshméria gé
duam té krijojmé dhe pér ké? A éshté kjo pritshméri e sakté tani apo né té ardhmen? A éshté
aspiruese dhe térhegése pér tregjet tona té synuara?

Ky plan tashmé i éshté pérgjigjur disa prej kétyre pyetjeve. Tregjet e synuara té identifikuara jané
udhétarét me eksperiencé dhe aventura me shpenzime mé té larta, entuziastét e kulturés dhe jetés
sé egér. Pritshméria e déshiruar pér té krijuar dhe komunikuar bazohet né atraksione natyrore dhe
kulturore té pacenuara, aktivitete dhe pérvoja me vlera té larta, unike dhe autentike, njé standard
shérbimi dhe akomodimi té miré dhe praktika turizmi té géndrueshém né pérputhje me standardet
mé té mira ndérkombétare. Kjo do té bazohej gjithashtu né "Qendrat e Vizitoréve" té diskutuar né
pjesén "Kuadri i Planifikimit té Vizitoréve". Gjaté pérpjekjeve pér angazhimin e paléve té interesuara
né lidhje me markén, nén-markat e ¢do 'qendér vizitori' do té pércaktohet dhe zgjerohet gjithashtu.

Strategjité e 'markés' dhe marketingut té destinacionit té lumit té egér té Vjosés duhet té pérfshijné
gjithashtu komunitetet lokale si njé 'treg' té synuar pér disa nga objektivat e tyre té marketingut.
Mbéshtetja lokale pér parkun éshté thelbésore, késhtu qé njé strategji marketingu pér parkun duhet
gjithashtu té komunikojé markén e parkut, géllimet dhe pérfitimet e tij pér komunitetet lokale.

Duke gené se premtimi i markés duhet té jeté i tillé gé destinacioni i Vjosés mund té pérmbushé, né
ményré té vazhdueshme, atéheré thelbésore pér krijimin e markés do té jeté dizajni dhe zhvillimi i
produktit pér té siguruar qé pérvojat dhe aktivitetet e ofruara té mbéshtesin 'markén' e lumit Vjosa.
Njé marké efektive pér Vjosén do té kérkojé gjithashtu harmonizim mes té gjithé aktoréve, vecanérisht
agjencive té marketingut dhe bizneseve. Strategjia e komunikimit pér markén e Vjosés duhet té jeté
e vazhdueshme. Kérkohen konsultime publike pér té pércaktuar njé vizion té pérbashkét pér
zhvillimin e turizmit midis té gjithé aktoréve. Ky vizion duhet té pérdoret mé pas pér té dhéné mesazhe
dhe udhézime té pérbashkéta té markés pér rajonin dhe pér té udhéhequr zhvillimin e njé strategjie
marketingu. Strategjia do té jeté njé dokument dhe njé marké, por do té kombinojé zonat e fokusit
né luginén e lumit Vjosa dhe PKLEV.

Hapat drejt suksesit:

e Formulimi i njé strategjie gjithépérfshirése marketingu dhe térésie masash té ideuara pér té
arritur tregjet e synuara. Kjo do té pérfshijé njé strategji té marketingut digjital, duke pérdorur
mediat sociale, faget e internetit dhe reklamat né internet pér té arritur njé audiencé mé té
gjeré dhe pér té nxitur interesin.

e Zhvillimii pozicionit té markés sé parkut dhe luginés mé té gjeré pér ta pérfshiré né strategjiné
e marketingut, né konsultim me aktorét e turizmit

o Zhvillimi i njé Emri dhe Slogani térheqés pér Parkun pér té gené né krye té strategjisé sé
marketingut

e Zhvillimi i njé térésie udhézimesh pér markén dhe planit pér pérmbajtjen pér té udhéhequr
strategjiné e marketingut

® Angazhimi i komunitetit pér té pércaktuar identitetin e markés dhe gjithashtu pér té
pércaktuar nén-markat e bazuara né 'gendrat e vizitoréve' pérgjaté luginés

o Komunikimii udhézimeve pér markén me partnerét kryesoré, punonjésit, bizneset e turizmit,
agjencité lokale té promovimit té turizmit (LTO dhe DMOs), palét e tjera té interesuara dhe
grupet e komunitetit
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® Sipjesé e sa mé sipér, zhvillimi i njé strategjie komunikimi né situata krize gé adreson ¢do
ngjarje apo sfidé negative duke ruajtur imazhin pozitiv té parkut.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024/2025

Masa B.1.b Program marketingu

Strategjia e marketingut duhet té jeté njé plan i pérshtatur i rishikuar ¢do vit me masa specifike
promovuese té pércaktuara né baza vjetore. Cdo masé do té adresojé njé objektiv specifik
marketingu, duhet té keté njé kosto té caktuar dhe té pérfshijé afatet pér dorézim. Strategjia e
marketingut do té zhvillohet dhe zbatohet nga njésia DMMO e Fondacionit Vjosa; do té caktojé role
pér té gjitha palét e interesuara qé té sigurohet zbatimi i udhézimeve pér markén. Strategjia gjithashtu
do té detajojé pérmbajtjen e marketingut, kanalet, mjetet dhe proceset e nevojshme pér té arritur
géllimet e zbatueshme.

Do té pércaktohen udhézime se si té zhvillohet dhe té jepet mesazhi i duhur pér llojet e duhura té
tregut, té pérbéré nga udhétaré me vleré té larté dhe me fokus te géndrueshmeéria. Prioritetet shtesé
afatshkurtra pérfshijné mbledhjen e pérmbaijtjes sé nevojshme pér té treguar historiné e rajonit dhe
krijimin e platformave/kanaleve pér té promovuar né ményré efektive parkun dhe luginén. Kéto do
té pérmblidhen né njé strategji marketingu pér DMMO-né e parashikuar nga Fondacioni Vjosa qé do
té nxisé aktivitetet e marketingut té rajonit.

Hapat drejt suksesit:

e Prodhimii fotove, videove dhe pérmbajtjes multimediale me cilési té larté gé nxjerrin né pah
peizazhet e ndryshme té parkut, jetén e egér, aktivitetet dhe kulturén lokale

e Zhvillimi i materialeve té komunikimit pér té adresuar nevojat dhe interesat e segmenteve té
ndryshme té vizitoréve, duke theksuar pérvojat, aventurat dhe mundésité arsimore

e Ruajtja e njé gjuhé vizuale té njéjté né té gjitha materialet e komunikimit, duke siguruar
njohjen e markés dhe duke pérforcuar identitetin e parkut

e Krijimi i partneritetit me markat e ndérgjegjshme pér mjedisin, agjencité e udhétimit dhe
rrjetet e turizmit té géndrueshém pér té rritur vizibilitetin e parkut dhe pér té térhequr
udhétaré té pérgjegjshém

e Organizimi i takimeve pér té zhvilluar njé llogari kyge té tregtisé sé udhétimeve dhe planin e
segmentimit té tregut

e Zbatimii etiketimin gjeografik dhe kufizimit gjeografik né pérpjekjet e marketingut digjital pér
té synuar vizitorét e mundshém bazuar né vendndodhjen dhe interesat e tyre gjeografike

e Krijimii partneritetit me ndikues té ndérgjegjshém pér mjedisin dhe krijues té pérmbaijtjes pér
té shfaqur praktikat e géndrueshme té parkut dhe pérvojat unike

e Zhvillimi i uebinareve, pérgatitja e artikujve dhe pérmbajtjes multimediale gé edukojné
audiencén rreth pérpjekjeve té ruajtjes sé parkut dhe praktikave té géndrueshme

® Prezantimi i fushatave sezonale qé pérputhen me ofertat e parkut gjaté periudhave té
ndryshme té vitit, duke térhequr vizitoré me pérvoja unike

e Pérfshirja e mesazheve né lidhje me praktikat e géndrueshme té parkut, ndikimin e mjedisit
dhe pérfitimet e komunitetit né materialet e markeés
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e Sigurimiivénies né dispozicion té materialeve té markés dhe komunikimi né shumé gjuhé pér
t'u kujdesur pér vizitorét ndérkombétaré

® Marrja pjesé né ngjarjet pérkatése té udhétimit dhe konservimit, ekspozita dhe panaire pér
té promovuar parkun dhe pér té krijuar partneritete.

e Térhegja e ngjarjeve té réndésishme ndérkombétare né turizmin e géndrueshém né Luginén
e Vjosés, té tilla si ngjarja Adventure Next e Shoqatés sé Tregtisé sé Udhétimit té Aventurés

e Prezantimi i fushatave térhegése vizualisht népér tabela digjitale dhe platforma online pér té
térhequr vémendjen dhe pér té ngjallur interesin

e Krijimi i partneriteteve me atraksione, akomodime dhe biznese aty prané pér té promovuar
kolektivisht ofertat e rajonit

® Angazhimi i medias lokale dhe ndérkombétare pér té ndaré historité e pérpjekjeve pér
ruajtjen e parkut, pérfshirjen e komunitetit dhe pérvojat unike

e Shfrytézimi i vlerésimeve nga vizitorét pér té béré pérmirésime dhe rregullime, duke treguar
reagimin dhe pérkushtimin e parkut ndaj cilésisé

e Krijimi i mallrave té markés sé parkut si veshje, aksesoré dhe suvenire gé vizitorét mund t'i
blejné si kujtime nga pérvoja e tyre

e Organizimi i ngjarjeve sezonale, festivaleve dhe festimeve qé nxjerrin né pah trashégiminé
kulturore té parkut, biodiversitetin dhe traditat e komunitetit

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2025, pastaj né vazhdimési

B.2. Promovimi i Investimeve pér Turizém té Qéndrueshém

Baza financiare e nevojshme pér té krijuar biznese, produkte, shérbime té reja, etj. né luginé do té
kérkojé investime nga subjektet private, organizatat donatore, organizatat jogeveritare dhe geveria.
Kéta investitoré ka té ngjaré té pércaktojné nése do té ofrojné kapital bazuar né ményrén se si ata
jané né njé linjé me misionin e rajonit pér té zhvilluar turizmin me géndrueshmériné né thelb té tij
dhe fitimet e mundshme nga kéto investime. NEé varési té organizimit, kétu do té pérfshihen fitime
financiare, sociale dhe/ose ekologjike.

Zhvillimi i shpejté i turizmit né Shqipéri tashmé ka stimuluar rritjen e investimeve, veganérisht né
akomodim. Né mungesé té njé strategjie gjithépérfshirése investimi, té pérafruar me markén e re té
destinacionit, ekziston rreziku qé zhvillimet e papérshtatshme ose té pagéndrueshme mund té
zvogélojné térhegjen e Luginés sé Vjosés nga segmentet e tregut té synuar me shpenzime té larta. Pér
té inkurajuar investime mé té pérshtatshme, Fondacioni Vjosa duhet té marré njé gasje proaktive ndaj
investimeve dhe té zhvillojé njé strategji té integruar investimi pér investimet publike dhe private.

Masa B.2.a Strategjia e Investimeve Publike pér Turizmin

Fondacioni Vjosa do té luajé njé rol gendror né inkurajimin dhe koordinimin e investimeve publike né
peizazh. Kétu do té pérfshihen geverisja kombétare dhe lokale, donatorét dypalésh dhe shumépalésh,
organizatat jogeveritare dhe té tjeré. Fokusi i strategjisé sé investimeve publike pér turizmin do té
vihet te projekte 'té forta' dhe gjithashtu 'té lehta'. Investimet e forta ofrojné infrastrukturén publike
pér turizmin té nevojshme pér té lehtésuar turizmin né peizazh, té tilla si gendrat e informacionit pér
vizitorét, shtigjet dhe sinjalistikat (shihni B.4.). Toka shtetérore pér investime publike 'té forta' do té
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identifikohet dhe do t'i transferohet Fondacionit Vjosa pér menaxhim dhe zhvillim.

Investimet e lehta do té pérfshijné mbéshtetjen pér projektet qé lehtésojné zhvillimin e turizmit té
géndrueshém né peizazh, té tilla si inkubatori i turizmit (shihni B.3.) dhe programet e
géndrueshmérisé (shihni A.1.). Strategjia e investimeve publike pér turizmin do té konsolidojé
informacionin mbi kéto programe dhe do té pérshkruajé hapat pér mbledhjen e fondeve pér ato nga
financues potencialé.

Do té krijohet njé 'Grup Pune me Donatoré pér Vjosén' me pérfagésues kyc té qeverisé dhe
donatoréve, i cili do té koordinojé financimin dhe projektet e donatoréve né mbéshtetje té Strategjisé
Publike té Investimeve pér Turizmin. Kéto programe mund té mbéshtesin drejtpérdrejt Fondacionin,
ose té funksionojné paralelisht né mbéshtetje té objektivave té pérgjithshme té Fondacionit dhe
rajonit. Fondacioni do té parashikojé njé rol sekretariati pér kété 'Grup', i cili do té ndihmojé né
koordinimin e aktiviteteve. Grupi do té shérbejé si njé forum pér ata qé kané burime pér té shqyrtuar
nevojat dhe mundésité pér investime publike né rajon dhe pér té mbéshtetur peizazhin ku pérshtatet
me géllimet e tyre organizative dhe programore. Qéllimi me Grupin nuk éshté té grumbullojé fondet,
ose té diktojé se si organizatat do t'i shpenzojné fondet e tyre, por éshté mé shumé i fokusuar né
koordinimin ndérmjet partneréve pér té pasur ndikimin mé té madh té mundshém.

Hapat drejt suksesit:

e Krijimii'Grupit té punés sé Donatoréve té Vjosés' i geverisé dhe donatoréve pér té koordinuar
dhe fokusuar investimet publike né rajon

o Identifikimi i tokés shtetérore pér investime publike né turizém dhe puna me geveriné pér
transferimin e menaxhimit té tokés te Fondacioni Vjosa

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024 - 2025

Masa B.2.a Strategjia e Investimeve Private pér Turizmin

Strategjia e zhvillimit té turizmit né Luginén e Lumit Vjosa do té pérfshijé mundési specifike investimi
né rajon qé do té ndihmojné né ndértimin e njé industrie té turizmit té géndrueshém si edhe njé
paketé stimujsh pér té inkurajuar investimet e brendshme dhe pér té katalizuar aktivitetin sipérmarrés
né turizém. Fokusi i kétij programi do té jeté te produktet specifike "dalluese" té turizmit té cilat ose
do té gjenerojné té ardhura pér parkun/Fondacionin, ose do té modelojné praktikat mé té mira né
turizmin e géndrueshém né rajon.

Do té zhvillohet njé portofol investimi 'i dallueshém' pér investime prioritare, duke u mbéshtetur né
ideté e pérshkruara né pjesén B.5.c té kétij dokumenti. Do té inkurajohen gjithashtu propozime pér
ide té reja gqé do té mbéshtesin industriné e turizmit té géndrueshém dhe novator né luginé dhe gé
pérshtaten me géllimet e Fondacionit. Kriteret pér llojin e investimit turistik privat gé do té
promovohet do té zhvillohen sé bashku me pérshkrimet e detajuara té portofolit fillestar té
projekteve.

Portofoli do té identifikojé lokacionet optimale ('parcelat' e zhvillimit') pér investimet e sektorit privat
né infrastrukturé ose shérbime specifike turistike. Kjo do té pérfshijé tokén né pronési té shtetit e cila
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do té vihet né dispozicion me gira afatgjaté qé investitorét té zhvillojné biznese specifike turizmi mbi
até toké. Qiraja nga toka do té sigurojé té ardhura pér funksionimin e parkut. Qiraté do té specifikojné
llojet e pérshtatshme té biznesit pér tokén dhe udhézimet pér funksionimin e biznesit né até toké.

Aktivitetet e investimit do té punojné pér té stimuluar pronésiné lokale, aty ku éshté e pérshtatshme
me investime nga jashté zonés. Bizneset e mbéshtetura duhet té respektojné ose té arrijné
pérmbushjen e standardeve ndérkombétare pér turizmin e géndrueshém (1SO 20611, I1SO 23405, GSTC
) brenda njé periudhe kohore té réné dakord pasi té jené hapur. Pér njé listé té bizneseve té
mundshme, ju lutemi té shihni pjesén B.5.c.

Portofoli i Investimeve té Vjosés do té punojé gjithashtu me geveriné pér té ofruar stimuj investimesh
si burime bashkéfinancimi, stimuj tatimoré (hegje e taksave) dhe procedura té thjeshta planifikimi pér
investimet 'dalluese’. Népérmjet 'Klubit té Lumit té Egér' mund té shfrytézohen edhe aktivitete té
tjera mbéshtetése nga partnerét donatoré. Stimujt e investimeve do té mbéshtesin zhvillimin e
ofertave turistike té géndrueshme, me vleré mé té larté dhe volum té ulét, nga té cilat pérfitojné
drejtpérdrejt komunitetet lokale.

Sipas legjislacionit shqiptar pér Zonat e Teknologjisé dhe Zhvillimit Ekonomik (TEDA), né vitin 2015 u
krijuan zona té vecanta té lira ekonomike, duke i ofruar bizneseve pérjashtimin nga pagimi i tatimit
mbi fitimin pér pesé vitet e para — nga dita kur ata fillojné aktivitetin e tyre né zoné. 'Institucione
specifike' né ¢cdo fushé lehtésojné procedurat dhe ndihmojné bizneset 'té shmangnin burokraciné'.
Vlora (rrethi i Vlorés, rreth 230 hektaré) u pércaktua si njé nga 4 zonat e veganta ekonomike. Kjo
skemé duhet té zgjerohet pér té pérfshiré biznesin turistik gé kualifikohet nén programin e portofolit
té investimeve 'dalluese’ né luginén e Vjosés.

Njé program inkubatori sipérmarrés do té fokusojé gjithashtu mbéshtetjen pér investime nga banorét
dhe té rinjté né sipérmarrjet e reja té turizmit dhe do té ndihmojé né adresimin e 'rrjedhjes sé trurit'
té talenteve té rinj ruralé nga Lugina e Vjosés (Shihni Pjesén B.3.).

Hapat drejt suksesit:

Zhvillimi i njé liste (portofol) t&€ mundésive pér investime prioritare né ¢do gendér turistike
Identifikimi i parcelave specifike té tokés shtetérore né luginé gé mund té menaxhohen nga
programi dhe puna me geveriné pér transferimin e menaxhimit té tokés te Fondacioni Vjosa
(shénim: toka nuk do té shitet, por do té jepet me gira vetém pér aktivitet privat)

® Vendosja e kritereve pér investimet "dalluese" té turizmit dhe njé strukturé pér operacionet
e portofolit (duke siguruar té dhéna financiare dhe qéndrueshmérie)
Pércaktimi i paketés stimuluese me shtetin pér investime 'dalluese’
Zhvillimi i njé strategjie pér promovimin e investimeve, duke pérfshiré materialin kolateral pér
investimet

e Publikimi i njé harte online té investimeve né turizém. Portali do té detajojé planin e
promovimit té investimeve té Luginés dhe do té identifikojé stimujt dhe mundésité e biznesit
né secilén nga fushat dhe sektorét prioritaré té investimeve

e Fillimi i aktiviteteve té promovimit té investimeve

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024 - 2025
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B.3. Inkubatori/Pérshpejtuesi i Zhvillimit té Produkteve dhe Turizmit

Forcimi dhe krijimi i produkteve té reja té turizmit, pérvojave dhe bizneseve té lidhura me to, qé
bazohen né temén e géndrueshmeérisé sé PKLEV, do té jené té nevojshme pér té kénaqur komunitetin
dhe vizitorét. Si forcé drejtuese pér turizmin e géndrueshém né luging, roli i Fondacionit do té
pérfshijé orientimin e krijimit té sipérmarrjeve gé pérfitojné nga burimet e ndryshme natyrore dhe
kulturore té rajonit, si edhe térésia ekzistuese dhe e déshiruar e aftésive té komunitetit. Forcimi i
kapaciteteve té shumé llojeve té bizneseve do té kérkojé pérdorimin e asistencés direkte dhe
indirekte, si dhe njé shkallé té madhe fleksibiliteti, dhe duhet té konsiderohet si njé proces i
vazhdueshém pér té mbéshtetur komunitetin gé té shfrytézojé turizmin né té mirén e tij dhe té
parkut/luginés.

Ndér projektet mé té réndésishme afatshkurtra éshté krijimi i njé inkubatori/pérshpejtuesi té dedikuar
pér té mbéshtetur né ményré selektive sipérmarrjet e markés (p.sh. eko-ture, aktivitete té bazuara né
kulturé, fotografi té natyrés dhe aktivitete aventure) pérmes trajnimit dhe mentorimit gjaté zhvillimit
dhe shkallézimit té hershém té réndésishém. Projektet e inkubatoréve/pérshpejtuesve ofrojné
gjithashtu njé mundési té veganté pér t'u bazuar mbi vlerat unike kulturore té luginés né ményra qé
plotésojné turizmin, si¢ éshté pérfshirja e komuniteteve artizanale dhe kulinare. Pérpjekjet né kété
fushé duhet té drejtohen nga Fondacioni, por mund té zbatohen nga partneré té tjeré mbéshtetés, sic
jané organizatat donatore ndérkombétare. Kjo mund té lehtésohet népérmjet 'Klubit té Lumit té Egér'
(B.2.a).

Masa B.3.a Inkubatori/Pérshpejtuesi i Biznesit sé Turizmit

Programi i inkubatorit/pérshpejtuesit té turizmit né Vjosé do té ofrojé njé paketé gjithépérfshirése
mbéshtetjeje pér sipérmarrjet start-up dhe bizneset ekzistuese gé kérkojné té rriten pér t'i ndihmuar
ato gé té zhvillojné pérvoja dhe aktivitete té vizitoréve me vleré té larté. Mbéshtetja do té jepet né
formén e seminareve dhe master klasave té trajnimit pér zhvillimin e biznesit dhe produktit,
mentorimin dhe késhillimin pér ¢éshtjet ligjore dhe té biznesit, hapésirén pér zyra (nése nevojitet),
mbéshtetjen e marketingut pér té ndihmuar bizneset té arrijné tregje té reja té synuara dhe disa
mikro-grante pér investime kapitale né ofertat turistike. Bizneset dhe sipérmarrésit vendoré
pjesémarrés té fazés sé hershme dhe né zhvillim do té ftohen té aplikojné pér programin pérmes disa
takimeve té informimit publik. Aplikantét e suksesshém do t'i bashkohen njé inkubatori ose
pérshpejtuesi prej rreth 10 ndérmarrjesh secili né vitin e paré pér té marré mbéshtetje pérmes
programit. Pérzgjedhja e ndérmarrjeve té kualifikuara do té pércaktohet nga lloji i produkteve té
turizmit dhe faktoré té tjeré. Programi duhet té zgjasé rreth 10-12 muaj me grupe té reja té
inkubatoréve/pérshpejtuesve té prezantuar ¢do vit sipas nevojés.

Cmimet me grante pér Startup-e dhe Lehtésuesit, té cilat jané dhéné nga Ministri i Shtetit pér
Mbrojtjen e Sipérmarrjes né rajon, duhet té zgjerohen. Njé raund i ri granti do té ofrohet pér
sipérmarrésit e turizmit né luginén e lumit Vjosa. Ashtu si me skemén e méparshme, masa e
mbéshtetjes financiare do té varet nga faza e zhvillimit té start-up.

Hapat drejt suksesit:

® Program ndérgjegjésimi pér té nxjerré né pah rastet studimore dhe modelet nga vende té
tjera pér produktet e mundshme té turizmit né rajon si edhe tendencat e tregut pér té kuptuar
se ¢faré déshiron tregu

e Informimi dhe edukimi i sipérmarrésve vendas pér mundésité e géndrueshme té jetesés né
turizém pérmes njé programi 'Konceptualizimi dhe pérmirésimi i produktit tuaj turistik'
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e Krijimiinjé inkubatori/pérshpejtuesi sipérmarrés té turizmit pér té mbéshtetur NVM-té lokale
té turizmit

® Sqarimi i udhézimeve pér biznes start-up dhe mbikéqgyrja e njé "One stop shop" pér té
lehtésuar krijimin e NVM-ve
Mbéshtetja e NVM-ve lokale pér té marré fondet e disponueshme dhe mbéshtetje tjetér
Ofrimi i seminareve pér bizneset lokale pér té adoptuar praktika migésore me mjedisin, duke
krijuar njé rrjet partnerésh té pérkushtuar ndaj géndrueshmérisé

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i larté 2024-2027

Masa B.3.b Nisma Vendore té Artizanatit

Njé sektor i réndésishém i industrisé pér rritjen e ofertés sé turizmit kulturor jané artizanét dhe
krijuesit e punés sé dorés, edhe si furnizues té suvenireve dhe dhuratave autentike té prodhuara né
vend, por edhe si lehtésues té€ mundshém té pérvojave pjesémarrése né turizmin kulturor. Artizanét
do té kualifikohen pér programin e inkubatorit / pérshpejtuesit té pérshkruar né B.3.a, por do té
marrin gjithashtu mbéshtetje nga Fondacioni pér té zhvilluar produkte artizanale té bashké-
markueshme gé do té shiten pérmes pikave té shitjes me pakicé né Qendrén e Vizitoréve si edhe né
vende té tjera ku jané krijuar kanale shpérndarjeje me pakicg, si hotelet gé jané pjesé e programit
Marka e Cilésisé Vjosa. Anétarét e 'Klubit té& Lumit té Egér' mund té angazhohen gjithashtu pér té
mbeéshtetur artizanét vendas né zhvillimin dhe instalimin e artit publik gé nxjerr né pah dhe feston
parkun, si murale, skulptura, etj. né hapésirat publike. Kéto instalime ndihmojné pér té edukuar dhe
frymézuar banorét dhe vizitorét. Ngjarjet dhe hapésirat e artit duhet té mbéshteten gjithashtu si
ményra pér t'u angazhuar me komunitetin dhe si pjesé e promovimit té turizmit né rajon.

Hapat drejt suksesit:

® Bashképunimi me prodhuesit vendas pér té krijuar produkte té markés sé parkut, duke
gjeneruar té ardhura si pér parkun ashtu edhe pér sipérmarrésit vendas.

e Organizimiitregjeve té rregullta artizanale ku artizanét vendas mund té shfaqgin dhe t'u shesin
vizitorét punén e dorés dhe produktet e tyre.

® Inkurajimi i investimeve né gendrat e artit gé ofrojné seminare, ambiente géndrimi dhe
ekspozita qé festojné bukuriné dhe trashégiminé kulturore té parkut.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i mesém 2025-2028

B.4. Infrastruktura turistike e lidhur me parkun

Aftésia e parkut dhe e mbaré luginés pér té pritur vizitoré né ményré té géndrueshme do té varet
kryesisht nga infrastruktura qé éshté né vend pér té mbéshtetur shérbimet e tij. Kjo infrastrukturé
duhet té pérfshijé si strukturat fizike ashtu edhe platformat dhe mjetet digjitale g& mbéshtesin rajonin
online. Me pérjashtim té njé numri té vogél pikash hyrése né lumé pér rafting, etj., infrastruktura (si
shérbimet e rekreacionit, tualetet, tavolinat e piknikut, vendet e kampingut, sinjalistika, parkimi et;j.)
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do té vendosen kryesisht jashté parkut, por éshté e nevojshme té€ menaxhohet fluksi i vizitoréve né
meényré gé té minimizohen ndikimet né lumé. Toka pér kété infrastrukturé do té duhet té blihet, ose
ndryshe té sigurohet nga toka né pronési té shtetit.

Prioritetet afatshkurtra pér parkun pérfshijné zhvillimin e gendrés sé vizitoréve, stacioneve té
vizitoréve, rrjeteve té shtigjeve, kioskave té informacionit, zonave té parkimit dhe sinjalistikés né
vende strategjike pérgjaté lumit, stacioneve té menaxhimit té sigurisé€, vecanérisht né zonat ku rafting
dhe aktivitete té ngjashme ndodhin brenda parkut, dhe infrastrukturén digjitale pér té ofruar
informacion té aksesueshém pér vizitorét dhe komunitetin, si dhe njé kanal pér pagesat, etj.

Informacioni i dhéné né kété pjesé éshté njé pérmbledhje e nevojave pér turizém né peizazh, dhe
lidhet me 'Planin e Interpretimit dhe Pérvojés sé Vizitoréve' té veganté té zhvilluar si njé dokument
plotésues.

Masa B.4.a Qendrat dhe Stacionet e Informacionit

Vendet e informacionit dhe edukimit pérgjaté lumit jané gendra té réndésishme ku vizitorét mund té
mésojné rreth parkut dhe peizazhit mé té gjeré, si edhe té organizojné aktivitete. Qé nga tetori 2023
éshté publikuar njé tender nga AKZM pér projektimin e Qendrés Multifunksionale dhe Stacioneve té
Informacionit si dhe njé master plan interpretimi pér PKLEV. Qendra e vizitoréve éshté parashikuar
né Tepelené&, me dy stacione informacioni shtesé té ngritura né Vloré dhe Pérmet. Sé bashku kéto do
té ofronin njé 'gendér' interpretimi né secilin nga tre seksionet e luginés (i epérm, i mesém dhe i
poshtém). Vendndodhjet specifike pér lokacionet do té pércaktohen pérmes procesit té master-
planifikimit té interpretimit.

Qendra e vizitoréve dhe stacionet jané gjithashtu gendra administrative logjike pér stafin e
parkut/Fondacionit, ku mund té vendosen zyrat dhe hapésirat e takimeve. Nése planifikohet mirg,
hapésira e gendrés sé vizitoréve dhe sallat e takimeve mund té jené gjithashtu njé burim té ardhurash,
duke marré me qira objektin pér takime dhe aktivitete pér té gjeneruar té ardhura pér
parkun/Fondacionin. Suveniret dhe njé kafene mund té vihen gjithashtu né dispozicion pér té ardhura
shtesé népérmjet dhénies me gira té hapésirés sé kafenesé njé operatori privat dhe suvenireve dhe
produkteve artizanale té markés Vjosa (Shih B.3.b).

Pérvec késaj, Qendra Kérkimore Vjosa né Tepelené mund té parashikohet gjithashtu té luajé njé rol
shtesé si gendér/stacion vizitorésh, por do té ofrojé njé hapésiré pér té térhequr dhe angazhuar
organizatat universitare dhe kérkimore gé studiojné ekosistemet e lumenjve dhe luginés, si dhe njé
vend pér programin edukativ, duke pérfshiré kampet dhe pérvojat turistike. Qendra e kérkimit dhe
edukimit do té krijonte njé hapésiré gjithépérfshirése pér vizitorét nga Shqipéria dhe
ndérkombétarisht, do té térhigte kérkime gqé mund té rritin gjithashtu ndérgjegjésimin pér peizazhin
dhe té gjenerojné té ardhura pér parkun/Fondacionin.

Vendndodhjet strategjike prané, por jo ngjitur lumit duhet té pérdoren gjithashtu pér sinjalistikén
informuese rreth parkut dhe, né vendet mé té njohura, njé kioské informacioni mé té gjeré. Kioskat
duhet té vendosen né zonat kryesore té nisjes sé anijeve, vendndodhjet e notit dhe urat piktoreske, si
edhe né gytete dhe fshatra té tjera pértej atyre ku do té shkojé njé gendér/stacion vizitorésh. Shenjat
mé themelore rreth parkut mund té vendosen né pikat e shtigjeve, zonat e parkimit, etj.

Hapat drejt suksesit:

e Pércaktimi i lokacioneve pér gendra, stacione, kioska dhe sinjalistiké me faza pér zhvillimin
dhe instalimin e tyre

e Krijimi i materialeve interpretuese pér sinjalistikén standarde dhe kioskat (bazuar né planin e
interpretimit dhe té pérvojés sé vizitoréve)
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Studim fizibiliteti pér gendrén kérkimore dhe edukuese
Krijimi i gendrés sé interpretimit dhe stacione té pajisura me shfagje interaktive, ekspozita
dhe burime edukative, duke rritur té kuptuarin e réndésisé sé parkut nga vizitorét

e Zhvillimi i gendrés kérkimore dhe edukuese

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i larté 2024 - 2027

Masa B.4.b Infrastruktura e rekreacionit

Nuk mund té ndértohet asnjé infrastrukturé brenda veté parkut, por éshté e réndésishme
infrastruktura e rekreacionit gé u mundéson vizitoréve té shohin dhe té pérjetojné lumin, pa ndikuar
negativisht né té, si nga perspektiva e edukimit dhe pérvojés sé vizitoréve, ashtu edhe nga perspektiva
e menaxhimit té vizitoréve. Shtigjet e miré projektuara dhe té planifikuara, strukturat e vendpamijes,
zonat e parkimit, ndalesat né rrugé, tualetet dhe koshat e mbeturinave, si dhe sinjalistika informuese,
té gjitha do té ndihmojné né fokusimin dhe menaxhimin e fluksit té vizitoréve né zonat ku ata mund
té pérjetojné parkun me ndikim minimal.

Njé fazé e dyté e master planit té interpretimit té parashikuar pér zhvillimin e gendrés/stacionit té
vizitoréve té parkut (B.4.a.), do té duhet té jeté njé infrastrukturé rekreacioni dhe master plan aksesi
pér té identifikuar vendndodhjet kyce pérgjaté lumit pér zhvillimin e shtigjeve me ndikim té ulét dhe
pér vénien né vend té planifikimit té nivelit té vendndodhjeve pér realizimin e tyre. Shtigjet mund té
pérfshijné ato pa mjete motorike, si ecje (pér té gjitha llojet e vizitoréve, té aftésive té ndryshme, duke
pérfshiré karriget me rrota), ecjet e gjata né kémbé (shtigje mé té thyera té shénuara), kalérimin dhe
¢iklizmin, si edhe platforma panoramike. Plani do té shikojé gjithashtu shtigjet e mjeteve motorike,
duke pérdorur rrjetet ekzistuese rrugore, pér udhétime me makiné né rajon si dhe rrugé té transportit
publik.

Pér rrugén e transportit publik, ajo mund té zhvillohet si njé shérbim me bileta hap pas hapi pér
vizitorét dhe banorét ndérmjet zonave kryesore urbane dhe rurale pérgjaté lumit. Aido té inkurajonte
mjetet publike dhe jo private pér té lévizur gjaté peizazhit dhe gjithashtu do té lidhej me fillimet e
shtigjeve pa mjete motorike. Pér té gené efektiv, kjo duhet té parashikohet si njé partneritet publik-
privat me njé operator turistik privat qé drejton veprimtariné dhe shtetin dhe me Fondacionin gé
mbéshtet pérpjekjet. Ky projekt do té krijohej si njé investim 'dallues’ pér parkun (shihni B.2.a.).

Rafting éshté njé aktivitet kryesor brenda parkut, dhe megjithése infrastruktura e re nuk lejohet né
park, pikat e hyrjes né lumé ekzistojné dhe do té lejohen né zona té vecanta. Pikat specifike té hyrjes
do té pércaktohen né planin e menaxhimit té parkut. Parkimi, tualetet, zonat e vendosjes sé varkave,
sinjalistika dhe tavolinat e piknikut me vendet e mbeturinave do té duhet té caktohen né ¢do vend,
por jashté kufirit té parkut. Toka pér kéto shérbime do té duhet té merret ose té sigurohet pérmes
tokés né pronési té shtetit.

Hapat drejt suksesit:

Master plani i infrastrukturés sé rekreacionit
Marréveshje pér blerje/transferim toke pér shtigje dhe infrastrukturé tjetér
Zhvillimi i pérshkrimit dhe thirrjes pér njé investim 'dallues’ - Rruga e transportit té
géndrueshém publik té Vjosés
e Stabilizimi i pikés sé hyrjes né lumé
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e Zhvillimiiinfrastrukturés sé pikés sé hyrjes né lumé
o Zhvillimi i shtegut

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatgjaté/i mesém 2025 - 2030

Masa B.4.c Infrastruktura digjitale

Informacioni gé jepet né gendrat e vizitoréve, stacionet e informacionit dhe népérmjet sinjalistikés
éshté komponent i réndésishém pér informimin dhe edukimin e vizitoréve dhe banoréve. Megjithaté
pér nga natyra e tyre ato jané statike dhe té vendosura né njé vendndodhje fizike specifike. Me mbi
400 km lumé gé pérbéjné parkun, ka zbrazétira té médha gjeografike qé nuk do té kené infrastrukturé
té interpretimit fizik pérgjaté tij. Informacioni digjital mund té plotésojé kété boshllék dhe éshté njé
shtresé e réndésishme pér té informuar, edukuar dhe pér t'u pérfshiré me njerézit pérgjaté lumit, si
edhe me té tjeré gé mendojné ta vizitojné.

Duke u bazuar né fagen aktuale té Vjosés né internet, do té zhvillohet njé portal destinacioni mé i
gjeré si dhe njé aplikacion né celular. Portali online do t'u ofrojé vizitoréve informacion mbi parkun
dhe luginén, si dhe informacione praktike pér lévizjen, vendet e géndrimit, gjérat qé mund té béhen,
etj. Fagja do té listojé aktivitetet dhe pérvojat qé promovohen nga parku/Fondacioni si dhe do té
ofrojé njé mundési pér té rezervuar aktivitetet né park. Portali do té jeté né shumé gjuhé.

Do té jeté gjithashtu i disponueshém njé aplikacion plotésues, i aktivizuar me GPS, gé u lejon vizitoréve
té mésojné rreth parkut pa lidhje interneti pérmes tureve té drejtuara nga veté ata, ndérsa
eksplorojné rajonin, si dhe té béjné rezervime, etj. Né aplikacion do té integrohet edhe njé mundési
pér té mbéshtetur kontributin shkencor té qytetaréve pérmes vézhgimit té botés sé egér, raportimit
té problemeve, etj. Sinjalet fizike, kioskat dhe materialet e tjera gé zhvillohen brenda luginés do té
kené gjithashtu njé kod QR né to gé mund t'i nxitin vizitorét té shkarkojné aplikacionin ose té
eksplorojné fagen e internetit (shihni B.4.a. dhe B.4.b.) .

Hapat drejt suksesit:

Zhvillimi i pérmbajtjes dhe strukturés sé portalit té internetit Vjosa
Zhvillimi i aplikacionit Vjosa
Krijimi i sistemit té kontributit shkencor té qytetaréve duke mbledhur dhe rishikuar
informacionin e gjeneruar nga publiku (mundésisht pérmes gendrés sé propozuar té kérkimit
dhe edukimit)

® Integrimi me sinjalistikén fizike (kodet QR)

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024
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B.5. Produktet e turizmit gé gjenerojné té ardhura

Pér té mbéshtetur PKLEV dhe pér té gjeneruar té ardhura pér parkun, éshté e nevojshme gé parku té
ofrojé aktivitete dhe shérbime turistike kundrejt tarifave. Disa nga kéto mund té ndodhin brenda
parkut dhe té tjera jashté parkut, por té mbikéqyrura si produkte turistike té parkut. Megé misioni i
AKZM-sé éshté té mbrojé dhe té menaxhojé parkun dhe jo té drejtojé aktivitete té turizmit,
rekomandohet gé, aty ku éshté e mundur, té jepet me koncesion parku/Fondacioni ose té ofrohet leje
aksesi pér shérbimet dhe aktivitetet e turizmit nga operatorét privaté, sipas udhézimeve té rrepta té
menaxhimit. Operatorét dhe shérbimet profesionale té turizmit do té paguajné tarifat e koncesionit
ose lejes te AKZM/Fondacioni pér kété mundési (Shihni pjesén e Modelit té Biznesit té Parkut pér mé
shumé detaje). Kjo gjithashtu ofron mundési pér banorét dhe bizneset vendase pér té pérfituar nga
parku. Aksesi né tokén jashté parkut, por aty prané, gé mund té menaxhohet nga Fondacioni si 'toka
té té ardhurave' pér aktivitetet e turizmit, éshté gjithashtu e réndésishme pér t'i dhéné parkut asetet
themelore mbi té cilat té gjenerojé té ardhura qé do té mbéshtesin veprimtariné e tyre.

Masa B.5.a Turizmi brenda parkut

Aktivitetet turistike né park jané té kufizuara dhe do t'u kérkohet té pérmbushin standardet strikte té
praktikés, por mund té pérfshijné aktivitetet e renditura mé poshté. Do té zhvillohen udhézime,
standarde dhe procedura standarde té punés (PSP) pér veprimtariné turistike né park, si edhe ato gé
jané té markuara dhe mbikéqyrura nga Fondacioni jashté parkut (Shihni gjithashtu B.5.c.). Do té
zhvillohen gjithashtu lejet dhe marréveshjet koncesionare tip dhe strukturat pér koncesionet né park
si dhe ato pér tokat e menaxhuara nga geveria/Fondacioni né luginé.

Rafting & Kajak: Veprimtarité tregtare té rafting dhe kajakut do té lejohen pérgjaté shtrirjeve
specifike, aktualisht té shfrytézuara, té parkut dhe me vende té caktuara pér vendosje dhe térhegje
(gjithashtu ato né pérdorim aktualisht). Fillimisht fokusi do té jeté né pjesén e sipérme dhe té mesme
té lumit nga kufiri grek deri né Pérmet, Kélcyré dhe Tepelené. Pasi té pérfundojé studimi i kapacitetit
mbajtés (D.1.), bazuar né kété studim mund té shtohen ose jo rrugé shtesé.

Cdo veprimtari tregtare pér rafting do té duhet té aplikojé pér njé leje nga parku/Fondacioni pér té
kryer ture rafting né lumé. Leja duhet té rinovohet ¢do katér vjet dhe té shogérohet me trajnimin e
kérkuar, té ofruar nga Fondacioni me njé kosto qé e paguajné operatorét, pér té gjithé punonjésit gé
do té operojné né lumé. Trajnimi do té mbulojé ¢éshtjet e leave-no-trace, géndrueshmérisé dhe
sigurisé né lidhje me rafting né lumé.

Mbajtésit té lejes do t'i kérkohet té paguajé njé tarifé fikse vjetore té lejes pér Fondacionin/parkun, si
dhe njé tarifé fikse pér person pér ¢do vizitor jo-udhérréfyes né mjet lundrimi. Lejet e kompanisé dhe
té vizitoréve individualé do té kontrollohen nga punonjésit i Fondacionit te hyrja e parkut. Tarifat do
té rriten pas dy vitesh bazuar né njé pérqindje pérshkallézimi té réné dakord. Tarifat do té jené té
vendosura dhe konsistente pér té gjithé operatorét.

Numri total i operatoréve gé marrin leje si dhe numri total i vizitoréve pér mbajtés té lejes do té
vendoset pér té siguruar ndikim minimal né mjedisin e parkut dhe njé pérvojé unike pér vizitorét.
Fillimisht parashikohet gé kompanive shqiptare t'u vihen né dispozicion maksimumi gjashté leje pér
rafting/kajak. Ky éshté vlerésimi i numrit aktual t& kompanive gé operojné né lumé. Aktivitetet e
kétyre operatoréve do té monitorohen nga afér. Pasi té pérfundojé studimi i kapacitetit mbajtés
(D.1.), numri i lejeve té lejuara té kompanisé mund té zgjerohet nése kjo konsiderohet e mundur nga
studimi. Do té béhet gjithashtu njé planifikim pér oraret e nisjes né ményré qé té shpérndahen grupet
e rafting né lumé dhe té shmanget mbipopullimi né lumé, si dhe vendet e vendosjes dhe térhegjes.

Pér mé shumé informacion mbi tarifat, ju lutemi shihni pjesén e Modelit té Biznesit té Parkut pér té
ardhurat ilustruese pér Fondacionin. Leja do té angazhojé veprimtariné tregtare pér njé séré
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standardesh dhe udhézimesh gé ato duhet té plotésojné si dhe pagesén e tarifave té kérkuara. Nése
zbulohet se shkelin kéto standarde dhe udhézime ose nuk paguajné tarifa, leja e tyre do té revokohet
dhe nuk mund té rinovohet pér té paktén katér vjet.

Ekskursione edukuese: Mund té kryhen gjithashtu ekskursione me ndikim té ulét né lumé dhe né
brigjet e lumit. Kéto do té kryhen nga udhérréfyes/operatoré privaté sipas njé sistemi lejesh té
ngjashém me até té pérshkruar pér rafting/kajak dhe me njé strukturé té ngjashme tarife (tarifa fikse
e lejes vjetore dhe tarifa fikse pér vizitorét pa guidé, qé i paguhet Fondacionit), si dhe standardet dhe
udhézimet té cilave mbajtésit e lejeve duhet t'u pérmbahen. Udhérréfyesve qé drejtojné kéto
ekskursione do t'u kérkohet té kené certifikim formal trajnimi pér udhérréfyes (bazuar né standardet
kombétare), duke pérfshiré interpretimin e bazuar né natyré dhe gjithashtu té certifikohen si trajner
pér leave-no-trace.

Njé plan ekskursioni edukues do té krijohet nga Fondacioni, studiuesit vendas, OJQ-té e konservimit,
AKZM, udhérréfyesit dhe palét e tjera relevante té interesuara do té konsultohen pér té pércaktuar
vendet pérgjaté lumit ku mund té zhvillohen ekskursione edukuese dhe cilat aktivitete lejohen. Cdo
vend ekskursioni edukues (shtrirja e pércaktuar e lumit) do té keté njé leje ekskluzive té lidhur me tg,
e cila do t'u vihet né dispozicion udhérréfyesve/operatoréve pér aplikim pérmes njé procesi tenderimi
konkurrues. Lejet do té jepen pér katér vjet. Tarifat do té rriten pas dy vitesh bazuar né njé pérgindje
pérshkallézimi té réné dakord.

Hapat drejt suksesit:

e Hartimii udhézimeve, standardeve dhe procedurave standarde té punés (PSP) pér produktet
dhe operatorét turistiké té markés sé parkut/Fondacionit

e Zhvillimiilejeve dhe marréveshjeve koncesionare tip dhe strukturave, si edhe procedurave té
aplikimit
Hartimi i njé plani ekskursioni edukues
Trajnimi i punonjésve té Fondacionit/parkut lidhur me turizmin
Krijimi i njé programi trajnimi pér mbajtésit e lejes pér rafting/kajak dhe udhérréfyesit e
ekskursione edukuese

® Bashképunimi me mbajtésit e mundshém té lejeve pér té krijuar sisteme pér pagesat, oraret
e nisjes, procedurat e emergjencés, etj.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024 - 2025

Masa B.5.b Né park dhe luginé: Turizmi shkencor, akademik, vullnetar dhe edukativ
(SAVE)

Parku ka njé pozicion unik pér té kombinuar aktivitetet kérkimore dhe konservuese qé kryhen brenda
dhe pérreth parkut me mundésité praktike edukuese té banoréve shqiptaré (vecanérisht té rinjté) si
dhe té vizitoréve ndérkombétaré gé kérkojné njé pérvojé edukimi té bazuar né natyré gé i shérben
destinacionit gé vizitojné. Kjo do té ishte njé shtrirje e Ekskursioneve Edukuese, por specifike pér
tregun SAVE. Vendndodhja fizike e programit mund té jeté né Qendrén Kérkimore Vjosa né Tepelené
ose né ndonjé vend tjetér té pérshtatshém (B.4.a).
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Programi do té fokusohet né angazhimin dhe térheqgjen e institucioneve shkencore dhe akademike né
peizazh pér té studiuar ekosistemet brenda luginés. Kéto institucione partnere do té mbéshtesin té
kuptuarit mé té miré té sistemeve natyrore té parkut, do té rrisin ndérgjegjésimin né nivel
ndérkombétar pér rajonin dhe do té sjellin té ardhura pérmes aktiviteteve té tyre programuese.
Fondacioni mund té pércaktojé pérvojat e pérshtatura té vizitoréve pér vullnetarét dhe udhétarét pér
géllime edukimi mbi aktivitetet shkencore dhe akademike né zoné. Kéta udhétaré mund té gjenden
pérmes institucioneve akademike dhe operatoréve turistiké té specializuar. Kompani té tilla si
Biosphere Expeditions dhe Rewilding Europe kujdesen gé entuziastét e botés sé egér té marrin pjesé
né kérkime thelbésore dhe kuptimplota té konservimit dhe rehabilitimit té habitatit dhe jané partneré
té forté, sé bashku me operacione té tjera té ngjashme.

Aktivitetet e vizitoréve do té mbéshtesin kérkimin brenda peizazhit (d.m.th. ata do té& marrin pjesé né
aktivitete kérkimore), ata do té mésojné nga pérvoja gé po mbéshtesin si dhe do té gjenerojné té
ardhura pér Fondacionin dhe bizneset lokale. Disa aktivitete edukuese pér studentét shqiptaré do té
ofrohen gjithashtu me tarifa mé té uléta. Pérveg aktiviteteve kérkimore dhe té konservimit brenda
dhe rreth parkut, programi SAVE mund té fokusohet gjithashtu né iniciativat e ripyllézimit (ku vizitorét
mund té pérfshihen edhe népérmjet mbjelljes sé peméve).

Hapat drejt suksesit:

e Hartimi i njé strategjie specifike SAVE/té Qendrés Kérkimore dhe Edukative

e Krijimi i kontakteve té partneritetit me institucionet akademike dhe kérkimore, si edhe me
kompanité e udhétimit pér géllime edukimi

® Krijimi i programeve té edukimit pér shkollat, universitetet dhe organizatat, duke ofruar
pérvoja té pérshtatura me kurrikulén gé nxisin té mésuarit dhe vlerésimin pér natyrén

o Zhvillimi i seminareve, kurseve dhe programeve vullnetare pér konservimin mbi tema si
bujgésia e géndrueshme, konservimi i natyrés dhe zejtaria tradicionale

e Ofrimi i programeve té edukimit né natyré pér grupet e té rinjve, duke u fokusuar né
ndérgjegjésimin mjedisor, punén né ekip dhe zhvillimin e lidershipit pér studentét shqgiptaré

o Zhvillimi i ofertés té sekuestrimit té karbonit me mbjelljen e peméve, né ményré ideale
pérgjaté skajit té rekomanduar té parkut, pér té reduktuar erozionin, pér té gjeneruar té
ardhura dhe pér té shtuar ofertat e ekoturizmit

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i mesém 2025 - 2030

Masa B.5.c Turizmi né luginé

Si¢ u diskutua né B.2.a., toka né pronési té shtetit q¢ mund té transferohet nén menaxhimin e
Fondacionit do té duhet té identifikohet, sé bashku me njé plan pér pérdorimin e mundshém té ¢do
pjese toke. Udhézimet, standardet dhe procedurat standarde té punés pér operacionet turistike si
dhe koncesionet model té pérshkruara né B.5.a do té zhvillohen gjithashtu pér té pérfshiré kéto
produkte turistike.

Produktet e mundshme turistike gé& ndodhen jashté parkut, por té bashké-markuara me
parkun/Fondacionin dhe qé pérdorin tokén e menaxhuar nga parku jané renditur mé poshté. Kéto do
té jené gjithashtu fokusi i investimeve turistike "dalluese" pér aktivitetin investues té pérshkruar né
B.2.a. Kéto produkte turistike do té drejtohen nga organizata private, por do té zbatohen népérmjet
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njé marréveshjeje giraje/koncesioni me Fondacionin pér tokén e menaxhuar nga Fondacioni.
Fondacioni do té marré té ardhura mujore nga giraja pér kéto veprimtari. Produkte té tjera 'dalluese’
mund té identifikohen dhe té shtohen né kété listé nga Fondacioni.

Investimet fillestare turistike 'dalluese' mund té pérfshijné:

Parget dhe atraksionet aventureske,

Vend kampingjet migésore me mjedisin me ndikim té ulét

Ofruesit e akomodimit rural dhe géndrimeve né pronési lokale

Ekolozha té certifikuara né ményré té qéndrueshme

Kompani té certifikuara né ményré té géndrueshme gé ofrojné eksperienca me guidé té
bazuara né natyré (vézhgim i botés sé egér, rafting, ecje, kajak, kujdes personal, kulinari,
prodhim artizanal, agroturizém, art dhe muziké)

Shtegun e Transportit té Qéndrueshém té Vjosés (Shihni B.4.b.)

Pérvojat e udhétimit SAVE (shihni B.5.b.)

Vendet e parkimit

Pérvec¢ produkteve turistike té pérshkruara mé sipér, ekzistojné njé séré mundésish té tjera pér
gjenerimin e té ardhurave pér parkun dhe Fondacionin.

Mallra dhe Produkte Artizanale té Markés. Sic pérshkruhet né 5.3.b, do té krijohet njé program
artizanati me artizanét vendas pér té promovuar artin lokal né lidhje me parkun, si edhe produkte
artizanale té bashké-markuara. Kéto produkte do té shiten pérmes gendrés sé vizitoréve/dyqaneve
té dhuratave si dhe pérmes bizneseve turistike gé marrin pjesé né Markén e Cilésisé Vjosa (A.1.b), té
cilét do té veprojné si rishités.

Pérve¢ produkteve artizanale vendase, do té zhvillohen dhe shiten edhe mallra té tjera té markés, si
veshje, kalendaré, libra, artikuj dhuratash, etj. Njé punonjés i Fondacionit do té jeté pérgjegjés pér
mallrat pér faget e Fondacionit dhe rishitjen pérmes pjesémarrésve té Markés sé Cilésisé Vjosa.

Veshjet e markés Vjosa mund té zhvillohen pér parkun si dhe pér shpérndarje dhe shitje mé té gjeré
jashté zonés, ku njé pjesé e té ardhurave mbéshtesin Fondacionin pér té kryer programin e
konservimit, parkut dhe komunitetit. Shembuj té iniciativave té ngjashme me Shérbimin Kombétar té
Parkut né SHBA pérfshijné 'Projektin e Pargeve'(Figura 7) si dhe_iniciativat nga REI, LL Bean dhe té
tjeré.
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Figura 7: Veshje pér projektin e Parkut

Tur me dron dhe virtual: Njé mundési shtesé dhe pérvojé unike turizmi gé mund té adoptohet nga
Fondacioni jané pérvojat e turit virtual. Pérvoja do t'i cojé vizitorét dhe ata online anembané botés
né njé udhétim 'té udhéhequr' rreth luginés dhe do té eksplorojé rajonin nga njé perspektivé e véshtiré
pér t'u arritur né ndonjé ményré tjetér. Kjo do té ishte pérmbajtje e rekomanduar (jo drejtpérdrejt) e
videos sé luginés. Ky aktivitet mund té bazohet jashté gendrés/stacioneve té vizitoréve ose
vendndodhjeve té tjera pérgjaté luginés.

Gjithashtu, dhe duke pérdorur té njéjtén teknologji, ture virtuale mund té ofrohen pérmes pérvojave
té Airbnb (ose platformave té ngjashme), qé njerézit kudo né boté té eksplorojné parkun virtualisht.
Kjo pérvojé do té kombinojé njé mikprités (udhérréfyes) vendas, i cili do té angazhohet me vizitorét
virtualé né njé kohé té paracaktuar dhe pér njé kohézgjatje té caktuar (p.sh. njé tur pér 2 oré).
Mikpritési do té flasé pér parkun, do té fluturojé pérgjaté parkut (me dron) pér té treguar bukuriné e
tij drejtpérdrejt dhe mé pas do té pérfshijé pérvojat lokale virtualisht me té ftuarin, si pér shembull
duke vizituar njé artizan vendas pér té paré se ¢faré dhe si prodhohen punimet artizanale lokale, duke
vizituar njé fermé lokale pér té mésuar rreth praktikave bujgésore, etj. Vizitorét virtualé do té jené né
gjendje té béjné pyetje dhe té ndérveprojné me mikpritésit gjaté vizités sé tyre. Té ardhurat do té
krijohen nga shitja e kétyre tureve.

Krijimi i lojérave: Njé 'escape room' me temé konservimin mund té krijohet si pjesé e Qendrés sé
Vizitoréve pér té ofruar ményra térheqése pér té mésuar rreth luginés dhe kércénimeve ndaj rajonit.
Njé iniciativé afatgjaté mund té eksplorohet gjithashtu nga Fondacioni né té ardhmen duke krijuar njé
partneritet ndérmjet Fondacionit dhe njé kompanie video-lojérash pér té krijuar njé video lojé té
parkut. Kjo mund té béhet né njé linjé me lojéra té tipit 'Settlers' dhe/ose 'Indiana Jones' ku lojtarét
duhet té zgjidhin ¢éshtje té ndryshme dhe aventureske té konservimit, kércénimet dhe té mposhtin
'té kéqijté' qé pérpigen té béjné gjéra gé nuk duhet t'i béjné, me géllim gé té mbrojné dhe té
pérmirésojné parkun. Nése loja éshté e suksesshme, mund té gjenerojé té ardhura nga honoraret pér
parkun, si dhe té funksionojé si njé mjet i réndésishém promovues pér té pérhapur fjalén pér
peizazhin.

Hapat drejt suksesit:

e |dentifikimi i tokés shtetérore né luginé dhe puna me geveriné pér transferimin e menaxhimit
té tokés te Fondacioni Vjosa pér dhénie me qira pér aktivitete té turizmit té€ géndrueshém

e Hartimi i udhézimeve, standardeve dhe procedurave standarde té punés pér produktet dhe
operatorét turistiké té markés sé parkut/Fondacionit
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Zhvillimi i marréveshjeve tip té girasé/koncesionit dhe strukturave

Inicimi i thirrjes pér investitoré potencialé dhe biznese turistike pér parcelat e tokés

Zhvillimi i njé plani mallrash dhe identifikimi i produkteve dhe shérbimeve té€ mundshme
Zhvillimi dhe inventarizimi i mallrave

Shitjet dhe kontakti me kanalet e tregtimit pér té instaluar mallra dhe pér té krijuar program
Plani i turizmit me dron/virtual

Krijimi i programit té tureve me dron/virtual brenda gendrave/stacioneve té vizitoréve (ose
vendndodhjeve té tjera)

o Materializimi i konceptit té krijimit té lojérave dhe kompanive té mundshme té synuara té
video lojérave

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024 - 2026

C. Shtylla e Kapitalit Njerézor

Pér té siguruar suksesin e turizmit né park dhe né luginé, si dhe qé banorét vendas té pérfitojné nga
turizmi, nevojitet fugi punétore vendase e miré-trajnuar dhe e afté. Kjo pérfshin ngritjen e
kapaciteteve té punonjésve té parkut/Fondacionit dhe punonjésve té bizneseve turistike, vendeve dhe
atraksioneve. Gjithashtu pérfshin ndérgjegjésimin pér komunitetin e gjeré qé té kuptojé turizmin né
peizazh.

Né lidhje me vizionin e pérgjithshém té géndrueshmérisé pér destinacionin, sipas kritereve té
destinacionit GSTC, Fondacioni duhet té inkurajojé dhe té mbéshtesé mundésité e karrierés dhe
trajnimet pér turizmin. Ndérmarrjet turistike té destinacionit, vendet dhe atraksionet duhet gjithashtu
té angazhohen pér té ofruar mundési té barabarta pér punésimin, trajnimin dhe avancimin lokal, duke
pérfshiré graté, té rinjté, pakicat dhe njerézit me aftési té kufizuara.

C.1. Forcimi i Kapaciteteve té Stafit dhe Partneréve té Parkut/Fondacionit

Ka shumé role dhe aftési té nevojshme gé njé park kombétar té€ menaxhohet dhe té funksionojé si¢
duhet. Meqé menaxhimi i turizmit dhe vizitoréve jané komponenté kritiké té veprimtarisé sé parkut,
té kuptuarit té turizmit nga té gjithé punonjésit dhe zhvillimi i aftésive specifike pér ata qé luajné rol
né vijén e paré me vizitorét dhe palét e interesuara té turizmit éshté thelbésor. Kjo éshté gjithashtu
e réndésishme pér stafin gé luan rol té réndésishém né mbaré peizazhin né zhvillimin e turizmit té
lidhur me parkun si dhe me luginén mé té gjeré. Kjo pérfshin geverisjen vendore dhe stafin e
organizatave té menaxhimit té destinacioneve qé promovojné turizmin né nivel rajonal, si dhe staf té
nivelit kombétar, si né AKZM dhe Ministriné e Turizmit dhe Mjedisit.

Prezantimi i menaxhimit té turizmit dhe vizitoréve pér té gjithé punonjésit e parkut, fondacionit dhe
partnerét do té ndihmojé qé té sigurohet té kuptuarit e gjeré té turizmit mes punonjésve. Edhe nése
ata nuk jané té pérfshiré drejtpérdrejt me vizitorét, kjo do té ndihmojé qé té kuptojné dinamikén e
pérfshiré ndérmjet mbrojtjes dhe veprimtarisé sé pérdorimit té parkut dhe vizitoréve.
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Trajnimi mé i specializuar pér menaxhimin do té pérfshijé gjithashtu pérmirésimin e aftésive né nivel
lokal pér té planifikuar dhe menaxhuar turizmin brenda dhe rreth parkut né njé ményré té
géndrueshme (shihni gjithashtu menaxhimin e rrezikut dhe planifikimin e turizmit né Shtyllén e
Qeverisjes). Parku duhet té keté té paktén tre punonjés té pérkushtuar pér turizmin (ndoshta mé
shumé), té shpérndaré pérgjaté gjatésisé sé lumit, té cilét té jené té trajnuar pér té mbikéqyrur
pérdorimin e lejuar té parkut né zonén e tyre, si dhe té kené aftési udhézuese dhe menaxhuese té
vizitoréve. Kéta persona do té jené pika e drejtpérdrejté e kontaktit ndérmjet parkut dhe aktoréve té
turizmit té sektorit privat (p.sh. guidat, operatorét turistiké, etj.) si dhe parkut dhe vizitoréve.

Hapat drejt suksesit:

e Zhvillimi dhe zbatimi i trajnimit pér menaxhimin e turizmit dhe té vizitoréve pér té gjithé
punonjésit

e Krijimi i videove té trajnimit té ripérdorshme, manualeve, etj. gé do té kérkohen pér té gjithé

punonjésit e ri té punésuar dhe qé mund té pérdoren pa pasur nevojé té punésohet njé trajner

sa heré gé punésohet staf i ri

Krijimi i njé plani trajnimi té vazhdueshém pér punonjésit e Fondacionit dhe partnerét e lidhur

Zbatimi i trajnimit té Guidés sé népunésit té turizmit pér punonjésit e veprimtarive né PKLEV.

Zbatimi i Trajnimit pér Menaxhimin pér punonjésit e Fondacionit dhe AKZM-sé.

Zbatimi i Trajnimit té Certifikimit pér Qéndrueshmériné pér njé ekip té pérbashkét menaxhimi

gé ka pér detyré té realizojé njohjen e destinacionit pér géndrueshméri.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Park Prioritet afatshkurtér/i larté 2024-2025

C.2. Trajnime mbi turizmin pér biznes, vende dhe atraksione

Né nivelin e luginés sé gjeré, vizioni pér destinacionin éshté njé oferté turistike me cilési té larté dhe
me vleré té larté qé térheq vizitorét e interesuar pér njé pérvojé té qéndrueshme turistike té bazuar
né natyré. Ky synim ndahet nga shumé aktoré té turizmit né peizazh dhe pér ta arritur até, bizneset e
turizmit, vendet dhe atraksionet e rajonit kané nevojé pér mbéshtetje né pérmirésimin e aftésive té
tyre pér té ofruar nivelin e pritshém té shérbimit.

Si¢ u pérmend né pjesén e géndrueshmérisé, kjo do té fillojé me trajnimin 'leave no trace' pér té gjithé
aktorét e turizmit né zoné gé angazhohen drejtpérdrejt me vizitorét (A.1.a). Programi i trajnimit do
té rrénjosé njohurité bazé té géndrueshmérisé brenda sektorit té gjeré té turizmit, si dhe aftésiné qé
kéta individé t'ua pércjellin kété informacion vizitoréve gojarisht, si edhe népérmjet sinjalistikés dhe
praktikave té punés.

Népérmjet partneréve mbéshtetés fillimisht dhe mé pas pérmes fondacionit té propozuar Vjosa, do
té zbatohen gjithashtu programe trajnimi pér palét e interesuara né turizém, duke pérfshiré trajnimin
e udhérréfyesve, teknikat e té treguarit dhe interpretimit specifik pér ekosistemet e parkut dhe
luginés, aftésité e mikpritjes, trajnimin pér ndihmén e paré dhe trajnime té tjera potencialisht té
identifikuara nga palét e interesuara lokale.

Shembull: Akademia e gjeneratés sé ardhshme té turizmit
Kjo funksionon e fokusuar né dy objektiva:
® té pérgatité njé brez té ri specialistésh pér industriné e hotelerisé dhe turizmit
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e té ofrojé trajnime pér pérfagésuesit e industrive té lidhura me turizmin sipas kritereve
ndérkombétare, né njé formular aplikimi té pérshtatur me nevojat aktuale té mjedisit té
biznesit.

Komponentét shtesé pérfshijné njé ditar/blog té informacionit mbi turizmin gé ofron té dhéna
statistikore té pérdorura pér kérkimin e tregut, zhvillimin e produkteve té turizmit, dhe strategjiné
e marketingut dhe marrédhénieve me publikun.

Hapat drejt suksesit:

e Trajnimi Leave No Trace pér palét e interesuara té turizmit, duke theksuar sjelljen e
pérgjegjshme pér té minimizuar shgetésimet ndaj botés sé egér dhe ekosistemeve

® Trajnimi i udhérréfyesve lokalé pér parimet dhe praktikat e mira udhézuese, temat me
pérmbajtje specifike gqé lidhen me ekosistemin e parkut/luginés dhe pér tregimin efektiv mbi
destinacionin qé té rritet angazhimi i vizitoréve. Kjo do té shfrytézojé dhe do té bazohet né
procesin aktual té trajnimit dhe licencimit té guidave né Shqipéri

® Trajnimi pér mikpritjen pér punonjésit e vijés sé paré té turizmit
Trajnimi pér ndihmén e paré pér punonjésit e vijés sé paré té turizmit dhe guidat qé kryejné
aktivitete aventure/né natyré

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatmesém/i mesém 2025-2027

C.3. Trajnime dhe Ndérgjegjésimi i Komunitetit

Pérvec paléve té interesuara né turizém, nevojitet angazhimi, informimi dhe edukimi i banoréve té
rajonit pér parkun, turizmin dhe parimet e géndrueshme gé lidhin kéta sé bashku. Programet e
ndérgjegjésimit té komunitetit do té pérfshijné programin e zgjeruar "Leave No Trace" pér
komunitetin mé té gjeré, népérmjet trajnimeve prezantuese (2 oré) si dhe njé fushaté ndérgjegjésimi
né peizazh gé informon banorét lokalé (si dhe vizitorét) se si té veprojné, né ményré té géndrueshme
né rajon. Elementet e késaj do té integrohen gjithashtu né té gjitha aktivitetet e angazhimit té
komunitetit (takime, trajnime, festivale dhe ngjarje) pér té pérforcuar mesazhin. Ményrat efektive
pér té angazhuar komunitetin shpesh pérfshijné shkollat, duke ofruar programe pér fémijét gé mé pas
angazhojné prindérit dhe anétarét e tjeré té familjes né aktivitete.

Pérvec késaj, nevojitet forcimi i kapaciteteve té anétaréve té komunitetit pér té zhvilluar turizmin, ose
sipérmarrjet e lidhura me turizmin né komunitetet e tyre, né té miré té komuniteteve té tyre si dhe
lidhjes pozitive ndérmjet komunitetit dhe parkut. Njé plan i detajuar pér kéto aktivitete éshté
pérshkruar né Planin e Veprimit té Planeterra 'Turizmi Komunitar - Vjosa'. Elementet e kétij plani
pérfshijné:
® Angazhimin e paléve té interesuara dhe forcimin e kapaciteteve (tashmé ka filluar, por do té
duhet té vazhdohet me trajnime té synuara dhe pérpjekje pér forcimin e kapaciteteve gé u
mundésojné anétaréve té komunitetit té kuptojné turizmin dhe té konceptojné mundésité e
tyre té biznesit)
e Zhvillimin e produktit (trajnimi, mbéshtetja dhe mentorimi pér zhvillimin e sipérmarrjeve té
turizmit si dhe aftésité pér t'i menaxhuar ato né ményré efektive. Kjo pérfshin gjithashtu
grupimin e ndérmarrjeve té turizmit té lidhura né rrjet pér té krijuar itinerare disa-ditore)
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o Marketingun dhe promovimin (duke treguar historiné e pérvojave turistike té ofruara nga
komuniteti népérmjet promovimit té tregtisé sé drejtpérdrejté dhe té udhétimit, ngjarjeve
dhe fushatave té ndérgjegjésimit. Kjo do té duhet gjithashtu té lidhet me pérpjekjet e tjera té
marketingut né rajon)

e Infrastrukturén dhe Shérbimet (sigurohuni gé infrastruktura pér té marré produktet turistike
té jeté e mjaftueshme si dhe shérbimet e lidhura me to, si akomodimet, guidat, gendrat e
informacionit, etj.)

e Partneritetet dhe Bashképunimin (krijimi dhe forcimi i partneriteteve me donatorét,
institucionet arsimore, 0JQ-té, pushtetin vendor dhe té tjeré qé mund té mbéshtesin
pérpjekjet e sipérmarrjeve té turizmit né komunitet)

® Monitorimin dhe Vlerésimin (krijoni sisteme gé mund té gjurmojné suksesin dhe té ofrojné
udhézime pér ndérmarrjet mbi fushat e pérmirésimit ndérsa ato vazhdojné pérgjaté
rrugétimit té tyre té zhvillimit té turizmit)

Hapat drejt suksesit:

Zbatimi i Planit té Veprimit té Planeterra pér Turizmin Komunitar - Vjosa
Zhvillimi i programeve gé edukojné dhe fugizojné komunitetet rreth parkut dhe turizmit
Zhvillimi i programeve gé edukojné dhe fuqizojné komunitetet rreth praktikave té
géndrueshme

o Mbikéqyrja e fushatave té edukimit dhe ndérgjegjésimit té komunitetit mbi temat kryesore té
turizmit, duke pérfshiré menaxhimin e vizitoréve dhe tendencat né zhvillim.

e  Zhvillimi, publikimi dhe ofrimi i trajnimit mbi njé kod sjelljeje pér mikpritésit vendas

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Lugina Prioritet afatshkurtér dhe 2024-2027
afatmesém/i mesém

D. Shtylla e geverisjes dhe e politikave

Qeverisja dhe politika jané faktoré ky¢ gé béjné té mundur gé turizmi té ndodhé né ményré efektive
né destinacion dhe gjithashtu monitorimin dhe menaxhimin e turizmit pér té siguruar gé ai té mos
keté ndikime negative mjedisore dhe sociale né zoné. Kjo pérfshin menaxhimin e vizitoréve brenda
dhe pérreth parkut, sistemet e riskut dhe sigurisé, si dhe kuadrin ligjor gé mbéshtet parkun,
komunitetin dhe bizneset turistike.

Normalisht géllimi i njé shtylle geverisjeje dhe politikash éshté té reduktojé pengesat rregullatore pér
zhvillimin e turizmit. Megjithaté, konsiderata kryesore pér Vjosén éshté mbrojtja e mjedisit natyror,
me géndrueshmériné si shtyllé ndérsektoriale. Situata né Vjosé do té kérkojé jo vetém liberalizimin e
disa rregulloreve té turizmit dhe planifikimit, por né shumé raste do té nevojiten kufizime té reja, ose
minimalisht do té duhet té zbatohen ligjet ekzistuese, pér té siguruar zhvillimin me vlera té larta né
krahasim me turizmin me volum té larté dhe pér té mbrojtur parkun.

D.1. Menaxhimi i parkut dhe i vizitoréve

Menaxhimi efektiv i turizmit dhe ndérveprimit me vizitorét brenda dhe rreth parkut do té jeté kritik
pér géndrueshmériné dhe suksesin afatgjaté té parkut. Njé hap fillestar né sigurimin e menaxhimit
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efektiv éshté njé studim specifik i kapacitetit mbajtés té parkut dhe planifikimi i zonave/hapésinore
pér té kuptuar dhe ofruar njé udhézues té mbrojtur pér numrin e vizitoréve gé mund té jené né zona
specifike brenda dhe pérreth parkut. Kjo analizé duhet té pérfshijé gjithashtu planet turistike specifike
té zonés brenda secilés zoné gé ofrojné planifikimin e detajuar pér aktivitetet turistike né ¢do zonég,
bazuar né kapacitetin mbajtés.

Pérpara se té jené té disponueshme rezultatet e njé studimi té kapacitetit mbajtés, parku duhet té
kérkojé té mbajé aférsisht té njéjtat nivele pérdorimi pér aktivitetet né park té cilat po ndodhin
aktualisht. Bisedat fillestare me ekspertét tregojné se ndikimi nga nivelet aktuale té pérdorimit té
rafting, etj. éshté i menaxhueshém dhe pér kété arsye ka té ngjaré té mos e tejkalojé aktualisht
kapacitetin e peizazhit. Duke gené se veté Fondacioni dhe studimi i kapacitetit mbajtés mund té
kérkojné kohé pér t'u zhvilluar, do té nevojitet njé leje bazé afatshkurtér (1-vjecare) pér té siguruar gé
té mos preken veprimtarité aktuale té turizmit (vecanérisht rafting).

Paralelisht me kété proces, mund té zhvillohen njé grup "standardesh dhe udhézuesish té turizmit té
géndrueshém" té standardizuar qé ofrojné parimet udhézuese pér turizmin né luginé dhe né park
(Shihni gjithashtu B.5.a.). Kjo do té pérfshijé gjithashtu marréveshje standarde koncesioni/leje pér
veprimtariné e turizmit té parkut/sektorit privat, procedurat standarde té punés (PSP) pér stafin dhe
profesionistét e turizmit, si edhe lista kontrolli dhe mjete té tjera pér té realizuar punén e tyre. Njé
strategji komunikimi (pérfshiré materialet informuese) do té ndihmojé gjithashtu né informimin e té
gjitha paléve té interesuara dhe vizitoréve pér rolet dhe pérgjegjésité e tyre.

Do té krijohet gjithashtu njé kornizé gjithépérfshirése e monitorimit dhe vlerésimit, me udhézime dhe
mjete zbatimi pér té monitoruar ndikimin e turizmit dhe pér té siguruar ekzistencén e vlerésimit pér
té pérshtatur praktikat e menaxhimit qé té adresojné problemet gé lindin né lidhje me turizmin. Kjo
mund té zhvillohet krahas marréveshjeve standarde té koncesionit/lejeve, etj. Ky kuadér monitorimi
dhe vlerésimi do té zhvillohet dhe mbikéqyret nga Njésia e Menaxhimit té Parkut brenda Fondacionit,
né ményré qé njésia e turizmit té mos e monitorojé veten.

Hapat drejt suksesit:

e Pérgatitja e lejes bazé afatshkurtér 1-vjecare pér veprimtariné aktuale té turizmit né park
(rafting), ndérkohé qé krijohen sisteme afatgjata

® Zbatimi i vlerésimit té kapacitetit mbajtés té vizitoréve pér aktivitetet dhe vendet specifike
brenda parkut dhe brenda njé zone té pércaktuar rreth parkut pér té parandaluar
mbipopullimin dhe pér té siguruar njé pérvojé cilésore.

e Kryerja e zonimit té parkut dhe zonave pérreth pér té udhéhequr llojin e turizmit té lejuar né
¢do zoné

e Hartimiiudhézimeve, standardeve dhe protokolle PSP gé punonijésit t'i zbatojné né lidhje me
turizmin

e Zhvillimi i strategjive té& komunikimit gé inkurajojné ndérveprim té respektueshém ndérmjet
vizitoréve dhe traditave lokale.

e Krijimi i njé kuadri té fugishém monitorimi dhe vlerésimi pér té vlerésuar efektivitetin e
iniciativave té turizmit dhe géndrueshmériné me kalimin e kohés dhe gé i jep informacion
nivelit drejtues té parkut

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Parku dhe Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024-2025
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D.2. Menaxhimit i riskut dhe sigurisé

Pér shkak té natyrés sé egér té parkut dhe llojit té aktiviteteve turistike gé ndodhin brenda dhe rreth
tij, éshté i réndésishém njé plan dhe program i detajuar i menaxhimit té riskut dhe sigurisé. Mungesa
e planifikimit té duhur té sigurisé né luginén e lumit Vjosa pérfagéson njé risk té konsiderueshém pér
siguriné e vizitoréve, mbrojtjen e mjedisit dhe gjithashtu riskun e reputacionit pér 'markén' e Vjosés
gé lind nga ngjarjet negative dhe mbulimi negativ i medias. Sipas IUCN 'Studimi i Fizibilitetit pér
Vjosén', kérkimi i fokus grupeve, planifikimi dhe menaxhimi i sigurisé dhe riskut nuk éshté sistematik
ose gjithépérfshirés brenda bizneseve té turizmit té sektorit privat ose institucioneve publike né zoné.
Operatorét turistiké me vleré té larté nga Europa Peréndimore dhe Amerika e Veriut jané shumé
kundérshtues ndaj rrezikut dhe kané nevojé pér siguri nga furnitorét vendas gé konsideratat e riskut
dhe sigurisé jané parésore.

Njé hap fillestar né zbatimin e planit t&é menaxhimit té riskut dhe sigurisé éshté krijimi i sistemeve
brenda punonjésve té parkut/Fondacionit dhe procedurave té tyre té punés, duke pérfshiré trajnimin
pér siguriné dhe emergjencat, si dhe trajnimet e rregullta pér siguriné/emergjencat sé bashku me
komunitetin dhe shérbimin e urgjencés né luginé. Té paktén njé anétar i stafit té parkut/Fondacionit
duhet té keté pérgjegjésiné kryesore pér siguriné dhe reagimin ndaj emergjencave.

Komisionet e sigurisé né sektorét e sipérm, t&é mesém dhe té poshtém té parkut do té krijohen pér té
pérfshiré stafin e Fondacionit, shérbimet e urgjencés dhe komunitetin. Komisionet do té mblidhen té
paktén ¢do 6 muaj pér té rishikuar planet dhe procedurat. Duhet té pérgatitet njé harté e luginés me
zona té numéruara (pér té lejuar identifikimin e shpejté té vendndodhjeve), pikat e hyrjes dhe
evakuimit té lumit dhe objektet shéndetésore né aférsi dhe detajet e kontaktit. Kjo do té ishte njé nga
detyrat e komisionit té sigurisé.

Si pjesé e planit t€ menaxhimit té riskut dhe sigurisé, infrastruktura e sigurisé duhet gjithashtu té
identifikohet dhe té =zhvillohet né zonat kryesore turistike, si shtigjet, ujévarat, pikat e
vendosjes/térhegjes, etj. Do té kérkohen gjithashtu pajisje emergjence, duke pérfshiré pajisje té
shpétimit né ujé né zonat shumé té vizituara, kabinat e thirrjeve emergjente, stacionet e ndihmés sé
paré dhe monitorimit t& motit/gjeologjik né lumé pér paralajmérimin e hershém pér pérmbytje, etj.
Monitorimi i rregullt i késaj pajisjeje dhe infrastrukturés sé sigurisé do té integrohet né procedurat
standarde té punés té planit té menaxhimit té riskut dhe sigurisé.

Né zonat me trafik té larté té vizitoréve do té vendoset sinjalistiké e garta dhe materiale té tjera
informative. Profesionistéve té turizmit qé operojné brenda parkut ose né tokat e menaxhuara nga
Fondacioni do t'u kérkohet gjithashtu té japin informacion pér siguriné pér vizitorét pérpara se té
hyjné né park (udhézimet e parashikuara né planin e menaxhimit té riskut dhe sigurisé sé parkut) dhe
té kené pajisje té caktuara sigurie si kutité e ndihmés sé paré, pajisje pér siguriné e ujit/shpétimin,
sinjalizues emergjence me GPS, etj. Certifikimi pér ndihmén e paré do té kérkohet gjithashtu pér
profesionistét e turizmit gé kryejné aktivitete té caktuara, si rafting, shétitje né natyré, etj. brenda ose
té lidhur me parkun/Fondacionin.

Hapat drejt suksesit:

Krijimi i planit dhe programit pér menaxhimin e riskut dhe sigurisé

Zhvillimi i planeve té detajuara té evakuimit né raste emergjence dhe i hartés me rrugé té
garta, pika grumbullimi dhe kanale komunikimi pér té udhéhequr stafin dhe vizitorét gjaté
krizave.
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e Realizimi i Trajnimit pér Reagimin Emergjent/ Trajnimit pér reagimin e shpejté né Ujé pér
guidat dhe punonjésit

e Kryerja e stérvitjes dhe simulimeve té rregullta pér siguriné gé stafi dhe reaguesit e
emergjenceés té jené té pérgatitur miré pér skenaré té ndryshém.

® Bashképunimi me komunitetet lokale pér té krijuar komisione sigurie gé monitorojné dhe
adresojné shgetésimet e sigurisé brenda dhe rreth parkut.

e Krijimi i bashképunimit té forté me organet e zbatimit té ligjit, shérbimet mjekésore dhe
shérbimet e urgjencés pér pérgjigje té shpejta dhe té koordinuara.

e Vendosja e rojeve té parkut ose népunésit e turizmit né ményré strategjike si pika sigurie té
ciléve vizitorét mund t'u kérkojné ndihmé, informacion ose ndihmé né rast urgjence.

® |Instalimi i sistemeve té besueshme té komunikimit, duke pérfshiré kabinat e thirrjeve té
emergjencés dhe telefonat satelitoré, pér té lehtésuar komunikimin e shpejté gjaté
emergjencave.

® |Instalimi i stacioneve té monitorimit té motit pér té ofruar té dhéna né kohé reale pér
ndryshimin e kushteve té motit, duke mundésuar vendime né kohé gé té garantohet siguria e
vizitoréve.

e Krijimi i njé garku reagimi pér shqgetésimet dhe incidentet e sigurisé pér té pérmirésuar
vazhdimisht protokollet dhe strategjité e sigurisé.

e Krijimi i inspektimeve rutiné né infrastrukturén e parkut, duke pérfshiré shtigjet, urat dhe
objektet, pér té identifikuar dhe trajtuar rreziget e mundshme té sigurisé.

e Shpérndarja e informacionit pér siguriné pérmes broshurave, sinjalistikés, fageve té internetit
dhe gendrave té vizitoréve pér té edukuar vizitorét rreth risqeve dhe masave paraprake té
mundshme.

e Vendosja e shenjave paralajméruese té garta dhe informuese né zonat me risk té larté, té tilla
si shtigje té pjerréta, brigjet e lumenjve, ujévarat dhe habitatet potencialisht té rrezikshme té
kafshéve té egra.

® Zbatimi i orientimeve té detyrueshme té sigurisé pér té gjithé mbajtésit e lejeve, duke u
siguruar qé ata té jené té vetédijshém pér rregullat e parkut, risget e mundshme dhe
procedurat e emergjencés.

Vendndodhja Prioriteti Koha e zbatimit

Parku dhe Lugina Prioritet afatshkurtér/i larté 2024-2025

D.3. Mundésuesit ligjoré dhe institucionalé

Pér té€ menaxhuar né ményré efektive turizmin brenda té gjithé destinacionit, rekomandohet qgé té
krijohet njé Fondacion i Parkut Kombétar té Lumit té Egér Vjosa, i cili do té ofrojé njé ombrellé pér
turizmin, si dhe aktivitetet e menaxhimit té parkut né peizazh. Ky subjekt propozohet si njé
bashképunim mes geverisé shqiptare dhe partneréve mbéshtetés. Kur té krijohet, do t'i duhet statusi
ligjor pér té zbatuar aktivitete té lidhura me turizmin dhe pér té krijuar partneritete gé do té zhvillojné
turizmin né ményré té géndrueshme né rajon.

Struktura e sakté dhe procesi jané duke u vlerésuar dhe do té konfirmohen nga AKZM dhe Ministria e
Turizmit dhe Mjedisit, por cilido qofté vendimi, do té duhet té formohet njé Organizaté e Menaxhimit
dhe Marketingut té Destinacionit ( DMMO ) si njési e Fondacionit. Kjo njési do té jeté pérgjegjése pér
sa vijon:

e Planifikimin e turizmit pér parkun dhe luginén
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e Menaxhimin e aktiviteteve turistike né park dhe né tokat e Fondacionit, duke pérfshiré
dhénien e lejeve, dhénien me koncesion dhe mbledhjen e tarifave

Zhvillimin e turizmit dhe mbikéqyrjen mbi tokat e menaxhuara nga Fondacioni brenda luginés
Trajnimin pér turizmin dhe aktivitetet e zhvillimit té produktit turistik té komunitetit
Promovimin e investimeve né turizém

Marketingun turistik té luginés dhe parkut

Menaxhimin e riskut dhe sigurisé pér turizmin brenda dhe pérreth parkut

Propozohet gé Fondacioni, né bashképunim me bashkité vendore, té krijojé njé 'Tarifé pér lumin Vjosa'
gé mbéshtet aktivitetet e Fondacionit dhe parkut. Pér mé shumé informacion mbi tarifat, ju lutemi
shihni pjesén Modeli i Biznesit té Parkut. Fondacioni do té pérdoré fondet gé merr pér té mbéshtetur
turizmin né luginé (né avantazh té banoréve dhe geverive té rajonit ku mblidhet tarifa). Duhet té
theksohet se kjo tarifé nuk éshté njé taksé ndaj banoréve vendas, por ndaj vizitoréve té rajonit. Né
fakt, kjo taksé dhe turizmi i zgjeruar dhe me vleré mé té larté né zoné, ka té ngjaré té ndihmojé né
uljen e taksave gé banorét vendas duhet té paguajné.

Paralelisht me kété, duhet gé té gjithé aktorét e pérfshiré, lokalé dhe kombétaré, té nxisin zbatimin e
rregulloreve aktuale, vecanérisht né lidhje me rregulloret mjedisore, né ményré gé té arrihet vizioni
pér géndrueshmériné dhe turizmin né luginé.

Hapat drejt suksesit:

e Krijimiinjé ekipité dedikuar té Organizatés pér Menaxhimin dhe Marketingun e Destinacionit,
nén Fondacionin, pérgjegjés pér zbatimin e kétij master plani pér turizmin

® Puna me geverité vendore pér té vendosur njé 'Tarifé Konservimi té Vjosés' pér té kanalizuar
fondet né mbéshtetje té zbatimit té master planit pér turizmin, né mbéshtetje té parkut dhe
pérpjekjeve té bashkisé pér turizém.

® Zbatimiiligjeve EP té Shqipérisé, miratimi i akteve nénligjore lokale té EP pér t'u pérafruar me
Acquis té BE-sé
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V1. Modeli 1 biznesit té konsoliduar né park

Krahas mbéshtetjes financiare té qeverisé dhe mbéshtetjes afatshkurtér dhe afatmesme nga
donatorét, turizmi éshté njé burim i réndésishém dhe i géndrueshém financimi pér funksionimin e
parkut dhe fondacionit. Informacioni mé poshté jep projeksione ilustruese mbi té ardhurat e
mundshme nga turizmi pér parkun/Fondacionin pér njé periudhé 10-vjegare, sapo parku/Fondacioni
té béhet funksional. Kéto shifra jané vlerésime indikative té bazuara né té dhénat e disponueshme
dhe jané dhéné si njé shembull ilustrues i asaj gé mund té arrihet pér parkun/Fondacionin nga turizmi.

Njé analizé gjithépérfshirése dhe modelim i mundésive té té ardhurave nga turizmi pér
Parkun/Fondacionin nuk éshté objekt i Master Planit pér Turizmin. Si¢ u pérmend né pjesén
'Rekomandime dhe Masa' té kétij dokumenti, njé hap tjetér me prioritet té larté éshté zhvillimi i njé
plani biznesi gjithépérfshirés pér parkun/Fondacionin gé do té fokusohet né aktivitetet e
rekomanduara té gjenerimit té té ardhurave té propozuara né kété dokument. Analiza e ¢do burimi
té té ardhurave, si dhe detaje té métejshme dhe qartésim i parashikimeve ilustruese financiare té
dhéna mé poshté do té duhet té béhet gjaté planifikimit té biznesit.

Mallrat dhe shérbimet e méposhtme mund té gjenerojné té ardhura pér Parkun/Fondacionin dhe té
pérmirésojné pérvojén e vizitoréve (duke i shtuar vleré ofertés turistike) pa prodhuar ndikime té
démshme né lumin Vjosa. Si¢ pérshkruhet né pjesén 'Rekomandime dhe Masa', rekomandohet gé
shumica e shérbimeve tregtare t'u jepen operatoréve profesionisté té paléve té treta,pér tarifat qé i
paguhen Parkut/Fondacionit. Disa produkte dhe shérbime mund té ofrohen ende drejtpérdrejt nga
parku/Fondacioni, né varési té strukturés pérfundimtare té& menaxhimit té vendosur dhe ato jané
ilustruar mé poshté.

Skenar rasti bazé: Shérbime/produkte turizmi té paléve té treta qé mund té gjenerojné té ardhura
pér parkun/Fondacionin

Rafting dhe kajak

Ekskursione edukuese

Qendra e Kérkimit dhe Edukimit (Iniciativa e turizmit SAVE)

Shitje me pakicé (suvenire marke té Parkut/Fondacionit, shitje té tjera me pakicé)

Skenar rasti bazé: Shérbimet/Produktet e ofruara nga Parku/Fondacioni

e Parkim - parkimi i makinave me vendndodhje strategjike né terren té géndrueshém

Skenari shtesé i rastit optimal: Burimet e té ardhurave té parkut/Fondacionit

e Qendra e Vizitoréve - restorant/kafe, atraksione pér vizitoré me pagesé (pajisje pér sytg, etj.),
marrja me qira e vendit
Qiraja e tokés (pér akomodime, park aventure, kampe, operacione turistike, etj.)
Tarifa e Konservimit té Turizmit

Gjithashtu, té ardhurat mund té krijohen edhe népérmjet programeve té tjera né planin afatgjaté, si
donacionet népérmjet filantropisé sé udhétimit, realitetit virtual, etj. Duke gené se kéto jané afatgjata
dhe me prioritet mé té ulét, ato nuk pérfshihen né té ardhurat e parashikuara.

Si¢ tregon tabela né fagen né vijim, té ardhurat totale nga produktet dhe shérbimet e turizmit sipas
'rastit bazé' kané potencialin té rriten né rreth 270,000 € té ardhura né vit brenda dhjeté viteve.
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Megjithaté ka mundési té tjera pér té ardhura gé jané té réndésishme dhe té pérshkruara ve¢gmas né
tabelén e té ardhurave 'optimale'. Kéto pérfshijné té ardhura shtesé nga shérbimet pérmes gendrés
sé vizitoréve, girané e tokés dhe njé tarifé té konservimit té turizmit. Nése realizohen, kéto burime té
ardhurash mund té shtojné 1.8 milioné euro né vit né té ardhurat e parkut/Fondacionit, por kérkojné
marréveshje té geverisjes gendrore dhe vendore pér té mbéshtetur pérpjekjet e vazhdueshme té
parkut/Fondacionit.

Si¢ tregohet né tabelat e té ardhurave, giraja e tokés dhe tarifa e konservimit té turizmit mbajné
mundésité mé té médha té té ardhurave afatgjaté pér parkun/Fondacionin. Pasi té krijohen, kéto jané
gjithashtu té dyja burime pasive té té ardhurave, qé do té thoté se nuk kérkojné menaxhim té
konsiderueshém pér té ruajtur té ardhurat ¢do vit.

Qiraja e tokés bazohet né propozimin qé toka shtet e zgjedhur dhe e pashfrytézuar né luginé t'i kalohet
Ministrisé sé Turizmit (ose AKZM-sé) dhe mé pas Fondacionit t'i jepen té drejtat e menaxhimit té
kétyre tokave. Mé pas, Fondacioni do té japé me qira kété toké pér té inkurajuar krijimin e llojeve
specifike té bizneseve té turizmit té géndrueshém né rajon gé mbéshtesin géllimet e pérgjithshme té
Master Planit pér Turizmin. Té ardhurat nga giraja e késaj toke do té mbéshtesin gjithashtu
veprimtariné e parkut/Fondacionit.

"Tarifa e konservimit té turizmit" e propozuar do té vendoset nga ¢do bashki e luginés dhe mund té
shtojé njé burim té konsiderueshém dhe té géndrueshém té té ardhurave pér parkun/Fondacionin.
Tarifa éshté njé tarifé e ndryshme nga taksa vendore e turizmit gé mblidhet aktualisht nga bashkité
vendore, por gé do té mblidhet népérmjet té njéjtave mekanizma tashmé té vendosur. Tarifa fillimisht
do té jeté 2 € pér géndrim pér ¢do vizitor, qé do t'i shkonte Fondacionit (shumat e tarifave gjithashtu
mund té rriten pér té siguruar té ardhura shtesé pér pushtetin vendor, pasi taksa aktuale e turizmit
éshté mjaft e ulét). Duke pasur parasysh llojin e vizitorit gé synon té térheqé destinacioni, kjo shumé
nuk do té keté ndonjé ndikim té réndésishém né vendimin e tyre pér té ardhur né destinacion.

Duke gené se kéto burime té té ardhurave mund té kérkojné kohé pér t'u realizuar dhe implikimet e
té ardhurave jané té réndésishme, ato nuk jané pérfshiré né projeksionet e 'rastit bazé', por jané
dhéné mé poshté si njé vlerésim i té ardhurave té€ mundshme. Pér mé tepér, megenése paraqitja
specifike e gendrés sé vizitoréve nuk dihet aktualisht, té ardhurat e mundshme nga ky objekt
gjithashtu vecohen dhe pérfshihen né skenarin e té ardhurave 'optimale’.

Pér té realizuar kéto burime té mundshme té té ardhurave, nevojitet njé ekip i pérgendruar dhe i
pérkushtuar pér turizmin, i cili do té shfrytézojé partneritetet me operatorét privaté té turizmit pér té
harmonizuar stimujt dhe pér t'u ofruar vizitoréve pérvoja turistike me cilési té larté. Kostot jané
vlerésuar né tabelén e méposhtme, duke pérfshiré kategorité e kostove té mundshme specifike pér
Organizatén e Menaxhimit dhe Marketingut té Destinacionit (DMMO) gé mund té krijohen népérmjet
Fondacionit. Kostot jané vlerésuar né bazé té skenarit 'optimal’, por do té duhet té zvogélohen nése
giraja e tokés ose tarifa e konservimit té turizmit nuk do té realizohet.

Ju lutemi shihni Aneksin X, 'Modeli i Biznesit té Master Planit té Turizmit dhe Matrica e Produktit' pér
mé shumé detaje mbi té ardhurat e parashikuara, si dhe produktet dhe shérbimet turistike.
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A. Té ardhura ilustruese té turizmit té parkut/Fondacionit (rasti bazg)

Year
Base Case: Tourism Product/Services il 2 3 4 5 [ 7 B 9 10
Rafting & Kayaking
Estimated # business (permit holders) & 8 10 10 10 10 10 10 10 10
Estimated # day-visitors/business 1440 1512 1538 1667 1750 2000 2000 2000 2000 2000
Tatal # Annual Rafting Kayaking Visitors Beal 12096 15876 16670 17503 20000 20000 20000 20000 20000
Estimated Annual Permit Fee €500 €500 €525 €525 €551 €551 €579 €579 €608 €608
Estimated Daily-Visitor Permit Fee €10 €10 €12 €12 €14 €14 €16 €16 €18 €18
Total Estimated Revenue €17,400 €19,120 €24,301 €125,254 €30,017 €33,513 €37,788 €37,788 €42,078 €42,078
Educational Excursions
Estimated # business (permit holders) 5 10 15 20 20 20 20 20 20 20
Estimated # day-visitars/business 200 220 242 266 300 300 300 300 300 300
Tatal # Annual Excursion Visitors 1000 2200 3630 5324 6000 G000 600D 6000 G000 600D
Estimated Annual Permit Fee €100 €100 €105 €105 €110 €110 €116 €116 €122 €122
Estimated Daily-Visitor Permit Fee ] ] €10 €10 €12 €12 €14 €14 €16 €16
Total Estimated Revenue €2,100 €2,760 €3,995 €©4,762 €5,805 €5,805 €6,515 €6,515 €7,231 €7,231
Research & Education Center / SAVE Tourism Initiative
Estimated # Beds 20
Annual Bednights Available 7300
Estimated Annual Oocupancy 15% 25% 30% ADH 45% A5% A5% 45%
Estimated # Bednights Sold 1085 1825 2190 2920 3285 3285 3285 3285
Estimated Revenue Per Bednight Sold €250 €250 €300 €300 €350 €350 €400 €400
Additional Estimated Conservation Fee/Night (% of revenue) 105 €25 €25 €30 €30 €35 €35 €40 €40
Total Estimated Revenue €27,375 €45,625 €65,700 €87,600 €114,975 €114,975 €131,400 €131,400
Parking
Estimated number of parking spaces 50 100 150 150 150 150 150 150 150
Parking Spaces fwailable Per Year 18250 36500 54750 54750 54750 54750 54750 54750 54750
Average Parking Space Utilization 30% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50% 50%
Total Number of Parking Spaces Utilized 5475 18250 27375 27375 27375 27375 27375 27375 27375
Estimated Daily Parking Revenue Per Space €15 €15 €2.0 €2.0 €20 €25 €25 €25 €25
Annual Operational Cost €5,000 €10,000 £15,000 £15,450 €15,914 £€16,391 €16,883 €17,389 €17,511
Total Estimated Revenue €3,213 €17,375 €£39,750 £39,300 €38,837 £52,047 £51,555 €51,048 €£50,527
Retail Sales
Estimated # Items Seld 2500 4000 5000 5250 5513 5788 6078 6381 6700
Average sale price per item {exluding tax) €15.0 €158 €165 €174 €18.2 €19.1 €201 €211 £22.2
Cost of goods and related sales costs (75%) €113 €118 €124 €13.0 €137 €144 €15.1 €158 €16.6
Estimated average return per item sold €38 €39 €4.1 £4.3 €46 €4.8 €5.0 €53 €55
Total Estimated Revenue €9,375 €15,750 €20,672 €22,791 €25,127 €27,702 €£30,542 €33,672 €37,124

BASE REVENUE TOTAL £19,500 £34,468 €88,796 €136,063 £163,613 €190,881 €239,027 €£241,375 €265,429 €268,359



B. Té ardhura ilustruese té turizmit té parkut/Fondacionit (rasti optimal)

Burimet e méposhtme té té ardhurave mund té gjenerohen pérvec atyre té listuara né skenarin e 'rastit bazé'.

Year
Suplimentary (optimal): Tourism Product/Services 1 2 3 L 5 6 7 8 9 10
Optional Commercial Visitor Center Attractions
Food and Beverage lease (150 daily transactions, avg recipt 5 EUR) €4,000 €6,000 €6,500 €7,000 €7,200 €7,500 €8,100 €8,750 €9,400
Paid visitor attractions (e.g. VR -drop console experience) €2,000 €2,000 €2,000 €2,000 €2,000 €2,000 €2,000 €2,000 €2,000
Venue Rental for teambuilding and events. £€3,000 £€3,240 £€3,500 £€3,700 £€4,000 £€4,400 £€4,800 €5,200 £5,500
Total Estimated Revenue £€9,000 €11,240 €£12,000 €12,700 €13,200 €13,900 £14,900 €15,950 €£16,900
Land Rent (for targeted sustainable tourism investments)
Estimated # Acres for Rent Under Foundation Management 20 40 40 40 40 40 40 40 40
Average Annual Rent Per Acre €10,000 €10,300 €10,609 €10,927 €11,255 €11,593 €11,941 €12,299 €12,668
Total Estimated Revenue €200,000 €412,000 €424,360 €437,091 €450,204 €463,710 €477,621 €491,950 €506,708
Tourism Conservation Tariff (per visitors per stay)
Estimated Number of Accomodations (Whole Region) 585 700 800 900 1000 1000 1000 1000 1000
Estimated Number of Rooms (Whole Region) 2925 3500 4000 4500 5000 5000 5000 5000 5000
Estimated Number of Annual Room Nights (Whole Region) 1,067,625 1,277,500 1,460,000 1,642,500 1,825,000 1,825,000 1,825,000 1,825,000 1,825,000
Estimated Number of Stays (2.5 nights per stay) 427,050 511,000 584,000 657,000 730,000 730,000 730,000 730,000 730,000
Average Occupancy 20% 20% 25% 25% 30% 30% 30% 30% 30%
Average Tourism Conservation Tariff to Foundation €2.0 €2.0 €3.0 €3.0 €4.0 €4.0 €5.0 €5.0 €6.0
Total Estimated Revenue €170,820 €204,400 £438,000 €492,750 £876,000 £€876,000 41,095,000 €1,095,000 €1,314,000
SUPLIMENTARY (OPTIMAL) REVENUE TOTAL €£379,820 £€627,640 £874,360 €942,541 €1,339,404 €1,353,610 €1,587,521 €1,602,900 €1,837,608
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C. Kosto ilustruese té Turizmit té parkut/Fondacionit

Kategorité e kostove té mundshme mé poshté jané ilustruese dhe bazohen né skenarin e té ardhurave né 'Rastin optimal’'.

Year
Operational Costs 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Staffing
Tourism/Commercial Director £30,000 £31,500 £33,075 £34,729 £36,465 €38 288 £40,203 €42 .213 £44,324 €46,540
Permits, Concessions & Revenue Officer £24,000 £25,200 €26, 460 €£27,783 €£29,172 £30,631 £32,162 €33,770 £35,459 €37,232
Marketing Officer £24,000 £25,200 €26, 460 £27,783 €£29,172 £30,631 £32,162 €33,770 £35,459 €37,232
Marketing Officer #2 €£15,120 €15 876 €£16,670 €£17,503 €£18,378 €£19,797 €20,262 €21,275 €22,339
Retail & Partner Engagement Officar £14,400 €£15,120 €15 876 €£16,670 €£17,503 €£18,378 €£19,797 €20,262 €21,275 €22,339
Tourism Officers - Mid-Level £14,400 €£15,120 €15 876 €£16,670 €£17,503 €£18,378 €£19,797 €20,262 €21,275 €22,339
Tourism Officers - Junior-Level €10,800 €11,340 €11,507 €12,502 €13,127 €13,734 €14,473 €15,157 €15,357 £€16,754
Tourism Officers - Junior-Level €10,800 €11,340 €11,507 €12,502 €13,127 €13,734 €14,473 €15,157 €15,357 £€16,754
Visitor Center Staff - Mid-Level €14,400 €15,120 €15,876 €16,670 €17,503 €18,378 €19,297 €20,262 €21,275 €22,339
Visitor Center Staff - Junior-Level €10,800 €11,340 €11,507 €12 502 €13,127 €13,734 €14,473 €15,157 €15,357 £16,754
Total Estimated Revenue €153,600 €176,400 185,220 €194,481 €£204,205 €£214,415 €£225,136 €236,393 €£248,213 €£260,623
Running Costs
Office Rent €£12,000 €12 ,360 €12,731 €£13,113 €13 506 €£13,911 €£14,329 €14,758 €15,201 €15,657
Office Supplies €5,000 €5,150 €5,305 €£5,4564 €5,628 €5,796 €5,970 €6,149 €6,334 €6,524
Vehicle rental €£15,000 €£15,450 €£15,914 €16,391 €16,883 €17,389 €17,911 €18 448 €19,002 €19,572
Other Serivees & Subscriptions £15,000 £15,450 £15,914 £16,391 £16,883 £17,389 £17,911 €18, 448 £19,002 €19,572
Travel {local) £5,000 €5,150 £5,305 €5,454 5,628 €5,796 £5,970 €6,149 €6,334 €6,524
Equipment maintenance £1,500 £1,545 £6,000 £1,600 £1,648 £7,000 £1,800 £1,854 £3,000 €2,000
Ongoing meetings & trainings €£5,000 €5,150 €5,305 €5,464 €5,628 €5,796 €£5,970 €6,149 €6,334 €6,524
Accounting & Audit €£3,500 £3,605 €£3,713 £3,825 £3,939 €£4,057 €4,179 €4,305 €4,434 €4,567
Events €£5,000 €5,150 £5,305 £5,4564 €£5,628 €£5,796 €£5,970 €6,149 €6,334 €6,524
Total Estimated Revenue €67,000 £69,010 75,489 €£73,174 £75,369 82,932 80,010 €82,411 €£90,973 87,463
Marketing / Promotion
Base marketing €250,000 €250,000 €50,000 €55,000 €60,500 €66,550 €73,205 €80,526 €88,578 £€97,436
Additional marketing budget 50% of 'Tourism Conservation Tariff' €0 €£35,410 €102,200 €219,000 €246,375 €438,000 €438,000 €547,500 €547,500 €657,000
Total Estimated Revenue £250,000 €335,410 €152,200 €£274,000 €306,875 £504,550 €£511,205 €628,026 €636,078 €£754,436
Equipment & Furnishings
Office Furnature €£15,000 €£1,500 £1,545 €1,591 €£10,000 €£1,600 €1,648 €1,697 €15,000 €1,700
Office Equipment €£15,000 €£1,500 €£1,545 €1,591 €£16,000 €£1,600 €1,648 €1,697 €18,000 €1,700
Total Estimated Revenue 30,000 €£3,000 €£3,090 €3,183 £26,000 €£3,200 €£3,296 €£3,395 €£33,000 €£3,400
Total Estimated Costs {500,600 {583,820 €£415.999 €£544,837 €£612,449 805,098 €£819,647 €£950,224 41,008,264 1,105,922
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VII. Monitorimi, Vlerésimi dhe Menaxhimi

Monitorimi dhe vlerésimi éshté njé komponent kritik gé parku/Fondacioni t&€ menaxhojé né ményré
efektive turizmin né park dhe peizazhin kufitar. Ekzistojné njé séré shtresash pér zbatimin e njé
programi monitorimi dhe vlerésimi krahas zbatimit t&€ masave té rekomanduara brenda kétij master
plani. Kéto pérfshijné:

C. Monitorimi dhe Vlerésimi i Master Planit pér Turizmin

Ky Master Plan pér Turizmin dhe dokumentet pérkatése té veprimit parashtrojné masat e
rekomanduara dhe planin e propozuar té aktiviteteve pér zbatimin e planit. Fondacioni duhet té
prezantojé ¢do vit Master Planin pér Turizmin dhe planin e veprimit té viteve pérkatése né AKZM dhe
né Ministriné e Turizmit dhe Mjedisit pér té pérshkruar até gé éshté arritur né lidhje me planin,
boshlléget dhe problematikat si edhe planin pér vitin e ardhshém. Kjo do t'i lejojé palét té monitorojné
progresin, té pérshtatin planet e veprimit sipas nevojés dhe té sigurojné realizimin e vizionit té
pérgjithshém pér turizmin né destinacion.

Gjithashtu, ose né té njéjtin takim, ose ve¢cmas, Master plani pér Turizmin dhe plani i veprimit i viteve
pérkatése duhet t'i prezantohen publikut pér té njohur banorét vendas me progresin né lidhje me
planin dhe pér té paraqitur planin pér vitin e ardhshém. Kjo gjithashtu duhet té regjistrohet dhe té
béhet e disponueshme né internet. Qéllimi i kétij prezantimi vjetor éshté té sigurojé qé komuniteti té
jeté i vetédijshém pér sukseset e Fondacionit, té dijé se ¢faré éshté planifikuar dhe té kujtohet pér
vizionin e pérgjithshém pér turizmin né destinacion.

B. Monitorimi i zbatimit brenda parkut

Turizmi qé ndodh brenda parkut do té duhet té& monitorohet nga afér pér té siguruar gé té zbuten, ose
té paktén té minimizohen ndikimet e mundshme. Studimii propozuar i kapacitetit mbajtés pér parkun
do té sigurojé bazén e referimit, si dhe kufijté e matshém pér turizmin qé ndodh né park. Njé plan
veprimi vjetor do té hartohet nga parku/Fondacioni qé do té pérshkruajé masat né lidhje me turizmin
pér vitin, si edhe aktivitetet e monitorimit dhe vlerésimit. Kéto mund té pérfshijné sa mé poshté:

o Monitorimin ekologjik té lumit pér ndikimet e mundshme pér shkak té turizmit. Kjo do té
kryhet nga Njésia e Menaxhimit té Parkut dhe/ose institucionet mbéshtetése té ruajtjes ose
akademike, me té dhénat e rishikuara té paktén ¢do vit. Ndikimet e mundshme gé lidhen me
turizmin do t'i prezantohen njésisé DMMO brenda Fondacionit dhe do té ngrihen né
strategjité e zhvilluara pér té adresuar kété ¢éshtje

® Monitorimi i ndikimit té vizitoréve do té kryhet gjithashtu. Kjo do té pérfshijé regjistrat e
fotografive, té marra né kohé dhe vendndodhje specifike gjaté ¢do viti pér té dokumentuar
sjelljen e vendeve specifike pérgjaté lumit. Kjo mund té pérfshijé pikat e hyrjes dhe daljes,
zonat e notit dhe vende té tjera. Regjistrat e fotografive do té mblidhen nga stafi i Fondacionit
dhe do té konsolidohen nga njé anétar i stafit t&é Monitorimit dhe Vlerésimit brenda Njésisé
sé Menaxhimit té Parkut. Fotografité do té rishikohen té paktén ¢do vit pér té krahasuar fotot
e vitit aktual dhe té vitit té kaluar pér erozion t€ mundshém, ndotje ose probleme té tjera né
vendet kampion. Aty ku identifikohen ¢éshtje, do té béhet njé analizé mé e detajuar. Njé plan
monitorimi, me vende té ve¢anta kampion do té zhvillohet nga Fondacioni.

e Formularét e vlerésimit nga vizitorét do té mblidhen népérmjet anketimeve né internet
(kodet QR) gé béhen me vizitorét nga operatorét té cilét lejohen té kryejné aktivitete turistike
né park, ose né disa raste nga veté parku/Fondacioni. Mbajtésve té lejeve do t'u kérkohet t'u
japin kéto anketa vizitoréve si pjesé e lejes sé tyre. Népunési i Lejeve, Koncesioneve dhe té
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Ardhurave né Fondacion do té jeté pérgjegjés pér analizimin e informacionit t& mbledhur nga
anketat té paktén ¢do 3 muaj, pér té analizuar komentet e vizitoréve dhe pér té adresuar
¢céshtjet gé mund té lindin. Formatet tip dhe mjetet pér monitorimin e vlerésimit nga vizitorét
do té zhvillohen si pjesé e Procedurave Standarde té Punés té propozuara pér turizmin né
park.

C. Monitorimi i zbatimit brenda Luginés

Fondacioni do té monitorojé gjithashtu turizmin né destinacionin e luginés mé té gjeré, pér té kuptuar
dinamikén e turizmit brenda luginés dhe pér té pérshtatur pérpjekjet e planifikimit dhe zbatimit me
kéto dinamika. Monitorimi do té ndihmojé gjithashtu Fondacionin té tregojé histori suksesi dhe
ndikimin gé ka né peizazh.

Pérpjekjet e monitorimit do té pérfshijné:
® Punésimin lokal nga turizmi (numri dhe vlera e punésimit né turizém, si dhe projeksionet e
punésimit direkt dhe indirekt)
Numrin dhe llojin e ndérmarrjeve turistike né luginé
Shpenzimet mesatare ditore té vizitoréve né luginé
Numrin mesatar té netéve té géndrimit né luginé
Kénaqésiné e vizitoréve
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VI1II. Pérmbledhje dhe Konkluzione

Parku Kombétar i Lumit té Egér Vjosa simbolizon né shumé ményra Shqipériné si njé destinacion. Té
dy kané natyré dinamike dhe té ndryshme né ofertat e tyre, plot me mundési. Relativisht té reja kur
béhet fjalé pér turizmin, si Lugina e Vjosés ashtu edhe PKLEV mund té pérfitojné shumé nga njé
organizaté drejtuese (Fondacioni/ DMMO) pér té siguruar gé vlerat dhe tiparet mé té mira té mbeten
té mbrojtura pér brezat e ardhshém, si edhe pér ata gé tashmé mbéshteten sot né to.

Ky Master Plan Turizmi éshté hartuar pér té hedhur bazat pér zhvillimin dhe menaxhimin e turizmit
né luginé dhe né park. Sfondi mbi rajonin, industriné dhe parametrat e raportit ofrohet pér té
komunikuar garté kontekstin ku rekomandimet jané dhéné pér t'iu pérshtatur mé miré nevojave té
destinacionit. Megjithaté, ashtu si lumi Vjosa gradualisht pérshtatet dhe ndryshon rrjedhén e tij, po
ashtu éshté hartuar edhe Master plani i propozuar pér Turizmin si njé dokument pune gé duhet té
rishikohet ¢do vit dhe té pérshtatet sipas nevojés né bazé té kontekstit té kohés.

Sjellja e njé lumi té egér pér turistét pa e ulur vlerén e tij té genésishme dhe garantimi qé banorét
vendas té pérfitojné nga formimi i parkut té ri éshté njé sfidé, por e tillé gé mund té kapércehet me
veprim té fokusuar dhe té menduar. Ashtu si njé Master plan, ky raport ndjek fokusin e Luginés mé
té gjeré té Lumit Vjosa - jo vetém PKLEV - si njé sistem i ploté i nevojshém pér turizmin, si edhe pér
ruajtjen e ekosistemit té luginés.

Qéndrueshméria éshté né thelb té té gjitha rekomandimeve té dhéna né kété dokument, té
mbéshtetura nga nevojat e turizmit qé pérfshijné shtyllat financiare, kapitalin njerézor si dhe té
geverisjes. Brenda secilés shtyllé jané propozuar rekomandime dhe masa specifike, me plane té
detajuara veprimi té paraqitura né Aneksin X. Té ardhurat jané parashikuar gjithashtu, me njé skenar
'rasti bazé' prej 270,000 € né vit deri né vitin 2033, dhe njé skenar rasti optimal prej mbi 2.5+ milion €
né vit nése realizohen té gjitha rekomandimet.

Hapat e radhés

Master plani pér Turizmin né Vjosé synohet si njé dokument pérshtatés, i cili zbatohet dhe rishikohet
rregullisht dhe qé mund té pérshtatet me skenaré té ndryshém té strukturés sé menaxhimit e cila po
shqyrtohen aktualisht nga AKZM. Plani i veprimit cakton pérgjegjésité pér realizimin e ¢do mase
(shihni planet e veprimit né Aneksin X), sé bashku me kostot e parashikuara té fillimit dhe afatet
kohore.

Shumé nga masat kérkojné planifikim mé té detajuar pérpara zbatimit, shembujt pérfshijné planet e
detajuara té biznesit pér parkun dhe gendrén e vizitoréve, (kostot operative dhe trafiku i vizitoréve
jané vetém dy variable kyce té cilat mund té vlerésohen vetém pasi té jeté pércaktuar vendndodhja
dhe projekti i objekteve té parkut). Strategjia kérkon gjithashtu zhvillimin e planeve specifike té
produktit dhe marketingut, té dyja pértej qéllimit té kétij dokumenti, megjithése jané béré
rekomandime pér strukturén dhe hapat e nevojshém pér zhvillimin e kétyre planeve.
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